MARSZALEK

WOJEWODZTWA
SWIETOKRZYSKIEGO

GM-111.0003.38.1.2022 Kielce, 10 pazdziernika 2022 r.

Pani Agata Binkowska

Radna Wojewédztwa Swietokrzyskiego

Dotyczy: udzielenia odpowiedzi na interpelacje ztozong w dn. 27.09.2022 r.

Szanowna Pani Radna,

w odpowiedzi na Pani interpelacje dotyczaca przekazania informacji na temat efektywnosci
kampanii promocyjnej przeprowadzonej przez Urzad Marszatkowski, realizowanej w ramach
projektu promocji gospodarczej wojewodztwa swietokrzyskiego, ktory wspotfinansowany jest
ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Regionalny Program Operacyjny
Wojewodztwa Swictokrzyskiego, Dziatanie 2.4 Promocja gospodarcza kluczowych branz
gospodarki regionu, odnoszac si¢ do poszczegdlnych punktdow w niej zawartych, uprzejmie

informujg, co nastepuje:

Ad 1.

Nalezy podkresli¢, iz dobor narzedzi promocyjnych byl podyktowany przede wszystkim
gléownym zamierzeniem kampanii, jakim bylo wypromowanie 1 utrwalenie wizerunku i marki
Wojewodztwa Swictokrzyskiego wsrod grupy docelowej. Najwazniejsze w budowaniu
wizerunku jest dotarcie do szerokiej grupy odbiorcow, nie za$ do waskiego sprecyzowanego
kregu osob. W zwigzku z powyzszym, aby zmaksymalizowaé osiagniety zasieg kampanii
przeanalizowano szereg kanalow komunikacji pod katem kosztow dotarcia do pojedynczego
odbiorcy. Z analizy powszechnie dostgpnych cennikoéw reklamowych w réznych rodzajach
mediow wynika, ze Internet jest rowniez dobrym kanatem marketingowym, jednak ze wzgledu
na stosunek ceny do wielko$ci zasiegu kampanii, to telewizja stanowi optymalny kanat
komunikacji. = Krajowa  kampania  promocyjna  ma  charakter = ogolnopolski

ale z ukierunkowaniem na wojewddztwa oscienne. Wybor wojewodztw, w ktorych zostaly
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zlokalizowane no$niki wielkopowierzchniowe oraz billboardy zostal dokonany na podstawie
zleconego przez Urzad Marszatkowski Wojewodztwa — Swictokrzyskiego  Raportu
z pazdziernika 2020 roku sporzadzonego na podstawie badania ,,Znajomo$¢ i wizerunek
wojewodztwa $wietokrzyskiego”, ktéry zostat opracowany przez ARC Rynek i Opinia

(link: https://www.swietokrzyskie.pro/powstaje-diagnoza-stanu-turystyki-w-wojewodztwie-

swietokrzyskim). Zgodnie z zestawieniem zamieszczonym na str. 11 wyjazdy w 2020

do wojewddztwa  Swigtokrzyskiego w celach turystycznych najczgsciej deklarowali
mieszkancy z wojewddztw mazowieckiego, Slaskiego, lubelskiego, malopolskiego oraz

16dzkiego. Sg to najwazniejsze rynki emisyjne.

Ad 2.

Niewatpliwie wicksza skuteczno$¢ mialaby kampania OOH z wigksza liczbg no$nikéw
wielkopowierzchniowych oraz billboardow, jednak z uwagi na ograniczony budzet nie byto
to mozliwe. Przed wszczgciem postgpowania przetargowego dokonano oszacowania wartosci
poszczegblnych elementdow zamowienia i na tej podstawie dobrano okreslone ilo$ci zadan.
Szacunkowa trzymiesigczna warto$¢ emisji bilbordow przy drogach krajowych (bez kosztow

projektu grafiki 1 wydrukéw) wyniosta ok. 10% wartosci catej kampanii.

Kampania OOH realizowana byta przez 3 miesigce, tj. w okresie marzec-maj 2022 r. Dobor
lokalizacji ekspozycji no$nikow wielkopowierzchniowych oraz billboardow zostat dokonany
na podstawie danych zawartych w zleconym przez Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
Swigtokrzyskiego Raporcie z pazdziernika 2020 roku, sporzadzonego na podstawie badania
»Znajomos¢ 1 wizerunek wojewddztwa swietokrzyskiego”, ktory zostal opracowany przez
ARC Rynek i Opinia. Przez caly okres ekspozycji, biorac pod uwage tylko nos$niki
wielkopowierzchniowe (108 m2), na drogach krajowych w woj. mazowieckim wskaznik GRP

osiggnat Srednio 353,19, a liczba kontaktéw wyniosta Srednio 7 111 048.

Na temat kampanii OOH wypowiadat si¢ niezalezny ekspert, jakim jest wiceprezes Polskiej
Organizacji Turystycznej Pan Marcin Rozycki, ktory poczatkiem marca zamieScil post

w mediach spoteczno$ciowych o pozytywnym wydzwigku.
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Do niniejszej odpowiedzi zatgczam raport z ekspozycji nosnikoéw wielkopowierzchniowych

I billboardéw (Zatacznik nr 1).

Ad 3.

Odpowiadajac na pytanie: Ile razy kazdy spot zostal wyprodukowany? Kazdy ze spotéw zostat
wyprodukowany tylko raz. W ramach kampanii wyprodukowano 5 spotow, tj. 4 spoty
tematyczne oraz 1 spot uniwersalny. Spot 1 ,,Gospodarka i Biznes” prezentuje walory branzy
wystawienniczej, badawczej oraz naukowej (Targi Kielce, GUM, Politechnika),
Spot 2 ,,Gospodarka 1 biznes” potencjat inwestycyjny, Spot 3 ,.Zdrowie 1 relaks” branzg¢
uzdrowiskowg i zdrowotna, Spot 4 ,, Turystyka i Przyroda” branzg¢ turystyczng, natomiast Spot
5 jest potaczeniem tresci zawartych we wszystkie 5 spotach. Wersje spotéw skroconych byty
zmontowane na podstawie dluzszych wersji. Konieczno$¢ wyprodukowania spotow
0 Ww. tematyce zwigzana jest z zalozeniami i1 charakterystyka zadan realizowanych w ramach
projektu promocji gospodarczej. Wpisuja si¢ one rowniez w Inteligentne Specjalizacje
Regionu. Stworzenie wersji z lektorem j. angielskiego bylo konieczne z uwagi
na mi¢gdzynarodowy charakter zadah podejmowanych w ramach Oddzialu ds. Promocji
Gospodarczej Regionu, a takze innych Departamentéw. Spoty sa 1 beda wykorzystywane
w trakcie organizacji przyjazdowych i wyjazdowych misji gospodarczych, m.in. w trakcie
wyjazdowej misji gospodarczej na targi SIAL Paryz, gdzie beda odtwarzane na stoisku
wystawiennicznym, spotkaniach biznesowych, konferencjach krajowych i zagranicznych oraz

na spotkaniach i wydarzeniach organizowanych w Domu Polski Wschodniej w Brukseli.

Lacznie wyemitowano 240 spotéw: 122 spoty w wersji dluzszej 35 oraz 118 spotow w wersji
skréconej 15”. Emisja poszczegdlnych spotow odbywata sie proporcjonalnie. W zwigzku
Z powyzszym, liczba wyprodukowanych spotow (5), w stosunku do liczby emisji byla

optymalna.

Ad 4.

Z opisu przedmiotu zamoéwienia wynika, iz spoty promocyjne winny by¢ emitowane w stacjach

telewizyjnych nadajacych w systemie naziemnej telewizji o profilu uniwersalnym o zasiggu

Strona 3z 12



ogolnopolskim, w przedziale czasowym do godziny 19:30, podczas/w przerwach migdzy
emisja programow posiadajagcych AMR za 1 kwartat 2021 roku powyzej 500 000 zgodnie
z raportem publikowanym przez Krajowa Rad¢ Radiofonii i Telewizji (Zatacznik nr 2).
W raporcie tym znajdujg si¢ rowniez wskazniki AMR, RCH, SHR 1 ATV dla kazdej ze stacji.
W wigkszosci stacji TV zgodnie z przedstawionym powyzej badaniem jest to okres
0 stosunkowo duzej ogladalno$ci. Jednocze$nie odpowiadajac na pyt. 14 nalezy wskazaé,
iz emisja jednego spotu w pasmie o najwyzszej mozliwej ogladalnosci (AMR), np. w TVP
to koszt miedzy 90 000,00 zt, a ponad 140 000,00 zt za jedna emisj¢. To przy ograniczonym
budzecie pozwolitloby na emisj¢ maksymalnie 15-20 spotéw. Ponadto, wskaznik $redniego
poziomu ogladalnosci kazdego spotu przedstawiony powyzej, ktéry przyjal Zamawiajacy,
uniemozliwiat potencjalnym wykonawcom emisj¢ spotOw w czasie najnizszych ogladalnosci,
dajac jednoczes$nie mozliwo$¢ optymalizacji przekazu w ramach okresow o wyzszym poziomie

ogladalnosci. Spoty emitowane byty w TVP 1, TVP 2 oraz Telewizji POLSAT.

Zgodnie z raportem zrealizowanego zadania, wszystkie emisje odbyly si¢ w godzinach 10:00-
19:30. 18% spotéw wyemitowano na tzw. pozycjach premium (pierwsza, druga, przedostatnia
lub ostatnia w bloku reklamowym). Zwracam uwage, ze r6znica w cenie jednej emisji spotu
do 19:30 (jest to robwniez prime time), a emisjg po 19:30 wynosi $rednio 30 tys. zt. Przed
wszczgeiem postgpowania przetargowego dokonano wyliczenia warto$ci poszczegdlnych
elementow zamowienia 1 na tej podstawie dobrano okre$lone ilosci zadan. Zgodnie
z art. 28 ustawy Prawo zamowien publicznych, (Dz.U. z 2021 r., poz. 1129 z p6zn. zm.) przed
przystapieniem do postgpowania przetargowego dokonano oszacowania warto$ci zamowienia,
zgodnie z ktorym szacunkowy koszt emisji 190 spotow w telewizjach ogolnopolskich wynidst
ok. 1 810 848,04 zl netto zl, co w stosunku do kosztu cato$ci kampanii stanowi jej znaczng
wartos¢. W przypadku emisji spotow po godz. 19:30 nalezaloby zabezpieczy¢ kwotg
0 ok. 600 tys. zt wiecej, co stanowi prawie 30% wartosci calej kampanii. Do niniejszej
odpowiedzi dotagczam cenniki telewizyjne, na podstawie ktérych szacowaliSmy przedmiot
zamoOwienia (Zalacznik nr 3). Przekaz kampanii przeprowadzonej na ogolnokrajowych
kanatach telewizyjnych dotart przynajmniej raz do ok. 14,1 mln (46,6%) odbiorcéw, a ponad

8,8 mln (29,3%) 0s6b obejrzalo je trzykrotnie.
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Ad 5.

Wykonawca przedstawial Zamawiajacemu raporty dwutygodniowe stanowigce narzedzie
analityczne umozliwiajace biezacy monitoring efektywnos$ci kampanii. W ramach raportu
Wykonawca przedkiadal zestawienie wskaznika GRP (1+ oraz 3+) w poszczegdlnych
tygodniach oraz liczbe wyemitowanych spotow, szczegdtowa liste poemisyjng zawierajaca
program, date oraz godzing emisji, a takze osiggany zasi¢g. Realizowane dziatania byly zgodne
z oczekiwaniami i zamierzonymi wskaznikami, w zwigzku z czym nie byto koniecznos$ci
wprowadzania zmian. Szczegoétowe informacje zawarte w raportach zostaly dolaczone

do niniejszej odpowiedzi (Zatacznik nr 4).

Ad 6.

Zgodnie z postanowieniami umowy dotyczacej realizacji kampanii promocyjnej Wojewodztwa
Swietokrzyskiego w ramach wyplaconego wynagrodzenia Wykonawca przeniost autorskie
prawa majatkowe do przedmiotu zamdwienia na Zamawiajacego, a mianowicie m.in. do hasta
przewodniego kampanii, powstaltych scenariuszy, opracowanych i zrealizowanych spotow
promocyjnych w jezyku polskim i angielskim, rowniez w wersji skroconej, audycji
sponsorowanych, projektow graficznych na billboardy, zdj¢¢, raportéw itp. W ramach
zamoOwienia Wykonawca przekazal rowniez Zamawiajagcemu materialty w formatach
umozliwiajacych ich wykorzystanie poprzez wprowadzenie ewentualnych zmian i modyfikacji

w wytworzonych materiatach.

Na nosniku elektronicznym przekazuje projekt graficzny na billboardy oraz spoty
audiowizualne i audycje sponsorowane, ktére wyemitowane zostaty w telewizji ogolnopolskiej
1 stanowily gltéwny przedmiot zamowienia (Zalacznik nr 5). Jednocze$nie zwroci¢ uwage
nalezy, iz wszelkie prawa autorskie do wytworzonych w ramach realizacji kampanii
promocyjne] materialow stanowigcych przedmiot zamowienia naleza do Wojewodztwa
Swietokrzyskiego i sa utworami w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2021, poz. 1062 z p6zn. zm.). Zatem, zadna ich
czg$¢ nie moze by¢ rozpowszechniana lub kopiowana w jakikolwiek sposob bez zgody

Wojewodztwa Swietokrzyskiego.
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Ad 7.

W ramach realizacji zamdOwienia przygotowano i zrealizowano dwie dwudniowe audycje
sponsorowane. Ponizej znajdujg si¢ linki do audycji sponsorowanych emitowanych w TVP 2

,Pytanie na $niadanie”:

e https://pytanienasniadanie.tvp.pl/61072966/na-zywo-z-sandomierza-cz1

e https://pytanienasniadanie.tvp.pl/61579818/na-zywo-z-checin-cz1

Audycje sponsorowane emitowane w Telewizji POLSAT realizowane byly na ,,zywo” w trybie
on-line. Przedmiotowe audycje znajdujg si¢ na nosniku, ktory zostat dotaczony do niniejszego
pisma (Zatacznik nr 5). Wybdr audycji oraz telewizji wynikal bezposrednio z wymagan
Zamawiajacego, zgodnie z ktérymi Wykonawca zobowigzany byl umiesci¢ tresci zwigzane
Z turystyczng oraz gospodarcza atrakcyjnos$ciag wojewodztwa $wigtokrzyskiego w ramach
cyklicznej audycji telewizyjnej (np. telewizja $niadaniowa), ktéry emitowany jest co najmnie;j
od dwoéch sezondéw w stacjach ogdlnopolskiej telewizji naziemnej. Wskaznik AMR dla
wszystkich audycji sponsorowanych w stacji TVP 1 Polsat wynidst tacznie 32,36%
(w liczbie: 9901 663). W zalaczniku nr 6 znajduje si¢ raport z ogladalnosci audycji
sponsorowanych.

Ad 8.

Podkresli¢ nalezy, iz w ramach realizowanej kampanii promocyjnej nie zaktadano emisji
reklam na kanale www.youtube.com, albowiem przedmiotem zamdwienia byta emisja spotow
w telewizji ogdlnopolskiej, emisja audycji sponsorowanych w ramach cyklicznej audycji
telewizyjnej (np. telewizja $niadaniowa) oraz promocja regionu na no$nikach rozmieszczonych
w uzgodnionych lokalizacjach. Spoty emitowane w telewizji ogolnopolskiej zobaczyto
14,1 mln os6b. Zaznaczy¢ réwniez nalezy w tym miejscu, ze udostepnienie wyprodukowanych
w ramach kampanii spotow na kanale Youtube to nie emisja reklam na tym portalu. Materiaty,
ktore znajduja sie¢ na kanale Youtube stanowig wytacznie udostepnienie, celem ulatwienia

dostepu do nich instytucjom i organizacjom biorgcym udziat w produkc;ji i realizacji kampanii
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promocyjnej. Nalezy zwroci¢ uwage, iz prowadzenie kampanii promocyjnej na Youtube

odbywa si¢ w zupetnie inny sposob niz poprzez udostepnienie spotu promocyjnego.

Ad 9.

Jeszcze raz podkreslam, iz kanat Youtube nie byl kanatem prowadzenia kampanii. Liczba
wyswietlen spotéw promocyjnych na przedmiotowym kanale nie moze wigc stanowi¢ miernika
ogladalnosci. Wybor celebryty dokonany zostal w sposéb §wiadomy i przemyslany, zgodnie
Z sugestiami profesjonalnego Wykonawcy, odpowiedzialnego za przygotowanie i realizacje
catosciowej kampanii, ktory posiada bogate doswiadczenie w realizacji kampanii
wizerunkowych, m.in. realizowanych dla Miasta Lodzi, Miasta Warszawy, Ministerstwa
Klimatu i Srodowiska, Ministerstwa Zdrowia, Ministerstwa Gospodarki, Panstwowego
Gospodarstwa Wodnego Wody Polskie itp. Nie bez znaczenia byl zwigzek aktora
z Wojewodztwem Swietokrzyskim oraz jego wizerunek, zainteresowania i pola aktywnosci,
z ktorymi jest kojarzony w kontekscie charakterystyki i konwencji zatozonego przekazu
promocyjnego w spotach. Dlatego krag potencjalnych aktorow, ktorzy mogliby wystapié
w spotach byt ograniczony. Nie wszystkim odpowiadatl termin czy jakikolwiek udziat w tego
typu spotach. Ostateczny wybor aktora godzit ze soba wszystkie powyzsze kwestie. Podkresli¢
nalezy, 1z to nie nazwisko, a wizerunek stanowit decydujacy czynnik przy dokonywaniu
wyboru celebryty. Rafat Cieszynski jest osobg rozpoznawalng, aktorem teatralnym, znanym
zudzialu w wielu produkcjach filmowych, w tym z serialu ,,Ojciec Mateusz”, ktory
realizowany jest w Sandomierzu. Przez udzial we wspomnianym serialu aktor utozsamiany

i kojarzony jest z Wojewédztwem Swietokrzyskim.

Ad 101 11.

Dobor celebryty, hasto kampanii promocyjnej oraz scenariusze spotow zostaly wybrane oraz
doprecyzowane w obrebie prac grupy sktadajacej si¢ z pracownikéw Urzedu: przedstawicieli
Departamentu Inwestycji 1 Rozwoju, Gabinetu Marszatka Wojewodztwa, Departamentu
Edukacji, Sportu, Turystyki i Spraw Zagranicznych oraz Zarzadu Wojewodztwa

Swietokrzyskiego z uwzglednieniem wskazowek, uwag, sugestii Wykonawcy posiadajacego
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wiedze 1 bogate doswiadczenie w realizacji wielu duzych kampanii promocyjnych. Zaproszenie
do prac w ramach przedmiotowej grupy zostalo réwniez skierowane do Regionalnej
Organizacji Turystycznej Wojewoddztwa Swictokrzyskiego. W odpowiedzi na zaproszenie
otrzymali§my informacje, ze zaden z pracownikow ROT nie bedzie uczestniczyt w pracach
zwigzanych z projektowaniem kampanii promocyjnej realizowanej przez Urzad
Marszatkowski. W zalaczniku pismo zapraszajace skierowane do Regionalnej Organizacji

Turystycznej Wojewodztwa Swigtokrzyskiego (Zatacznik nr 7).

Ad 12.

Minimalny wskaznik GRP kampanii nie byt wprost wskazany w Opisie Przedmiotu
Zamowienia. Z calo$ci dokumentacji przetargowej oraz opisu przedmiotu zamdwienia
dotyczacego miejsc ulokowania 1 ilosci reklam wielkoformatowych, czasu antenowego, ilosci
emisji oraz programéw TV, w jakich spoty promocyjne winny by¢ emitowane mozna jednak
okresli¢ zaktadany minimalny zasieg kampanii. Niemniej jednak ostateczny wskaznik GRP
uzyskany w ramach realizacji kampanii wyniést 1 500, co wynika z raportu wykonawcy,

dotaczonego do niniejszej odpowiedzi.

Ad 13.

Kryteria oceny ofert w postgpowaniu na przeprowadzenie kampanii promocyjnej wojewodztwa
swigtokrzyskiego zostaty okreslone w sposob, ktdry odpowiednio wazyt znaczenie kryteriow
pozacenowych w stosunku do wartosci poszczegodlnych ofert. Ostatecznie opracowany
przelicznik oceny ofert wskazywat tym samym, ze wigkszg liczbe punktow otrzymaly oferty,
ktore deklarowaty wysoki poziom wskaznika intensywnosci kampanii przy stosunkowo niskiej
cenie za realizacj¢ zamdéwienia. Przyjecie wyzsze] wagi do kryterium zasiegu skutkowatoby
zbyt wysokimi warto$ciami potencjalnych ofert i tym samym spowodowatoby przekroczenie
budzetu przeznaczonego na realizacj¢ przedmiotu zamowienia. Kryteria zostaly dobrane

W sposob optymalizujacy ceng w stosunku do uzyskanych efektow.
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Ad 14.

Odpowiedz zawarta w ad 4.

Ad 15.

Zgodnie z tre$cig postepowania oraz Opisem Przedmiotu Zamoéwienia, emisja spotow nie byla
planowana w telewizjach tematycznych. Wynika to wprost z zatozen kampanii wyjasnionych
szerzej w punkcie 1 odpowiedzi. Niemniej jednak czes¢ audycji sponsorowanych byla
emitowana w Polsat News, stacji o charakterze informacyjno-gospodarczym. Nalezy wskazaé
ponadto, iz wyprodukowane w ramach przedmiotowej kampanii spoty promocyjne sa i beda
wykorzystywane w ramach szeregu dziatan zwigzanych Zzpromocja gospodarczg
realizowanych przez Departament Inwestycji i Rozwoju, mi¢dzy innymi: wyjazdowych
I przyjazdowych misjach gospodarczych, konferencjach biznesowych, migdzynarodowych
targach zagranicznych oraz spotkaniach proinwestycyjnych. Planowana jest ponadto
dodatkowa realizacja emisji wyprodukowanych spotow, ktora sfinansowana zostanie
ze srodkow powstatych z oszczednos$ci pozostatych w wyniku przeprowadzonych postepowan

przetargowych, w ramach projektu promocji gospodarczej.

Ad 16.

Informacja o tym, iz pod hastem ,,Swigtokrzyskie. Jestesmy blisko” rusza kampania promujaca
nasze wojewoddztwo zostala szeroko rozpowszechniona w mediach. W dniu 29 kwietnia br.
na Rynku w Sandomierzu odbyta si¢ konferencja prasowa inaugurujaca kampanig¢ promocyjna
wojewodztwa $§wigtokrzyskiego z udziatem mediow. Przedmiotowa informacja ukazata si¢
réwniez nie tylko na stronie Urzedu Marszatkowskiego oraz na facebook-u Urzgdu, ale rowniez

m.in. na ponizszych portalach internetowych:

o https://kielce.tvp.pl/59188446/jestesmy-blisko-nowa-kampania-promujaca-region

o https://kielce.tvp.pl/59900201/jestesmy-blisko-kampania-promujaca-region-oficjalnie-
rozpoczeta
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e https://www.emkielce.pl/reqgion/beda-promowac-nasz-region-ruszyla-specjalna-kampania

e https://tyna.info.pl/aktor-rafal-cieszynski-bedzie-reklamowal-wojewodztwo-

swietokrzyskie/

e https://kielce.wyborcza.pl/kielce/7,47262,28393029 sierzant-gibalski-z-ojca-mateusza-

bedzie-promowal-swietokrzyskie.html

e https://www.voxfm.pl/kielce/swietokrzyskie-jestesmy-blisko-nowa-kampania-promocyjna-
ak-gS5S-49pN-aSFc.html

e https://radiokielce.pl/938846/swietokrzyskie-atrakcje-w-telewizyjnym-programie-pytanie-

na-sniadanie/

e http://pik.kielce.pl/aktualnosci/swietokrzyskie-jestesmy-blisko-.html

e https://www.eska.pl/kielce/swietokrzyskie-jestesmy-blisko-nowa-kampania-promocyjna-
2a-9WLc-mVyT-SYJS.html

e https://swietokrzyskie.cozadzien.pl/sandomierz/promocja-regionu-swietokrzyskiego-w-
czterech-odslonach/59568

e https://ckinfo.pl/rusza-kampania-promocyjna-swietokrzyskiego/

Na portalu spolecznosciowym:

e https://pl.facebook.com/UrzadMarszalkowskiWojewodztwaSwietokrzyskiego/ oraz

e https://pl-pl.facebook.com/RPOWS/  pojawialy si¢ kazdorazowo informacje

o0 kolejnych etapach realizacji kampanii promocyjne;j.

Jednoczes$nie chciatbym zauwazy¢, iz w mojej ocenie nieuzasadnione jest taczenie projektu
promocji gospodarczej z dzialaniami promocyjnymi ,,Green Velo”, ktorych taczny budzet
przekraczal w sumie 24 mln zl, a w samej tylko telewizji siggal poziomu 7 mln zt. Moim
zdaniem sg to dwie rozne kampanie o zupelnie odmiennej charakterystyce. Niemniej jednak
realizacja czgsci telewizyjnej kampanii promocyjnej na poziomie ponad 14 mln unikatowych
odbiorcéw w ramach grupy docelowej w stosunku do podobnego zakladanego poziomu w

kampanii ,,Green Velo” za prawie 7 mln zt, wskazuje, iz szczegdty opisu zamowienia kampanii
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https://www.eska.pl/kielce/swietokrzyskie-jestesmy-blisko-nowa-kampania-promocyjna-aa-9WLc-mVyT-SYJS.html
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https://swietokrzyskie.cozadzien.pl/sandomierz/promocja-regionu-swietokrzyskiego-w-czterech-odslonach/59568
https://swietokrzyskie.cozadzien.pl/sandomierz/promocja-regionu-swietokrzyskiego-w-czterech-odslonach/59568
https://ckinfo.pl/rusza-kampania-promocyjna-swietokrzyskiego/
https://pl.facebook.com/UrzadMarszalkowskiWojewodztwaSwietokrzyskiego/
https://pl-pl.facebook.com/RPOWS/

realizowanej przez Urzad Marszatkowski zostaty dobrane i zrealizowane w sposob wysoce

efektywny w stosunku do zaktadanego budzetu.

Z powazaniem
Andrzej Betkowski
Marszatek Wojewddztwa Swietokrzyskiego

(pismo podpisane elektroniczne)

Zataczniki: 7 sztuk
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