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Szanowni Panstwo

Dotyczy: zapytania ofertowego na przygotowanie i emisj¢ kampanii pt.: ,,Czym pale w piecu,
tym oddycham”

Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich i Srodowiska Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Swigtokrzyskiego w Kielcach zwraca si¢ z prosba o przedstawienie ceny netto
i brutto za:

- przygotowanie kampanii edukacyjnej pt.: ,,Czym pale w piecu, tym oddycham”,

- emisje kampanii edukacyjnej pt.: ,,Czym pal¢ w piecu, tym oddycham”,

majacej na celu uswiadomienie spoteczenstwa o wplywie na zdrowie ludzi zanieczyszczen
powstajacych ze spalania odpadéw w kottach domowych.

Kampani¢ edukacyjng nalezy przeprowadzi¢ w dniach 01.09-15.11.2014 i rozliczyé do
dnia 30 listopada 2014r.

Kampania powinna zawiera¢ migdzy innymi informacje dotyczace wplywu na zdrowie
ludzi zanieczyszczen powstajagcych ze spalania odpadéw w kottach domowych,
w szczegblnoscei:

1. odpowiedzie¢ na pytanie: co to jest niska emisja? i przyczyny jej powstawania;
2. przedstawi¢ problem spalania $mieci i niskiej jakosci wegla w kottach domowych;
3. przedstawi¢ korzysci zwigzane z wymiang starych nieekologicznych kotléw na nowe lub

z podigczeniem do sieci cieplowniczej;

4. szkodliwosci zanieczyszczen powstajacych w trakcie spalania $mieci (np.: plastikowych
butelek, opon, kubeczkéw po jogurtach, lakierowanych nog od starego fotela itp.);

5. przedstawi¢ ,,pozorne oszczedno$ci”, ktorymi trzeba pdzniej sfinansowaé leczenie,
udraznianie przewodéw kominowych itp.;

6. odpowiedzie¢ na pytanie: co robi¢ z odpadami?

i tel:413421861;

i fax:413443610;

i sekretariat OWS@sejmik kielce.pl
i al.IXWiekow Kielc 3; 25-516 Kielce



Kampania powinna by¢ prowadzona przez osoby bedace autorytetami w danej dziedzinie.

Informacje majg by¢ przekazywane w sposdb prosty, ciekawy i zrozumialy dla odbiorcy

w kazdym wieku, tj: dzieci, modziez, dorosli oraz osoby starsze.

1. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

e liczba spotow: 2

e czas spotu: 30 sekund

e ilo$¢ emisji spotow: 228 (naprzemiennie)

o czestotliwos¢ i czas trwania: 3 x dziennie przez 76 dni

e liczba rozméw: 4

e czas rozmowy: 90 sekund

o ilo$¢ emisji rozméw: 22 (naprzemiennie)

czestotliwos$¢ i czas trwania: 2 x tydzien przez 11 tygodni

e przygotowanie spotéw i przeprowadzenie rozméw nalezy do Zleceniobiorcy

e kampania musi zawiera¢ informacje o dofinansowaniu z Wojewddzkiego Funduszu

Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Kielcach

e Zleceniobiorca przekazuje nieodptatnie Zleceniodawcy prawa autorskie do wymienionych

produkcji
Zleceniobiorca w ramach oferty przedstawi gotowe scenariusze spotow i rozméw, ktérych

ostateczna tre$¢ zostanie uzgodniona ze Zleceniodawca po dokonaniu wyboru oferty

e Zleceniobiorca przekaze Zleceniodawcy pliki z zapisami wszystkich zrealizowanych

elementéw zaméwienia na ptycie CD lub DVD.

II. WYMAGANIA DOTYCZACE ZLECENIOBIORCY
W postepowaniu mogg bra¢ udziat wykonawcy, ktérzy:

e majg zarejestrowana dziatalno$¢ w zakresie objetym zamdéwieniem,

e prowadza audycje o charakterze publicystycznym,

e posiadaja doswiadczenie w realizacji audycji na zywo,

e posiadaja udokumentowany zasigg dzienny — stuchalnosci w postaci wynikéw badan

prowadzonych przez niezalezny instytut badawczy Radio Track Instytutu Millward Brown
SMG/KRC wg najnowszej fali styczen-marzec 2014r.,

e zaoferowana cena musi uwzgledniaé wykonanie wszystkich prac i czynnosci (lacznie

z przeniesieniem majatkowych praw autorskich do wszystkich produktéw wytworzonych

w ramach projektu) oraz zawiera¢ wszelkie koszty zwigzane z realizacja zaméwienia.



III. OCENA OFERT

Lp. Opis kryteriéw oceny Znaczenie
1 | Cena produkcji spotu 20 %
2 | Cena produkcji rozmowy 20 %
3 | Cena emisji spotu 20 %
4 | Cena emisji rozmowy 20 %
5 | Wskaznik stuchalno$ci: zasieg (%) 20 %

Ilo$¢ punktow dla kazdej ocenianej oferty zostanie wyliczona wg ponizszych wzoréw,
gdzie zaokraglenia dokonane zostana z doktadnos$cia dwoch miejsc po przecinku.

Przy zastosowaniu kryterium ,,cena produkcji spotu”, maksymalna liczbe punktéw otrzyma
oferta z najnizszg ceng:

Cps min
Cps = mmmmmmmmmmmeeeeee x 20 gdzie 1 pkt=1%
Cps bad
Gdzie:
Cps - ilos¢ punktéw badanej oferty w kryterium ,,cena produkcji spotu”
Cps min - cena oferty (brutto) najnizsza sposrod wszystkich ofert
Cps bad - cena oferty (brutto) badanej oferty

Przy zastosowaniu kryterium ,cena produkcji rozmowy”, maksymalng liczbe punktow
otrzyma oferta z najnizsza cena:

Cpr min
Cpr = -memmmemmememeee e x 20 gdzie 1 pkt=1%
Cpr bad
Gdzie:
Cpr - ilo$¢ punktéw badanej oferty w kryterium ,,cena produkcji rozmowy”
Cpr min - cena oferty (brutto) najnizsza sposréd wszystkich ofert
Cpr bad - cena oferty (brutto) badanej oferty

Przy zastosowaniu kryterium ,.cena emisji spotu”, maksymalna liczbe punktéw otrzyma
oferta z najnizsza cena:

Ces min
Ces = —mmmmmmmmmomeeeee x 20 gdzie 1 pkt=1%
Ces bad
Gdzie:
Ces - ilo$¢ punktéw badanej oferty w kryterium ,,cena emisji spotu”
Ces min - cena oferty (brutto) najnizsza sposréd wszystkich ofert
Ces bad - cena oferty (brutto) badanej oferty

Przy zastosowaniu kryterium ,cena emisji rozmowy”, maksymalng liczbe punktéw
otrzyma oferta z najnizsza ceng:

Cer min
Cer =a—e oo x 20 gdzie 1 pkt=1%
Cer bad
Gdzie:




Cer - ilo$¢ punktéw badanej oferty w kryterium ,,cena emisji rozmowy”
Cer min - cena oferty (brutto) najnizsza sposrod wszystkich ofert
Cer bad - cena oferty (brutto) badanej oferty

Przy zastosowaniu kryterium ,wskaznik stuchalnosci: zasieg”, maksymalng liczbe
punktéw otrzyma oferta z maksymalng stuchalnoscia:
OS bad
OS = e x 20 gdzie 1 pkt=1%

Gdzie:

OS - ilos¢ punktéw badangj oferty w kryterium ,,wskaznik stuchalnosci: zasieg”

OS bad - stuchalnos$¢ - wskaznik stuchalnosci badanej oferty

OS max - shuchalno$¢ - wskaznik stuchalnosci oferty maksymalnej sposrod wszystkich ofert

Wynik punktowy W = Cps + Cpr + Ces + Cer + OS
Gdzie:
W — wynik punktowy
Cps — liczba punktoéw w kryterium ,,cena produkcji spotu”
Cpr — liczba punktéw w kryterium ,,cena produkcji rozmowy™
Ces — liczba punktéw w kryterium ,,cena emisji spotu”
Cer — liczba punktéw w kryterium ,,cena emisji rozmowy”
OS — liczba punktéw w kryterium ,,wskaznik stuchalnosci: zasieg”

Maksymalna liczba punktéw za w/w kryteria wynosi 100 punktow.

Zleceniobiorca zrealizuje przedmiot zaméwienia do dnia 15 listopada 2014r., natomiast
platnos¢ nastgpi po protokolarnym odbiorze zaméwienia w ciagu 14 dni od daty wystawienia
faktury.

Oferty nalezy sktada¢ w formie pisemnej w siedzibie Zleceniodawcy lub droga elektroniczna:

Urzad Marszalkowski Wojewo6dztwa Swiqtoknyskiego w Kielcach
Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich i Srodowiska

Bud C2, I pietro, pok. 127

al. IX Wiekow Kiele 3

25-516 Kielce

anna.hynek@sejmik kielce.pl

Termin skladania ofert uplywa w dniu 16 maja 2014r., o godz. 15:30.
Dodatkowych informacji udziela Pani Anna Hynek tel. 41/342-17-14.

Z up. MARSZALKfr WOJEWODZTWA
Edyta Mkowska

Z‘-ca Dyrektora Departamenty
Rozwoju Obszaréw Wiejskich i $rodowiska



