UCHWALA NR 283/24
ZARZADU WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO
z dnia 19 czerwca 2024 roku

w sprawie przyjecia dokumentu pn. ”Koncepcja produktu turystycznego ,,Blue

Valley — Wislanym Szlakiem” — Wojewodztwo Swietokrzyskie.”

Na podstawie Art.41 ust. 1 i 2 pkt 4 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie

wojewodztwa (Dz.U. z 2024. Poz. 566) uchwala si¢ co nastepuje:

§1
Przyjmuje si¢ dokument pn.: Koncepcja produktu turystycznego ,,Blue Valley — Wislanym
Szlakiem” — Wojewoddztwo Swietokrzyskie w brzmieniu stanowigcym zatacznik do niniejszej
uchwaty.

§2
Wykonanie uchwaty powierza si¢ Dyrektorowi Departamentu Turystyki, Sportu
i Spraw Zagranicznych Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Swictokrzyskiego
w Kielcach.

§3

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjgcia.

MARSZALEK
WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO
RENATA JANIK
(dokument podpisano elektronicznie)



Zatgcznik nr 1 do Uchwaty Nr 283 /24
Zarzadu Wojewddztwa Swietokrzyskiego

z dnia 19 czerwca 2024 r.

KONCEPCJA ROZWOJU PRODURTU
THRYS TYCZNEGQ "BLUE VALLEY -
WISLANYM SZLAKIEM”
WOJEWODZTWO SWIETOKRZYSKIE

=
[ 74
= o
S wie l'o/(rzjs Ki¢



Spis tresci

WV STEP ettt b e b e bt st e e et e e e bt e e bt e sh et ea et et e e bt e b e e b e e e b e e ehe e eae e et e e beenbeenheesane e 3
KONTEKST REGIONALNY ...ttt test ettt ettt e st sat e st sat e bt e bt e sbeesmeesaee et e e beesbeesbeesaeesmnesareenreennes 4
1. Charakterystyka wojewddztwa SWietokrzyskiego.......ceevciieiiiciiii e, 5

2. Znaczenie turystyki aktyWwnej W regionie .......ceovvcuiiiiiiciiee e 7

3. Rola obszaréw Natura 2000 w wojewddztwie SWietokrzyskim .......ccccceeecieeeiniiiieeincciee e, 8
ANALIZA SRODOWISKOWA | DIAGNOZA........oouieeuerereiisieieiesesstessasie e sssss st sess s s s s s s s s s sesanns 9
1. Wptyw turystyki na Srodowisko Naturalne.........ccueeiieciiei it 9

1) Ocena stanu obecnego i potencjalnNych ZagroZeN ......c.cecceeeeieeiciieeeiee e 10

2) Znaczenie i rola Miejsc Obstugi Rowerzystow (MOR), Miejsc Przyjaznych Kajakarzom (MPK) i
Miejsc Obstugi KamperdW (MOK) .......coocuiieiiiiiie ettt ettt e e eree e e earae e e e eatae e e enreeas 11
KOMPONENTY PROJEKTU ,,BLUE VALLEY — WISLANYM SZLAKIEM .....coueverereeerereerererererereseresesesenans 13
TRASA ROWEROWIA . sssnnsnsnnen 13
1. Przebieg trasy rowerowej w wojewddztwie Swietokrzyskim........cccocevivecieiiicciee e, 14

1) Przebieg trasy wzgledem obszardw Natura 2000 ...........cccceeeiuieeriiieeiieesciee e e sreeesreeesree e 15

2) Szczegétowy opis umiejscowienia oraz ostatecznej infrastruktury Miejsc Obstugi
Rowerzystow (gmina, dziatka, lokalizacja na obszarze Natura2000 lub obszarze, dla ktérego

011 0VY =1 [oY o Lo TN 274 ISR 17

2. Miejsca Przyjazne KajaKarzom........ccuueeiicciiie ittt et e e eetee e e e eabae e e e eabae e e e 18
1) Planowanie infrastruktury dla Kajakarzy .........ccceeecieeieciiei e 18

2) Lokalizacja Miejsc Przyjaznych Kajakarzom (MPK).......c.cccvueercieeeiieeiiee e ecieeereeecieeeevee s 20

3)  Wptyw turystyki kajakowej na Srodowisko wodne i przyrode .........cccceeecvveeeieeciieeeiieeecieeenns 27

3. Miejsca ObstUZi KAMPEIOW .......eeiiiiiie et e e s srae e e nraeas 28
1) Rozwdj i zarzadzanie Miejscami Obstugi Kamperdw (MOK) .........cccoeeeeeiiieiecciee e, 28

2) Lokalizacja Miejsc Obstugi Kamperdw (MOK) ........ccccvieiieiiieiecciiee ettt et e e 29

3)  Zréwnowazony rozwoj turystyki KAmMPErOWE] .......cc.eeeveeeiiiieciie et eecee et 32

4)  Wptyw turystyki kamperowej na sSrodowisko i spotecznosci lokalne..........cocevevveciirieenennne. 33
STRATEGIE | DZIALANIA OCHRONNE ...ttt et e e e e e e e ee e e e e s e e e e eeeas 34
1. Srodki ochrony érodowiska W ramach ProJektu .........ccceuvcueeeeiueeeieeeeeeeeeeeeeee e 34

2. Strategie minimalizacji negatywnego wptywu nNa przyrode.......ccoceeeeccveeeeeciveeeecrieeeeeieeeenns 35
3. Promocja zrdwnowazonej turystyki wsréd turystéw i mieszkancow ........ccccccvveeeeciveeeennneen. 36
PODSUMOWANIE .....cocttetteitieite ettt ettt sttt st sttt e bt e s b e st e saee st e et e e b e e bt e sbeesmeesaeesnneenseenbeenneennneas 37



WSTEP

Projekt "Blue Valley — Wislanym Szlakiem" stanowi przetomowg inicjatywe, ktorej
celem jest integracja i promocja turystyki aktywnej w ramach czterech wojewddztw:
lubelskiego, mazowieckiego, swietokrzyskiego i podkarpackiego. Realizacja tego
przedsiewziecia przyczyni sie do stworzenia spoéjnej, atrakcyjnej i zrownowazonej oferty
turystycznej, wykorzystujgcej bogactwo naturalne i kulturowe wschodniej Polski.

Koncepcja ponadregionalnego produktu turystycznego ,Blue Valley — Wislanym
Szlakiem”, przedstawiona jako zatgcznik nr 1 do niniejszego dokumentu, nakresla wizje
szlaku tgczgcego kluczowe atrakcje turystyczne, miejsca odpoczynku oraz infrastrukture
wspierajgcyg turystyke rowerowa, kajakowg i kamperowg. Poprzez zaangazowanie czterech
wojewodztw, projekt ma za zadanie nie tylko wzmocnié¢ lokalne gospodarki, ale réwniez
promowac idee zrownowazonego rozwoju i ochrony srodowiska.

Wspotpraca miedzyregionalna, ktérg zaktada "Blue Valley — Wislanym Szlakiem",
pozwoli na wymiane doswiadczen, koordynacje dziatan promocyjnych i stworzenie
ponadregionalnej marki turystycznej, ktéra bedzie rozpoznawalna nie tylko w Polsce,
ale réwniez na arenie miedzynarodowej. Projekt zaktada, ze dzigki wspolnym wysitkom, szlak
stanie sie modelem dla innych inicjatyw turystycznych, demonstrujgc jak przez wspétprace
mozna osiggnac¢ synergie przynoszgcg korzysci dla wszystkich stron.

Niniejsza koncepcja rozwija idee dotyczgce wojewddztwa Swietokrzyskiego
przedstawione w zataczniku nr 1, szczegétowo analizujgc poszczegdlne elementy projektu,
w tym trase rowerowg, miejsca obstugi turystéw oraz strategie zrownowazonego rozwoju
i promogcji turystyki aktywnej. Poprzez skupienie sie na aspektach praktycznych realizaciji
projektu, dgzymy do stworzenia kompleksowego przewodnika, ktory postuzy jako fundament
dla dalszych dziatah na rzecz sukcesu "Blue Valley — Wislanym Szlakiem".

Wojewodztwo Swietokrzyskie, znane ze swojej malowniczej natury, bogactwa
kulturowego i unikalnych krajobrazéw, stanowi idealne tto dla rozwoju innowacyjnego produktu
turystycznego "Blue Valley — Wislanym Szlakiem", zwany dalej ,Blue Valley”. W kontekécie
rosngcego zainteresowania turystykg aktywng i zrbwnowazona, projekt ten oferuje unikalng
mozliwos¢ potgczenia aktywnego wypoczynku z gtebokim szacunkiem dla natury, promujgc
jednoczesnie ochrone $rodowiska i zrbwnowazony rozwoj regionu.

Niniejszy dokument ma na celu przedstawi¢ koncepcje rozwoju "Blue Valley"
w wojewodztwie sSwietokrzyskim, skupiajgc sie szczegdlnie na aspektach zwigzanych
z ochrong $rodowiska, integracjg z obszarami Natura 2000 oraz harmonijnym wpisaniem
infrastruktury turystycznej w krajobraz regionu.

W koncepcji zostang uwzglednione kluczowe elementy projektu, takie jak trasa

rowerowa z Miejscami Obstugi Rowerzystéw (MOR), Miejsca Przyjazne Kajakarzom (MPK)
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i Miejsca Obstugi Kamperow (MOK), z naciskiem na ich lokalizacje, design oraz sposoéb,
w jaki bedg one wspotgra¢ z naturalnym ikulturowym dziedzictwem Regionu
Swietokrzyskiego. Wszystkie te elementy, w tym MOR, zostang zaprojektowane tak, aby
wspiera¢ zrownowazong turystyke i minimalizowac ich wptyw na Srodowisko.

Kluczowym aspektem rozwoju "Blue Valley" w wojewodztwie sSwietokrzyskim jest
zapewnienie, ze rozbudowa infrastruktury turystycznej bedzie realizowana z petym
poszanowaniem dla przyrody, zwlaszcza w kontekscie obszaréw chronionych w ramach sieci
Natura 2000. Projekt bedzie promowat turystyke odpowiedzialng i edukacyjng, zachecajgc do
poznawania i ochrony unikalnych waloréow przyrodniczych i krajobrazowych regionu.

Znaczaca role w dokumencie odgrywa réwniez analiza punktéw styku trasy rowerowe;j
na terenie wojewddztwa $Swietokrzyskiego z istniejgcg trasg rowerowg na terenie woi.
matopolskiego oraz z projektowang trasg rowerowg w woj. podkarpackim, aby zapewnic
spojnosé i ciggtosc trasy na terenie Polski Wschodniej. Planowanie lokalizacji MPK, MOK oraz
MOR bedzie dokonywane z uwagg na ochrone srodowiska, dostepnos¢ dla turystow oraz
integracje z lokalng spotecznosciag i gospodarka.

Dokument ten postuzy jako podstawa do sporzgdzenia prognozy oddziatywania
na srodowisko dla projektu "Blue Valley", co jest niezbedne do zrozumienia potencjalnych
wptywow i zidentyfikowania dziatan minimalizujgcych negatywne skutki, a takze wzmocnienia
pozytywnych aspektéw tego ambitnego przedsiewziecia.

Dokument ten stanowi swoisty PLAN rozwoju produktu turystycznego pn. ,Blue Valley-
Wislanym Szlakiem” w wojewddztwie swietokrzyskim, ktéry bedzie stuzyt jako drogowskaz
realizacji zaplanowanych przez Wojewddztwo Swietokrzyskie oraz Partneréw Lokalnych

inwestycji i przedsiewzie¢ w regionie.

KONTEKST REGIONALNY

W kontekscie rozwoju nowoczesnych produktow turystycznych, takich jak "Blue Valley
— Wislanym Szlakiem", kluczowe jest zrozumienie i docenienie unikalnego charakteru regionu,
w ktéorym majg one by¢ implementowane. Wojewddztwo swietokrzyskie, ze swoim bogactwem
kulturowym, historycznym oraz naturalnym, stanowi idealne tto dla projektéw turystycznych,
ktore tgczg w sobie szacunek dla przyrody z nowoczesnymi rozwigzaniami promujgcymi
aktywny wypoczynek. Kontekst regionalny nie tylko definiuje ramy, w jakich rozwijac sie bedzie
produkt turystyczny, ale réwniez stanowi o0 jego unikalnosci i autentycznosci, wptywajgc na

odbidr i doswiadczenia turystow.



W tej czesci dokumentu dokonana zostanie charakterystyka wojewddztwa swietokrzyskiego,
ze szczegolnym podkresleniem jego znaczenia dla turystyki aktywnej oraz analizujgc, w jaki
sposob region ten moze przyczyni¢ sie do sukcesu projektu "Blue Valley — Wislanym

Szlakiem", jednoczesnie czerpigc korzysci z jego realizacji.

1. Charakterystyka Wojewodztwa Swietokrzyskiego

Wojewoddztwo  Swietokrzyskie jest jednym z najmniejszych powierzchniowo
i ludnos$ciowo regiondéw Polski. Najwazniejszym potencjatem regionu jest znakomita
lokalizacja — niemal w centrum Polski — oraz przestrzen charakteryzujgca sie unikatowymi
walorami przyrodniczymi oraz kulturowymi. Niezwykle urozmaicona budowa geologiczna
regionu decyduje o réznorodnosci przyrodniczo-krajobrazowej i jest swoistg wizytéwka
wojewodztwa Swietokrzyskiego. Wystepujg tu jedne z najstarszych gér w Europie — Gory
Swietokrzyskie, ktérych najcenniejsze obszary zostaty objete ochrong Swietokrzyskiego Parku
Narodowego oraz Gory Pieprzowe (rezerwat) w dolinie rzeki Wisty koto Sandomierza.

W wojewodztwie Swietokrzyskim wystepujg 72 rezerwaty przyrody oraz 9 parkéw
krajobrazowych, z czego 8 (Kozubowski, Nadnidzianski, Szaniecki, Suchedniowsko-
Oblegorski, Sieradowicki, Jeleniowski, Cisowsko-Ortowinski i Checinsko-Kielecki) w catosci
pofozone s3g na terenie wojewddztwa swietokrzyskiego, a jeden (Przedborski) lezy czesciowo
réwniez w wojewodztwie tédzkim. Utworzono 21 obszaréw chronionego krajobrazu, z czego
kilka to otuliny wczesniej wymienionych parkéw krajobrazowych.

Niezaprzeczalng wartoscig przyrodniczg regionu sg rowniez obiekty geologiczne,
z ktérych duza cze$¢ zostata udostepniona do zwiedzania. Warto zaznaczy¢, ze Geopark
Swietokrzyski uzyskat w 2020 r. status $wiatowego geoparku UNESCO. W wojewddztwie
Swietokrzyskim, w catosci lub czesci znajduje sie 40 obszaréw Natura 2000: 2 obszary
specjalnej ochrony ptakéw i 38 specjalnych obszaréw ochrony siedlisk. Znaczna cze$é
obszaréw Natura 2000 to tereny dotychczas niechronione i nie wymagajgce reziméw
ochronnych, takich jakie stosowane sg w rezerwatach czy parkach narodowych, niemnigj
podstawowym warunkiem aktywnosci cziowieka powinno by¢ gospodarowanie zgodne
z zasadami zrownowazonego rozwoju. Natura 2000 nie stoi w sprzecznosci z inwestycjami,
przeciwnie - walory przyrodnicze obszaréw sg szansg na rozkwit wielu dziedzin gospodarki
i powstanie wielu nowych miejsc pracy, jednakze aktywnos$c¢ cztowieka nie powinna pogarszac
stanu siedlisk przyrodniczych i warunkéw bytowania gatunkéw bedgcych przedmiotem
ochrony w obszarach Natura 2000.

Komplementarnym uzupetnieniem waloréw naturalnych wojewddztwa sg wody
mineralne i lecznicze, ktére wystepujg przede wszystkim na potudniu wojewddztwa, w rejonie

Niecki Nidzianskiej. Bogate Zrodta wod leczniczych spowodowaty rozwdoj uzdrowisk, ktore

5



ulokowaty sg na terenie gminy Busko-Zdréj i Solec-Zdréj oraz Kazimierzy Wielkiej, a w planach
sg kolejne w Pinczowie oraz Czarnieckiej Gorze.

Obszar uzdrowiskowy lezy na terenie Ponidzia, ktérego istotng czesS¢ zajmujg az
3 parki krajobrazowe z licznymi rezerwatami przyrody. Ponadto Ponidzie charakteryzuje
bogactwo réznorodnych form krasowych jak wawozy, dolinki, leje, jaskinie oraz unikatowe
stanowiska gatunkow flory i fauny.

Wojewddztwo swietokrzyskie posiada bogaty zbior waloréw kulturowych o znaczgcej
warto$ci historycznej i naukowej. Wszelkiego rodzaju obiekty zabytkowe, muzea, ciekawe
miejsca czy imprezy organizowane w regionie stanowig uzupetnienie naturalnych walorow
regionu. Wsrod pozostatych obiektéw wymieni¢c mozna liczne zabytki przemystowe bedace
swiadectwem wielkich tradycji gérniczo - przemystowych regionu i wysokiego poziomu kultury
technicznej obszaru zwanego Staropolskim Zagtebiem Przemystowym.

Wojewddztwo swietokrzyskie dynamicznie rozwija swojg oferte turystyczng, ktadac
nacisk na zrownowazony rozwoj i promocje turystyki aktywnej i ekoturystyki. Rozbudowa
infrastruktury turystycznej, w tym szlakdéw rowerowych, tras kajakowych oraz miejsc obstugi
turystow, jest odpowiedzig na rosngce zainteresowanie formami aktywnego wypoczynku

w harmonii z natura.

W kontekscie koncepcji rozwoju produktu turystycznego "Blue Valley", wojewodztwo
Swietokrzyskie stanowi region o ogromnym potencjale, ktéry dzieki swoim walorom
przyrodniczym, kulturowym oraz zaangazowaniu lokalnej spotecznosci moze sta¢ sie wzorem

zrownowazonego i odpowiedzialnego rozwoju turystyki.



2. Znaczenie turystyki aktywnej w regionie

Turystyka aktywna, rozumiana jako forma turystyki, ktoéra tgczy wypoczynek
z aktywnoscig fizyczng i odkrywaniem przyrody, odgrywa kluczowg role w promoc;ji i rozwoju
wojewoddztwa sSwietokrzyskiego. Region ten, dzieki swojemu bogactwu naturalnemu
i réznorodnosci krajobrazowej, stwarza idealne warunki do rozwoju réznych form turystyki
aktywnej, przyciggajac mitosnikow przygody, natury oraz kultury.

Region Swietokrzyski oferuje szeroki wachlarz mozliwosci dla turystyki aktywnej, w tym
turystyke rowerowa, piesza, kajakowa, jezdzieckg. Trasy rowerowe i szlaki piesze,
przebiegajgce przez malownicze swietokrzyskie zachecajg do odkrywania regionu na wtasng
reke.

Turystyka aktywna w wojewodztwie Swietokrzyskim jest $cidle zwigzana z ochrong
srodowiska i promocjg zrownowazonego rozwoju. Poprzez turystyke aktywng turysci majg
mozliwo$¢ bezposredniego kontaktu z naturg, co zwieksza swiadomos¢ ekologiczng
i przyczynia sie do ochrony lokalnej bioré6znorodnosci.

Rozwoj turystyki aktywnej przyczynia sie rowniez do wzrostu gospodarczego regionu,
tworzac nowe miejsca pracy, wspierajgc lokalny biznes oraz promujgc regionalne produkty.
Infrastruktura turystyczna, tak jak Miejsca Obstugi Rowerzystow (MOR), Miejsca Przyjazne
Kajakarzom (MPK) oraz Miejsca Obstugi Kamperow (MOK), stang sie katalizatorem lokalnej
gospodarki.

Turystyka aktywna propaguje zdrowy styl zycia, oferujgc aktywnosci, ktére pozwalajg
na zwiekszenie kondycji fizycznej, relaks o regeneracje. Jest to szczegdlnie wazne
w kontekscie rosngcej Swiadomosci spoteczenstwa na temat znaczenia zdrowia i aktywnosci
fizycznej.

Turystyka aktywna w wojewodztwie sSwietokrzyskim petni réwniez wazng role
w wzmocnieniu tozsamosci regionalnej, prezentujgc unikalne walory krajobrazowe, kulturowe
i historyczne regionu. Pozwala to na kreowanie spojnego i atrakcyjnego wizerunku, jako
regionu przyjaznego turystom, szanujgcego swoje dziedzictwo oraz inwestujgcego

w przysztosc.



W kontekscie projektu "Blue Valley — Wislanym Szlakiem", turystyka aktywna
w wojewodztwie swietokrzyskim nie tylko wzbogaca oferte turystyczng regionu, ale takze
przyczynia sie do realizacji szerszych celow zwigzanych z ochrong Srodowiska, rozwojem

gospodarczym oraz promocjg zdrowego i aktywnego trybu zycia.

3. Rola obszaréw Natura 2000 w wojewddztwie swietokrzyskim

Obszary Natura 2000 odgrywajg kluczowg role w ochronie bioréznorodnosci
i krajobrazéw wojewodztwa swietokrzyskiego, stanowigc fundament zréwnowazonego
rozwoju i promocji turystyki ekologicznej w regionie. Te wyjgtkowe tereny sg nie tylko
schronieniem dla wielu gatunkéw fauny i flory, ale rowniez atrakcyjnymi miejscami dla turystyki
aktywnej, oferujgcym odwiedzajgcym niepowtarzalne doswiadczenia bliskiego kontaktu
z przyroda.

Obszary Natura 2000 w wojewddztwie Swietokrzyskim stanowig siedliska dla licznych

gatunkow roslin i zwierzat, w tym wielu zagrozonych wyginieciem. Ochrona tych terenéw ma
zasadnicze znaczenie dla zachowania bioréznorodnosci regionu, co przektada sie
na zachowanie zdrowia ekosystemow i ogolnej stabilnosci sSrodowiska naturalnego.
Obszary te oferujg znakomite mozliwosci dla turystyki ekologicznej i edukacyjnej, pozwalajgc
odwiedzajgcym na odkrywanie unikalnych warto$ci przyrodniczych wojewddztwa
Swietokrzyskiego. Edukacja na temat ochrony przyrody izrownowazonego uzytkowania
zasobow naturalnych jest waznym aspektem, ktéry moze by¢ wzmocniony poprzez
odpowiednio zaprojektowane $ciezki edukacyjne, punkty informacyjne oraz programy
interpretacyjne.

Integracja ochrony obszaréw Natura 2000 z rozwojem lokalnej turystyki moze
przyczyni¢ sie do promocji zréwnowazonego rozwoju regionu. Poprzez zachecanie
do zrownowazonej turystyki, ktéra szanuje naturalne $rodowisko i wspiera lokalne
spotecznosci, mozna osiggng¢ rownowage miedzy ochrong przyrody a rozwojem
gospodarczym. Obszary Natura 2000, dzieki swoim wyjgtkowym walorom przyrodniczym
i krajobrazowym, stanowig atrakcje turystyczng, ktéra moze przyciggaé turystow
zainteresowanych naturg, dzikg przyrodg i aktywnym wypoczynkiem. Promowanie tych
terendw jako destynacji turystycznych moze przyczyni¢ sie do wzrostu atrakcyjnosci

wojewddztwa swietokrzyskiego jako regionu turystycznego.



Zarzgdzanie obszarami Natura 2000 wigze sie z wyzwaniami, takimi jak koniecznosc
zachowania delikatnej rownowagi miedzy ochrong przyrody a umozliwieniem dostepu do tych
terendw dla turystyki i rekreacji. Odpowiedzialne planowanie, ktére uwzglednia potrzeby
ochrony przyrody oraz oczekiwania i bezpieczenstwo odwiedzajgcych, jest kluczowe dla
trwatego zachowania tych cennych obszaréw dla przysztych pokolen.

W kontekscie "Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, obszary Natura 2000
w wojewodztwie Swietokrzyskim stanowig nie tylko cenne zasoby przyrodnicze, ale rowniez
elementy wzbogacajgce oferte turystyczng, podkreslajgc zaangazowanie regionu w ochrone
Srodowiska i promocje zrownowazone;j turystyki.

Uwzglednienie tych obszaréw w ramach projektu "Blue Valley — Wislanym Szlakiem" nie tylko
wzbogaca oferte turystyczna regionu, ale réwniez stanowi wazny krok w kierunku podnoszenia
Swiadomosci ekologicznej izachecania do odpowiedzialnej interakcji z naturalnym
dziedzictwem wojewddztwa Swietokrzyskiego wspierajgc jednoczesnie diugoterminowe cele

zwigzane z ochrong przyrody i zrbwnowazonym rozwojem.

ANALIZA SRODOWISKOWA | DIAGNOZA

1. Wplyw turystyki na Srodowisko naturalne

Turystyka, jako jedna z najszybciej rozwijajgcych sie branz na swiecie, ma znaczacy
wpltyw na sSrodowisko naturalne, ktéry moze byé zarédwno pozytywny, jak i negatywny.
W kontekscie wojewddztwa Swietokrzyskiego, regionu obfitujgcego w cenne przyrodniczo
obszary, istotne jest zrozumienie tych oddziatywan, aby zapewni¢ zréwnowazony rozwdj
turystyki, ktéry wspiera ochrone srodowiska przy jednoczesnym wykorzystywaniu jego
potencjatu.

Intensywny rozwoj turystyki bez odpowiednich srodkow zarzgdzania moze prowadzic
do degradacji sSrodowiska, w tym erozji terenu, zanieczyszczenia wod, zakioceh ekosystemow
oraz negatywnego wptywu na dzikg faune i flore. Szczegdlnie wrazliwe mogg by¢ obszary
Natura 2000, gdzie niewtasciwa aktywnos¢ turystyczna moze zagrazaC ochronie siedlisk
i gatunkow. Turystyka wigze sie z konsumpcjg zasobdw naturalnych, takich jak woda
i energia, a takze generuje odpady i Scieki. Zwiekszony ruch turystyczny moze rowniez
wywieraé presje na lokalne zasoby, w tym produkty rolne i materialy budowlane, co moze

prowadzi¢ do ich nadmiernego wykorzystania.



Rozwdj infrastruktury turystycznej, w tym budowa obiektéw noclegowych, restauracji
czy szlakdéw, moze zmienia¢ naturalny krajobraz, wptywajgc na jego wartosci estetyczne
i ekologiczne. Wazne jest, aby takie zmiany byly planowane i realizowane z zachowaniem
najwiekszej mozliwej troski o srodowisko.

Z drugiej strony, turystyka moze mieC pozytywny wpltyw na srodowisko poprzez
prowadzone dziatania w zakresie edukacji ekologicznej zwigkszajgcych swiadomosci
ekologiczng odbiorcéw. Dzieki interakcji z naturg, turysci moga lepiej zrozumie¢ potrzebe
ochrony $rodowiska i dziedzictwa naturalnego, co moze przyczyni¢ sie do wzrostu
zaangazowania w jego ochrone. W odpowiednio zarzgdzanych przypadkach, turystyka moze
stanowi¢ narzedzie ochrony przyrody, generujac dochody przeznaczane na ochrone
srodowiska, wspieranie parkéw narodowych i rezerwatow oraz finansowanie projektow
ochrony gatunkéw i siedlisk. Zintegrowane strategie zarzgdzania turystyka, tgczgce cele
rozwoju gospodarczego z ochrong i konserwacjg przyrody, sg kluczowe dla maksymalizaciji
korzysci i minimalizacji negatywnych skutkéow turystyki na srodowisko w wojewodztwie
Swietokrzyskim.

Promowanie odpowiedzialnych zachowan wsréd turystow i wspieranie lokalnych
spofecznosci w dazeniu do zrownowazonego wykorzystania zasobow naturalnych stanowig

istotne elementy tych strategii.

1) Ocena stanu obecnego i potencjalnych zagrozen

Ocena stanu obecnego srodowiska naturalnego w wojewddztwie swietokrzyskim oraz
identyfikacja potencjalnych zagrozen zwigzanych z turystykg sg kluczowe dla zrozumienia, jak
najlepiej zarzagdza¢ rozwojem turystycznym w regionie, zachowujgc jednoczesnie jego
unikalne wartosci przyrodnicze.

Pierwszym krokiem jest doktadna analiza stanu obecnego zasobdéw naturalnych, stanu
ochrony przyrody oraz jakosci srodowiska w regionie. Wymaga to zbierania i analizowania
danych dotyczacych jakosci powietrza, wody, stanu gleby, bior6znorodnosci, stanu ochrony
obszaréw cennych przyrodniczo oraz presji antropogenicznej na srodowisko. Taka analiza
pozwala na okreslenie bazowej linii, od ktérej mozna mierzy¢ wszelkie przyszite zmiany.

Potencjalne zagrozenia dla srodowiska naturalnego w wojewddztwie swietokrzyskim
mogg obejmowac¢ nadmierne wykorzystanie zasobdéw naturalnych, zanieczyszczenie
Srodowiska, zaktdcenie ekosystemow i strate bioréznorodnosci. Wazne jest zidentyfikowanie
specyficznych zagrozen zwigzanych z rosnaca popularnoscia turystyki, takich jak niszczenie
szlakéw turystycznych, zanieczyszczenie wod przez intensywng turystyke kajakowa, czy

potencjalne zakidcenia siedlisk przyrodniczych przez rozbudowe infrastruktury turystycznej.
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Kluczowym aspektem jest ocena, w jaki sposdb obecne i przewidywane poziomy aktywnosci
turystycznej wptywajg na Srodowisko naturalne. Obejmuje to analize wptywu turystyki
na lokalng faune i flore, ekosystemy, a takze na krajobraz i zasoby naturalne. Zrozumienie tych
interakcji jest niezbedne do opracowania skutecznych strategii zarzgdzania i ochrony.

Na podstawie przeprowadzonej oceny niezbedne jest opracowanie dziatan majgcych
na celu zapobieganie potencjalnym zagrozeniom i minimalizacje negatywnego wptywu
turystyki na $rodowisko. Moze to obejmowaé wprowadzenie ograniczen w dostepie
do najbardziej wrazliwych obszaréw, programy edukacyjne dla turystéw, zréwnowazone
planowanie przestrzenne, a takze monitoring i ewaluacje wptywu turystyki na Srodowisko.
Przez doktadne zrozumienie stanu obecnego oraz potencjalnych zagrozen, wiadze lokalne,
organizacje ochrony przyrody, przedsiebiorcy turystyczni oraz inni interesariusze moga lepiej
wspotpracowaé nad tworzeniem zréwnowazonej przysziosci turystyki w wojewddztwie

Swietokrzyskim, ktora szanuje i chroni jego unikalne dziedzictwo naturalne.

2) Znaczenie i rola Miejsc Obstugi Rowerzystow (MOR), Miejsc
Przyjaznych Kajakarzom (MPK) i Miejsc Obstugi Kamperow (MOK)

Miejsca Obstugi Rowerzystéw (MOR), Miejsca Przyjazne Kajakarzom (MPK), i Miejsca
Obstugi Kamperow (MOK) odgrywajg kluczowg role w przysziej infrastrukturze turystycznej
wojewodztwa Swietokrzyskiego, wspierajgc zrownowazony rozwdj turystyki i podnoszgc
jakoé¢ swiadczonych ustug dla turystow. Planowane do realizacji w ramach projektu "Blue
Valley — Wislanym Szlakiem", te specjalnie zaprojektowane przestrzenie bedg nie tylko
funkcjonalne, ale réwniez majg za zadanie minimalizowaé negatywny wptyw turystyki na
Srodowisko.

Dokument "Standardy budowy Miejsc Obstugi Rowerzystow, Miejsc Przyjaznych
Kajakarzom oraz Miejsc Obstugi Kamperéw dla realizacji projektu pod roboczg nazwg
,Blue Valley — Wislanym Szlakiem™, bedacy zalgcznikiem nr 2 do Koncepcji, przedstawia
wytyczne dotyczgce budowy MOR, MPK i MOK, ktére majg na celu zapewni¢ maksymalng
funkcjonalno$¢ i komfort, a jednoczesnie promowac¢ edukacje ekologiczng i zrbwnowazony
rozwéj. Niemniej jednak zakres zastosowanych elementow wyposazenia planowanych
punktoéw turystycznych uzalezniony bedzie od istniejgcych mozliwosci infrastrukturalnych
poszczegolnych dziatek, na ktorych planuje sie ich budowe.

Miejsca Obstugi Rowerzystow (MOR) bedg miaty za zadanie zapewni¢ rowerzystom
niezbedne udogodnienia, takie jak np. stacje naprawcze czy miejsca do odpoczynku. bedg
promowac turystyke rowerowsg, oferujgc bezpieczne i wygodne miejsca obstugi, co zacheci

do czestszego wybierania tego ekologicznego srodka transportu.
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Ponadto, MOR bedg stuzy¢ jako punkty informacyjne, edukujgc rowerzystéw o
Srodowisku naturalnym regionu oraz o zasadach odpowiedzialnej turystyki.

Miejsca Przyjazne Kajakarzom (MPK) bedg oferowacC turystom m.in. miejsca
do bezpiecznego wodowania /cumowania kajakéw, miejsca do wypoczynku czy
przechowywania sprzetu Stang sie one kluczowym elementem w zarzgdzaniu turystykg
kajakowg, pozwalajgc na kontrolowanie ruchu na wodzie i zmniejszanie jego wptywu na
delikatne ekosystemy wodne. Udogodnienia te bedg rdéwniez peti¢ role osrodkéw
edukacyjnych, podnoszgc swiadomos$¢ ekologiczng i promujgc zasady bezpiecznego oraz
odpowiedzialnego korzystania z tej formy rekreacji.

Miejsca Obstugi Kamperéw (MOK) bedg dostarcza¢ niezbednej infrastruktury
dla turystow podrézujgcych kamperami, w tym dostepu do wody i energii elektrycznej,
mozliwosci utylizacji odpaddw, a takze miejsc odpoczynku. Bedg one niezwykle wazne
w kontekscie ochrony srodowiska, poniewaz pomogg ogranicza¢ negatywny wptyw kamperéw
na przyrode, oferujgc odpowiednio przystosowane miejsca postojowe. Rowniez ten produkt
turystyczny na ma celu edukacje turystow na temat zasad zréwnowazonego turystyki i ochrony
przyrody.

Celem tych miejsc jest nie tylko zapewnienie wygody i bezpieczenstwa dla turystow,
ale réwniez propagowanie postaw proekologicznych i zréwnowazonego rozwoju. Przez
integracje z naturalnym otoczeniem i wykorzystanie materiatow przyjaznych dla srodowiska,
MOR, MPK i MOK stang sie istotnymi elementami Szlaku Blue Valley, przyczyniajgc sie
do promocji regionu jako celu zrbwnowazonej turystyki oraz wzmacniajac lokalng gospodarke
i spotecznos¢ w duchu odpowiedzialnoéci sSrodowiskowe;.

Wdrazanie i rozwijanie MOR, MPK i MOK w wojewddztwie swietokrzyskim to kluczowe
kroki w kierunku tworzenia zrownowazonej infrastruktury turystycznej, ktéra nie tylko utatwia
dostep do naturalnych i kulturowych zasobdéw regionu, ale takze chroni te zasoby dla
przysztych pokolen. Poprzez zapewnienie odpowiednich udogodnien dla turystéw, te miejsca
obstugi przyczyniajg sie do podniesienia jakosci oferty turystycznej regionu, promujgc

jednoczesnie zrbwnowazone praktyki i postawy wsrod odwiedzajgcych.
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KOMPONENTY PROJEKTU ,BLUE VALLEY — WISLANYM
SZLAKIEM”

TRASA ROWEROWA

W ramach projektu "Blue Valley — Wislanym Szlakiem", rozwédj trasy rowerowej
w wojewodztwie Swietokrzyskim stanowi kluczowy element promocji turystyki aktywnej oraz
zrownowazonego rozwoju regionu. Trasa ta ma na celu nie tylko umozliwienie mieszkarncom
i turystom odkrywania piekna przyrody z siodta roweru, ale réwniez wspieranie lokalnej
gospodarki i ochrony srodowiska.

Planowana trasa rowerowa bedzie przebiega¢ przez malownicze krajobrazy, tagczac
kluczowe atrakcje turystyczne i obszary o wyjgtkowej wartosci przyrodniczej. Przy planowaniu
przebiegu szlaku, kluczowe bedzie uwzglednienie aspektéw ekologicznych, aby
minimalizowa¢ wpltyw na delikatne ekosystemy, a jednoczesnie zapewnia¢ rowerzystom
bezpieczenstwo i komfort podrézy.

Wzdtuz trasy rowerowej powstang MOR, ktére zapewnig rowerzystom niezbedne
udogodnienia, takie jak stacje naprawcze, punkty wypoczynkowe czy informacyjne.
Infrastruktura bedzie projektowana z myslg o tatwej dostepnosci, funkcjonalnosci oraz
integracji z otoczeniem przyrodniczym.

Rozwéj trasy rowerowej ma na celu nie tylko promocje aktywnego wypoczynku,
ale takze edukacje ekologiczng odwiedzajgcych i wzmacnianie lokalnej turystyki. Szlak
ma potencjat, aby stac sie atrakcjg turystyczng, przyciggajgcg rowerzystow z réoznych czesci
Polski oraz z zagranicy, co przyczyni sie do wzrostu Swiadomosci na temat zrbwnowazonego
rozwoju i ochrony $srodowiska.

Planowanie i rozwdj trasy rowerowej bedg realizowane we wspétpracy z lokalnymi
spotecznosciami, aby zapewnié, ze projekt bedzie odpowiadat na ich potrzeby i oczekiwania,
jednoczesnie promujgc lokalne dziedzictwo i kulture.

Po ukonczeniu trasy, zostanie wprowadzony system monitoringu i oceny, ktéry pozwoli
na sledzenie jej uzytkowania oraz wptywu na srodowisko i lokalng gospodarke. Te informacje

beda wykorzystywane do dalszego doskonalenia trasy i zwigzanych z nig ustug.
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1. Przebieg trasy rowerowej w wojewodztwie swietokrzyskim

W ramach projektu "Blue Valley — Wislanym Szlakiem", trasa rowerowa przebiegajgca
przez wojewodztwo swietokrzyskie zostata zaprojektowana tak, aby efektywnie tgczy¢ sie
z istniejgcg trasg rowerowg na terenie wojewddztwa matopolskiego i projektowang trasg na
terenie wojewoddztwa podkarpackiego.

Trasa rowerowa przebiegajgca przez wojewodztwo Swietokrzyskie prowadzona bedzie po
watach przeciwpowodziowych rzeki Wisty, na dtugosci ok. 60 km. Na odcinkach gdzie trasa
nie moze zostac¢ poprowadzona po watach, przekierowano jg na istniejgce sciezki rowerowe,
drogi przywatowe, drogi lokalne, wojewddzkie gdzie rowerzysta jest poprowadzony na

zasadach ogélnych z innymi uczestnikami.
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1) Przebieg trasy wzgledem obszaréw Natura 2000 i innych form
ochrony przyrody

Projektowang trase rowerowg poprowadzono w granicy nastepujgcych form ochrony
przyrody:

¢ Natura 2000 Tarnobrzeska Doliny Wisty PLH180049 - PZO: Zarzadzenie z dnia
11.01.2024r. Dz. Urz. Woj. Swiet. poz. 371;

e Natura 2000 Gory Pieprzowe PLH260022 - PZO: Zarzgdzenie z dnia 20.04.2022r.
Dz. Urz. Woj. Swiet. poz. 1641;

e Rezerwat Wista pod Zawichostem — Rozporzgdzenie Nr 12/2008 Woj. Swiet. z
09.10.2008 r.(Dz. Urz. Woj. Swiet. Nr 217 poz. 2907); Zarzadzenie Regionalnego
Dyrektora Ochrony Srodowiska w Kielcach z dnia 13 pazdziernika 2016 r. zmieniajgce
rozporzadzenie w sprawie uznania za rezerwat przyrody (Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.
3114); Zarzadzenie Regionalnego Dyrektora Ochrony Srodowiska w Kielcach z dnia 4
sierpnia 2017 r. zmieniajgce rozporzadzenie w sprawie uznania za rezerwat przyrody
(Dz. Urz. Woj. Swiet. poz. 2430 z dn. 07.08.2017 r.) - brak ustanowionego planu
ochrony;

e Solecko-Pacanowski Obszar Chronionego Krajobrazu — brak ustanowionego planu

ochrony.

Przebieg projektowanej trasy rowerowej w odniesieniu do form ochrony przedstawia sie

nastepujgco:

Odcinek |: Szczucin — Potaniec

Odcinek pierwszy projektowanej trasy rowerowej bierze swdj poczatek w m. Szczucin na
poczatku watu przy DK73, i na odcinku od km 0+000 do ok 7+050 biegnie na terenie Solecko-
Pacanowskiego Obszaru Chronionego Krajobrazu. Dalej do km ok. 21+800 biegnie watem
Wisty. Na odcinku od km ok 21+800 do ok 30+330 biegnie drogami publicznymi usytuowanymi

poza formami ochrony, az do mostu na Wisle w Pofancu w ciggu DW764 (granica woj.).

Odcinek |I: Ciszyca - Sandomierz

Odcinek drugi projektowanej trasy rowerowej bierze swoj poczatek w m. Ciszyca gm.
Koprzywnica na przeprawie promowej, gdzie na odcinku od km 0+00 do ok. 0+900 przechodzi

przez obszar Natura 2000 Tarnobrzeska Dolina Wisty. Nastepnie od km ok. 1+000 do
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okoto14+500 biegnie po watach w bezposrednim sgsiedztwie obszaru Natura 2000
Tarnobrzeska Dolina Wisty. Dalej wchodzi do m. Sandomierz na istniejgcy szlak Green Velo —
dt. ok. 1 km. Od km ok. 15+550 do km ok. 16+180 przechodzgc przez most w ciggu DK77
przecina obszar Natura 2000 Tarnobrzeska Dolina Wisty. Nastepnie od km ok 16+180 do km
ok. 18+770 biegnie w bezposrednim sgsiedztwie obszaru Natura 2000, a na koncowym
odcinku 18+770 - 18+805 wchodzi w obszar Natura 2000 Tarnobrzeska Dolina Wisty.

Odcinek lll: Ciszyca — Koprzywnica

Odcinek trzeci to trasa do centrum Koprzywnicy wzdtuz DW756, poza formami przyrody.

Odcinek IV: Petla Stare Miasto Sandomierz

Odcinek czwarty to trasa tzw. petla Stare Miasto Sandomierz biegngca ulicami Starego Miasta,

poza formami ochrony przyrody.

QOdcinek V: Petla — Géry Pieprzowe

Odcinek piaty to tzw. petla Goéry Pieprzowe, biegngca na odcinku 0+000 do ok. 1+722 w
bezposrednim sgsiedztwie obszaru Natura 2000 Tarnobrzeska Dolina Wisty, nastepnie
biegnac sladem drogi gminnej na odcinku od ok. 2+800 do ok. 3+050 przecina obszar Natura
2000 Goéry Pieprzowe i po ponownym wejsciu na wat Wislany na odcinku od ok. 10+700 do

ok. 22+700 biegnie w bezposrednim sgsiedztwie Rezerwatu Wista pod Zawichostem.
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2) Szczegdtowy opis umiejscowienia oraz ostatecznej infrastruktury
Miejsc Obstugi Rowerzystow (gmina, dziatka, lokalizacja na
obszarze Natura2000 lub obszarze, dla ktérego uchwalono PZO)

Na trasie projektu ,Blue Valley-Wislanym Szlakiem” projektuje sie 4 Miejsca Obstugi

Rowerzystow (MOR):
NAZWA NUMER FORMY CHRONY SYSTEM ZARZADZANIA
INWESTYCJI EWIDENCYJNY PRZYRODY ODPADAMI

W obszarze:

Miejsce Obstugi
Rowerzystow
KOLKO
ZABIECKIE

Dz. nr 722

0010 Kotko Zabieckie,
gm. Pacanow, pow.
buski

- Solecko-Pacanowskiego
Obszaru Chronionego
Krajobrazu - dziatania w
zakresie czynnej ochrony
ekosystemow ustanowione
Uchwatg Nr XXXV/621/13
Sejmiku Wojewddztwa
Swietokrzyskiego z dnia 23
wrzesnia 2013 r. dotyczaca
Solecko-Pacanowskiego
Obszaru Chronionego
Krajobrazu

Bezodptywowy zbiornik na
nieczystosci ptynne.

Pojemniki na odpady state.

Zbiorka i wywéz odpadéw
na zasadach gminnych.

Bez dostepu do medidéw z
zastosowaniem
infrastruktury zastepcze;j
(OZE).

Miejsce Obstugi

Dz. nr 6265/1, 6266/1
0001 Potaniec, gm.

poza formami ochrony przyrody

Bezodptywowy zbiornik na
nieczystosci ptynne.

Pojemniki na odpady state.

Zbidrka i wywdz odpadéw

Rowerzystow Potaniec, pow na zasadach gminnych.
POLANIEC T
staszowski Bez dostepu do mediéw z
zastosowaniem
infrastruktury zastepcze;j
(OZE).
Bezodptywowy zbiornik na
nieczystosci ptynne.
W obszarze: Pojemniki na odpady state.
Dz. nr 805/3 - Natura 2000 Tarnobrzeska
Miejsce Obstugi 0010 tukawiec, msc. Doliny Wisty PLH180049 - Zbibrka i wywo6z odpadow
Rowerzystow Ciszyca, gm. PZO: Zarzadzenie z dnia na zasadach gminnych.
CISZYCA Koprzywnica, pow.

sandomierski

11.01.2024r. Dz. Urz. Woj.
Swiet. 2024 poz. 371,

Bez dostepu do mediéw z
zastosowaniem
infrastruktury zastepcze;j
(OZE).
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Miejsce Obstugi
Rowerzystow
SANDOMIERZ

Dz. nr 95/2

0001 Kamien
Plebanski, gm.
Sandomierz, pow.

poza formami ochrony przyrody

Bezodptywowy zbiornik na
nieczystosci ptynne.

Pojemniki na odpady state.

Zbidrka i wywo6z odpadow
na zasadach gminnych.

Bez dostepu do mediéw z

sandomierski i
zastosowaniem

(OZE).

infrastruktury zastepczej

2. Miejsca Przyjazne Kajakarzom

1) Planowanie infrastruktury dla kajakarzy

Projekt "Blue Valley — Wislanym Szlakiem" z zaangazowaniem podchodzi do integrac;ji
turystyki kajakowej z naturalnym i kulturowym dziedzictwem czterech wojewédztw. Kluczowym
elementem, majgcym na celu wspieranie oraz promowanie tej formy aktywnosci, sg Miejsca
Przyjazne Kajakarzom (MPK), ktére zostang zaprojektowane i zrealizowane w strategicznych
lokalizacjach wzdtuz szlaku.

Gtownym celem MPK jest zapewnienie kajakarzom bezpiecznego i komfortowego
dostepu do wod oraz niezbednych udogodnien, ktére umozliwig im petne korzystanie z atrakgc;ji
turystycznych regionu. Miejsca te bedg wyposazone w infrastrukture niezbedng
do odpoczynku, przechowywania sprzetu oraz dostepu do informacji turystycznych
i edukacyjnych.

MPK beda lokalizowane w miejscach, ktére zapewniajg fatwy dostep do wody,
jednoczesnie minimalizujgc wptyw na srodowisko naturalne. Lokalizacje te zostaty wybrane
w oparciu o analize szlakow wodnych, preferencji kajakarzy oraz potencjatu turystycznego
danego obszaru.

Wszystkie MPK zostang zaprojektowane z mysla o harmonijnej integracji
z otaczajgcym krajobrazem, z wykorzystaniem materiatow i technologii przyjaznych dla
Srodowiska. Design tych miejsc bedzie odzwierciedlat lokalny charakter, promujgc zaréwno
naturalne, jak i kulturowe dziedzictwo regionu.

MPK bedg petni¢ rowniez funkcje osrodkéow edukacyjnych, oferujgc informacje na
temat zasad bezpiecznego kajakarstwa, ochrony srodowiska oraz ciekawych miejsc i atrakcji
turystycznych w regionie. Poprzez podnoszenie $Swiadomos$ci i edukacje, projekt dazy

do promowania odpowiedzialnej turystyki i szacunku dla przyrody.
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Rozwéj MPK bedzie sie opierat na wspoipracy z lokalnymi spotecznosciami,
aby zapewnic, ze nowe obiekty bedg stuzy¢ zaréwno turystom, jak i mieszkarncom, stymulujgc
lokalng gospodarke i promujgc regionalne dziedzictwo.

Miejsca Przyjazne Kajakarzom stang sie waznym elementem koncepcji "Blue Valley —
Wislanym Szlakiem", przyczyniajgc sie¢ do wzbogacenia oferty turystycznej i poprawy
doswiadczen kajakarzy, jednoczesnie wspierajgc zréwnowazony rozwoj i ochrone cennych

zasobow naturalnych i kulturowych regionu.
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2) Lokalizacja Miejsc Przyjaznych Kajakarzom (MPK)

NAZWA
INWESTYCJI

NUMER
EWIDENCYJNY

FORMY CHRONY PRZYRODY

SYSTEM
ZARZADZANIA
ODPADAMI

W granicach:
- Checinsko-Kieleckiego Parku
Krajobrazowego (plan ochrony —

Toalety znajdujg sie
na dziatkach
sgsiednich.

Pojemniki na odpady
state.

Miejsce Przyjazne | oo ! rLLilpBé\%v:?ca Uchwata Nr XL/700/10 Sejmiku Woj. Zbibrka i wywoz
Kajakarzom gm. Checiny " | Swietokrzyskiego z dnia 9 sierpnia odpadow na
LIPOWICA pow. ielecki 2010r., wraz ze zmiang — Uchwata Nr zasadach gminnych.
XLI1I/780/10 Sejmiku Woj. Swiet. z dnia 8 B
. ez dostepu do
listopada 2010r.). .,
mediéw z
zastosowaniem
infrastruktury
zastepczej (OZE).
W obszarze Bezodplywowy
- Natura 2000 Wzgdérza Checinsko- o
Kieleckie PLH260041 — PZO: zblornik na
Zarzadzenie z dnia 25.04.2014r, Dz. Urz. | Mecystosci plynne.
WOj. SWIet poz. 1478, zmiana | Pojemn|k| na odpady
Zarzadzenie z dnia 24.11.2014r. Dz. Urz. | state.

N _ Dz. nr 59 Woj. Swiet. poz. 3281; zmiana Il o ]
Miejsce Przyjazne | jo0 0 oo | Zarzadzenie z dnia 12,082022r. DZ. Zbidrka i wywoz
Kajakarzom gm. Checiny " |URZ. WOJ. poz. 2810), odpadow na
TOKARNIA (7) pow. kielecki - Checinsko-Kieleckiego Parku zasadach gminnych.

Krajobrazowego (plan ochrony —
Uchwata Nr XL/700/10 Sejmiku Woj.
Swietokrzyskiego z dnia 9 sierpnia
2010r., wraz ze zmiang — Uchwata Nr
XLII1/780/10 Sejmiku Woj. Swiet. z dnia 8
listopada 2010r.).

Bez dostepu do
medidow z
zastosowaniem
infrastruktury
zastepczej (OZE).
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Miejsce Przyjazne
Kajakarzom
TOKARNIA
MUZEUM

Dz. nr 1682
0016 Tokarnia,
gm. Checiny,
pow. kielecki

W obszarze:

- Natura 2000 Wzgérza Checinsko-
Kieleckie PLH260041 — PZO:
Zarzagdzenie z dnia 25.04.2014r. Dz. Urz.
Woj. Swiet. poz. 1478; zmiana |
Zarzgdzenie z dnia 24.11.2014r. Dz. Urz.
Woj. Swiet. poz. 3281; zmiana Il
Zarzgdzenie z dnia 12,082022r. DZ.
URZ. WOJ. poz. 2810),

- Checinsko-Kieleckiego Parku
Krajobrazowego (plan ochrony —
Uchwata Nr XL/700/10 Sejmiku Wo;.
Swietokrzyskiego z dnia 9 sierpnia
2010r., wraz ze zmiang — Uchwata Nr
XLI11/780/10 Sejmiku Woj. Swiet. z dnia 8
listopada 2010r.).

Projektuje sie z
dostepem do mediow

Miejsce Przyjazne

Dz. nr 6060003

Karsznice, msc.

W obszarze:- Natura 2000 Dolina Biatej
Nidy (tymczasowe cele ochrony aktualnie
w opracowaniu)- Checinsko-Kieleckiego
Parku Krajobrazowego (plan ochrony —

Bezodptywowy
zbiornik na
nieczystosci ptynne.

Pojemniki na odpady
state.

Zbidrka i wywoz

Kajakarzom naégwégzrg-z L'Jcl.wwaia Nr )?L/?OO/10. Sejmiku Woj. odpadéw na
JACOW 9 ; Swietokrzyskiego z dnia 9 sierpnia zasadach gminnych.
pow. _ 2010r., wraz ze zmiang — Uchwata Nr
jgdrzejowski XLIII/780/10 Sejmiku Woj. Swiet. z dnia 8 | Bez dostepu do
listopada 2010r.). mediéw z
zastosowaniem
infrastruktury
zastepczej (OZE).
Bezodptywowy
zbiornik na
W obszarze: nieczystosci ptynne.
- Natura 2000 Wzgérza Checinsko- Poi i dpad
Kieleckie PLH260041 — PZO: olemniki na odpady
Zarzagdzenie z dnia 25.04.2014r. Dz. Urz. stafe.
Woj. Swiet. poz. 1478; zmiana | Zbiérka i wywéz
Zarzadzenie z dnia 24.11.2014r. Dz. Urz. | odpadéw na
Dz. nr 141/2 Woj. Swiet. poz. 3281; zmiana zasadach gminnych.
Miejsce Przyjazne | 0004 Choiny, Zarzadzenie z dnia 12,082022r. DZ.
Kajakarzom gm. Sobkdw, URZ. WOJ. poz. 2810), Bez dostepu do
CHOINY pow. - Checirisko-Kieleckiego Parku mediow z
jedrzejowski Krajobrazowego (plan ochrony — zastosowaniem
Uchwata Nr XL/700/10 Sejmiku Woj. infrastruktury

Swietokrzyskiego z dnia 9 sierpnia
2010r., wraz ze zmiang — Uchwata Nr
XLI1I/780/10 Sejmiku Woj. Swiet. z dnia 8
listopada 2010r.).

zastepczej (OZE).

W razie potrzeby sie¢
elektryczna jest na
dziatce
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Miejsce Przyjazne
Kajakarzom
BRZEGI

Dz. nr 183,
1850002 Brzegi,
gm. Sobkow,
pow.
jedrzejowski

W obszarze:- Natura 2000 Dolina Nidy
PLB260001 - PZO: Zarzadzenie z dnia
25.04.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet.
poz.1477, zmiana: Zarzgdzenie z dnia
24.11.2014 r. Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.
3296; - aktualnie projektowana jest
zmiana- Checinsko-Kieleckiego Parku
Krajobrazowego (plan ochrony —
Uchwata Nr XL/700/10 Sejmiku Wo;.
Swietokrzyskiego z dnia 9 sierpnia
2010r., wraz ze zmiang — Uchwata Nr
XLI1I/780/10 Sejmiku Woj. Swiet. z dnia 8
listopada 2010r.).

Bezodptywowy
zbiornik na
nieczystosci ptynne.

Pojemniki na odpady
state.

Zbidrka i wywoz
odpaddéw na
zasadach gminnych.

Bez dostepu do
mediéw z
zastosowaniem
infrastruktury
zastepczej (OZE).

Miejsce Przyjazne
Kajakarzom
STAWY

Dz. nr1422,1298
0020 Stawy, gm.
Imielno, pow.
jedrzejowski

W obszarze

- Natura 2000 Dolina Nidy PLB260001
- PZO: Zarzgdzenie z dnia 25.04.2014r.
Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.1477, zmiana:
Zarzadzenie z dnia 24.11.2014 r. Dz.
Urz. Woj. Swiet. poz. 3296; - aktualnie
projektowana jest zmiana

- Natura 2000 Ostoja Nidzianska
PLH260003 — PZO: Zarzadzenie z dnia
29.04.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet.
poz.1479, zmiana |: Zarzgdzenie z dnia
25.11.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.
3283), zmiana ll: Zarzgdzenie z dnia
11.02.2016 r. (Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.
575), zmiana lll: Zarzgdzenie z dnia
29.11.2023r. (Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.
4578; oraz Zarzadzenie z dnia
18.12.2023r. Dz.Urz. Woj. Swiet. poz.
5157.

- Nadnidzianskiego Parku
Krajobrazowego - cele ochrony
ustanowione Uchwatg nr XLIX/874/14
Sejmiku Wojewodztwa Swietokrzyskiego
z dnia 13 listopada 2014 r. w sprawie
utworzenia Nadnidziahskiego Parku
Krajobrazowego, z pézniejszymi
zmianami (brak ustanowionych planéw
ochrony);

Bezodptywowy
zbiornik na
nieczystosci ptynne.

Pojemniki na odpady
state.

Zbidrka i wywoz
odpaddéw na
zasadach gminnych.

Bez dostepu do
medidow z
zastosowaniem
infrastruktury
zastepczej (OZE).
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Miejsce Przyjazne
Kajakarzom
PINCZOW

Dz. nr 233

0011 Pinczow,
gm. Pinczow,
pow. pinczowski

W obszarze

- Natura 2000 Dolina Nidy PLB260001
- PZO: Zarzgdzenie z dnia 25.04.2014r.
Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.1477, zmiana:
Zarzgdzenie z dnia 24.11.2014 r. Dz.
Urz. Woj. Swiet. poz. 3296; - aktualnie
projektowana jest zmiana

- Natura 2000 Ostoja Nidzianska
PLH260003 — PZO: Zarzadzenie z dnia
29.04.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet.
poz.1479, zmiana |: Zarzadzenie z dnia
25.11.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.
3283), zmiana Il: Zarzgdzenie z dnia
11.02.2016 r. (Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.
575), zmiana lll: Zarzgdzenie z dnia
29.11.2023r. (Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.
4578; oraz Zarzadzenie z dnia
18.12.2023r. Dz.Urz. Woj. Swiet. poz.
5157.

- Nadnidzianskiego Parku
Krajobrazowego - cele ochrony
ustanowione Uchwatg nr XLIX/874/14
Sejmiku Wojewodztwa Swietokrzyskiego
z dnia 13 listopada 2014 r. w sprawie
utworzenia Nadnidzianskiego Parku
Krajobrazowego, z pdzniejszymi
zmianami (brak ustanowionych planéw
ochrony)

Bezodptywowy
zbiornik na
nieczystosci ptynne.

Pojemniki na odpady
state.

Zbidrka i wywoz
odpaddéw na
zasadach gminnych.

Bez dostepu do
mediow z
zastosowaniem
infrastruktury
zastepczej (OZE).

W razie potrzeby sie¢
wodociggowa i sie¢
elektryczna sg na
dziatce
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Miejsce Przyjazne

Dz. nr 121, 305
0016

W obszarze - Natura 2000 Dolina Nidy
PLB260001 - PZO: Zarzadzenie z dnia
25.04.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet.
poz.1477, zmiana: Zarzgdzenie z dnia
24.11.2014 r. Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.
3296; - aktualnie projektowana jest
zmiana- Natura 2000 Ostoja Nidzianska
PLH260003 — PZO: Zarzadzenie z dnia
29.04.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet.
poz.1479, zmiana |: Zarzgdzenie z dnia
25.11.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.
3283), zmiana ll: Zarzgdzenie z dnia
11.02.2016 r. (Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.

Bezodptywowy
zbiornik na
nieczystosci ptynne.

Pojemniki na odpady
state.

Zbidrka i wywoz
odpaddéw na
zasadach gminnych.

; Krzyzanowice . . ;
Kajaka_lrzom 575), zmiana lll: Zarzgdzenie z dnia Bez dostepu do
KRZYZANOWICE |Dolne, gm. 29.11.2023 - & P

Pifczow, pow. A1, r. (Dz. Urz. Woj. Swiet. poz. medidw z

pinczowski 4578; oraz Zarzadzenie z dnia zastosowaniem
18.12.2023r. Dz.Urz. Woj. Swiet. poz. infrastruktury
5157.- Nadnidzianskiego Parku zastepczej (OZE).
Krajobrazowego - cele ochrony
ustanowione Uchwatg nr XLIX/874/14 W razie potrzeby sie¢
Sejmiku Wojewddztwa Swietokrzyskiego | wodociggowa i sie¢
z dnia 13 listopada 2014 r. w sprawie elektryczna sg na
utworzenia Nadnidzianskiego Parku dziatce.
Krajobrazowego, z pdzniejszymi
zmianami (brak ustanowionych planéw
ochrony)
W obszarze
- Natura 2000 Dolina Nidy PLB260001
- PZO: Zarzadzenie z dnia 25.04.2014r.
Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.1477, zmiana:
Zarzadzen'ie z dnia 24.11.2014 r. Dz. Bezodplywowy
Urz_. Wao;. Swigt. poz. _3296; - aktualnie zbiornik na
projektowana jest zmiana nieczystosci ptynne.
- Natura 2000 Ostoja Nidzianska
PLH260003 — PZO: Zarzadzenie z dnia | Pojemniki na odpady
29.04.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet. state.

Dz. nr 816/3 poz.1479, zmiana |: Zarzadzenie z dnia L )

L _ 715 ' 25.11.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet. poz. Zbidrka i wywoz
'\KA'?JT(CG Przyjazne | 546 3283), zmiana |I: Zarzadzenie z dnia odpadow na
N?éiélcr)zvc\)/:& Nieprowice, gm. | 11.02.2016 r. (Dz. Urz. Woj. Swiet. poz. | 2@sadach gminnych.

Zfr(,)ta, pow. 575), zmiana lll: Zarzgdzenie z dnia Bez dostepu do

pinczowski 29.11.2023r. (Dz. Urz. Woj. Swiet. poz. mediow z
4578; oraz Zarzadzenie z.dr)ia. zastosowaniem
18.12.2023r. Dz..Urz. Woj. Swiet. poz. infrastruktury

5157.

- Nadnidzianskiego Parku
Krajobrazowego - cele ochrony
ustanowione Uchwatg nr XLIX/874/14
Sejmiku Wojewodztwa Swietokrzyskiego
z dnia 13 listopada 2014 r. w sprawie
utworzenia Nadnidzianskiego Parku
Krajobrazowego, z pézniejszymi

zastepczej (OZE).
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zmianami (brak ustanowionych planow
ochrony)

W obszarze

- Natura 2000 Dolina Nidy PLB260001
- PZO: Zarzadzenie z dnia 25.04.2014r.
Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.1477, zmiana:
Zarzagdzenie z dnia 24.11.2014 r. Dz.
Urz. Woj. Swiet. poz. 3296; - aktualnie
projektowana jest zmiana

- Natura 2000 Ostoja Nidzianska
PLH260003 — PZO: Zarzadzenie z dnia
29.04.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet.
poz.1479, zmiana |: Zarzadzenie z dnia
25.11.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.
3283), zmiana ll: Zarzadzenie z dnia

Bezodptywowy
zbiornik na
nieczystosci ptynne.

Pojemniki na odpady
state.

Zbidrka i wywoz
odpaddéw na
zasadach gminnych.

Miejsce Przyjazne ggb?rvzzﬁfa' 11.02.2016 r. (Dz. Urz. Woj. Swiet. poz.
Kajakarzom gm. Wislica, 575), zmiana Ill: Zarzadzenie z dnia Bez dostepu do
WISLICA pow. buski 29.11.2023r. (Dz. Urz. Woj. Swiet. poz. | mediowz
4578; oraz Zarzadzenie z dnia zastosowaniem
18.12.2023r. Dz. Urz. Woj. Swiet. poz. infrastruktury
5157. zastepczej (OZE).
- Nadnidzianskiego Parku W razi . -
. razie koniecznosci
Krajobrazowego - cele ochrony wszystkie sieci s3 na
ustanowione Uchwatg nr XLIX/874/14 dziatce
Sejmiku Wojewddztwa Swietokrzyskiego '
z dnia 13 listopada 2014 r. w sprawie
utworzenia Nadnidzianskiego Parku
Krajobrazowego, z pézniejszymi
zmianami (brak ustanowionych planow
ochrony)
W obszarze:- Natura 2000 Dolina Nidy
PLB260001 - PZO: Zarzadzenie z dnia
25.04.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet. Bezodptywowy
poz.1477, zmiana: Zarzgdzenie z dnia zbiornik na
24.11.2014 r. Dz. Urz. Woj. Swiet. poz. | nieczystosci ptynne.
3296; - aktualnie projektowana jest . o
zmiana- otuliny Nadnidzianskiego Parku Pojemniki na odpady
i state.
Krajobrazowego - cele ochrony
ustanowione Uchwatg nr XLIX/874/14 Zbidrka i wywoz
Dz. nr 1621, Sejmiku Wojewddztwa Swigtokrzyskiego | odpadéw na
Migjsce Przyjazne | 0001 Nowy z dnia 13 listopada 2014 r. w sprawie zasadach gminnych.
Kajakarzom Korczyn, gm. utworzenia Nadnidzianskiego Parku
NOWY KORCZYN | Nowy Kor(_:zyn, Krajobrazowego, z pozniejszymi Bez dostepu do
pow. buski zmianami (brak ustanowionych planéw | mediow z
ochrony) - Nadnidzianskiego Obszaru | Zastosowaniem
Chronionego Krajobrazu - dziatania w infrastruktury

zakresie czynnej ochrony ekosysteméw
ustanowione Uchwatg Nr XLIX/882/14
Sejmiku Wojewodztwa Swietokrzyskiego
z dnia 13 listopada 2014 r. w sprawie
Nadnidzianskiego Obszaru Chronionego
Krajobrazu

zastepczej (OZE).
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Miejsce Przyjazne
Kajakarzom
MORAWICA

Dz. nr 331
obr. Morawica,
gm. Morawica,
pow. kielecki

W obszarze:

- Natura 2000 Dolina Czarnej Nidy
PLH260016 (dla obszaru ustanowione sg
tymczasowe cele ochrony)

- Podkieleckiego Obszaru Chronionego
Krajobrazu - cele i dziatania w zakresie
czynnej ochrony ekosystemow
ustanowione Uchwatg Nr XIV/200/2015
Sejmiku Wojewddztwa Swietokrzyskiego
z dnia 7 wrzesnia 2015 r. w sprawie
wyznaczenia Podkieleckiego Obszaru
Chronionego Krajobrazu

Toalety na dziatkach
sasiednich.

Pojemniki na odpady
state.

Zbidrka i wywoz
odpaddéw na
zasadach gminnych.

Siec elektryczna jest
na dzialce.
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3) Wptyw turystyki kajakowej na srodowisko wodne i przyrode

Turystyka kajakowa, bedac atrakcyjng formg aktywnego wypoczynku, niesie za sobg
zarowno korzysci, jak i potencjalne wyzwania dla $srodowiska wodnego i przyrody. Projekt
"Blue Valley — Wislanym Szlakiem" ma na celu maksymalizacje pozytywnych aspektéw
tej formy turystyki, jednoczesnie minimalizujgc potencjalne negatywne skutki.

Kajakarstwo, odbywajace sie bezposrednio na wodzie, moze mie¢ bezposredni wpltyw
na lokalne ekosystemy wodne. Niewtasciwe praktyki mogg prowadzi¢ do zakitdcenia zycia
wodnego, erozji brzegdéw czy zanieczyszczenia wod. W ramach projektu, szczegdélny nacisk
zostanie potozony na edukacje kajakarzy o odpowiedzialnym zachowaniu na wodzie, by
minimalizowaé¢ te oddziatywania. Regiony wodne sg czesto domem dla réznorodnych
gatunkow roslin i zwierzat, w tym wielu chronionych i zagrozonych.

Turystyka kajakowa musi by¢ zarzgdzana w sposob, ktéry chroni te cenne gatunki i ich
siedliska. Wprowadzenie wytycznych dla kajakarzy, okreslenie stref ochronnych oraz
ograniczenie dostepu do najbardziej wrazliwych obszaréw sg kluczowe dla zachowania
bior6znorodnosci.

Potencjalne ryzyko dla srodowiska wodnego stanowi takze zanieczyszczenie woéd
przez $rodki transportu wodnego oraz odpady pozostawiane przez turystéw. Dlatego projekt
"Blue Valley" przewiduje opracowanie i wdrozenie praktyk zarzgdzania odpadami oraz
promowanie uzywania ekologicznych srodkéw transportu wodnego.

Miejsca Przyjazne Kajakarzom (MPK) bedg stuzy¢ nie tylko jako punkty obstugi,
ale rowniez jako centra edukacyjne, gdzie kajakarze mogg nauczy¢ sie o ekosystemach
wodnych, znaczeniu ochrony srodowiska wodnego oraz sposobach minimalizowania
negatywnego wptywu swojej aktywnosci na przyrode. Aby zapewniC ciggte zachowanie
réwnowagi miedzy rozwojem turystyki kajakowej a ochrong srodowiska, niezbedne bedzie
wprowadzenie systemoéw monitoringu i oceny wptywu tej formy turystyki na Srodowisko.
Informacje te beda wykorzystywane do dostosowywania praktyk i strategii w celu zapewnienia
zrownowazonego rozwoju turystyki kajakowej. Dzieki zintegrowanemu podejsciu do
zarzadzania turystykg kajakowa, projekt "Blue Valley — Wislanym Szlakiem" ma za zadanie nie
tylko promowac te forme rekreaciji, ale rowniez zapewnic, ze bedzie ona realizowana w sposob
zrownowazony i harmonijny z otaczajgca przyroda, chronigc srodowisko wodne dla przyszitych

pokolen.
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3. Miejsca Obstugi Kamperéw

1) Rozwdj i zarzgdzanie Miejscami Obstugi Kamperow (MOK)

Miejsca Obstugi Kamperow (MOK) stanowig kluczowy element w strukturze projektu
"Blue Valley — Wislanym Szlakiem", majgc na celu wspieranie turystyki kamperowej w sposéb
zrownowazony i przyjazny dla srodowiska. Rozwoj tych przestrzeni ma na celu zapewnienie
wysokiej jakosci ustug dla turystow podrézujgcych kamperami, jednocze$nie minimalizujgc ich
wptyw na naturalne i kulturowe dziedzictwo regionu. Przy projektowaniu MOK kluczowe bedzie
uwzglednienie tatwej dostepnosci, funkcjonalnosci oraz integracji z otoczeniem. Lokalizacje
MOK beda wybierane strategicznie, aby zapewni¢ dostepnos¢ kluczowych ustug przy
jednoczesnym ograniczeniu wptywu na wrazliwe obszary przyrodnicze i kulturowe. Design
tych miejsc bedzie skupiat sie na wykorzystaniu materiatdbw ekologicznych i rozwigzan
minimalizujgcych zuzycie energii i wody.

MOK bedg oferowa¢ kompletne udogodnienia niezbedne dla podrézujgcych
kamperami, w tym punkty dostepu do wody, elektrycznosci, miejsca odpoczynku oraz
infrastruktury sanitarnej. Waznym elementem bedzie réwniez zapewnienie mozliwosci
bezpiecznego i higienicznego usuwania odpaddw oraz $ciekow, co ma kluczowe znaczenie
dla ochrony srodowiska.

MOK bedg zarzgdzane z naciskiem na zrownowazony rozwdj i ochrone srodowiska.
Obejmowac¢ to bedzie nie tylko zapewnienie odpowiednich ustug dla kamperéw, ale rowniez
promowanie najlepszych praktyk wsréd turystow, takich jak redukcja odpaddéw, oszczedzanie
zasobdw i szacunek dla lokalnej przyrody i spoteczno$ci.

MOK bedzie stuzy¢ réwniez jako centrum informacyjne, gdzie tury$ci mogg dowiedziec
sie wiecej o regionie, jego przyrodzie, kulturze oraz o zasadach zréwnowazonego turystyki.
Promowanie swiadomosci ekologicznej wsréd podrézujgcych kamperami bedzie miato na celu
zachecenie do bardziej odpowiedzialnego zachowania i wiekszego zaangazowania w
ochrone przyrodniczego i kulturowego dziedzictwa regionu.

Rozwdj MOK bedzie odbywat sie w $cistej wspotpracy z lokalnymi witadzami,
organizacjami ochrony srodowiska oraz spotecznosciami lokalnymi, aby zapewnié, ze ich
dziatanie bedzie korzystne zaréwno dla turystow, jak i dla mieszkancéw regionu, wspierajgc
lokalng gospodarke i przyczyniajgc sie do zrownowazonego rozwoju.

Miejsca Obstugi Kamperéw w projekcie "Blue Valley — Wislanym Szlakiem" majg sta¢
sie wzorem zaréwno pod wzgledem jakosci i zakresu Swiadczonych ustug, jak i pod wzgledem
zrownowazonego podejscia do turystyki, demonstrujgc, jak mozna skutecznie potgczy¢

potrzeby turystéw z ochrong i promocjg regionalnego dziedzictwa.
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2) Lokalizacja Miejsc Obstugi Kamperéw (MOK)

NAZWA
INWESTYCJI

NUMER
EWIDENCYJNY

FORMY CHRONY PRZYRODY

SYSTEM ZARZADZANIA
ODPADAMI

W granicach:

- Podkieleckiego Obszaru
Chronionego Krajobrazu - cele i
dziatania w zakresie czynnej

MOK nalezy podtgczyé do
istniejgcych sieci.

- . |Dz.nr4/2 ochrony ekosystemow Poiemniki na odpady state.
Katsce ops!a! 10013 Labedziow, | ustanowione Uchwata N oA OgpEEy
LABEDZIOW gm. Morawica, XIV/200/2015 Sejmiku Zbiorka i wywoz pdpadow

pow. kielecki Wojewodztwa Swietokrzyskiego z | na zasadach gminnych.
dnia 7 wrzesnia 2015 r. w sprawie
wyznaczenia Podkieleckiego
Obszaru Chronionego Krajobrazu
W granicach: MOK powinien znajdowac
- Checinsko-Kieleckiego Parku sie w poblizu istniejgcego
Krajobrazowego (plan ochrony — parkingu i toalety

Dz. nr 48/33 Uchwata Nr XL/700/10 Sejmiku

Miejsce Obstugi
Kamperow
LIPOWICA

0004 Lipowica,

gm. Checiny, pow.

kielecki

Woj. Swietokrzyskiego z dnia 9
sierpnia 2010r., wraz ze zmiang —
Uchwata Nr XLIII/780/10 Sejmiku
Woj. Swiet. z dnia 8 listopada
2010r.).

Pojemniki na odpady state.

Zbidérka i wywo6z odpadow
na zasadach gminnych.

Miejsce Obstugi
Kamperow
TOKARNIA
MUZEUM

Dz. nr 1682
0016 Tokarnia,

gm. Checiny, pow.

kielecki

W obszarze:

- Natura 2000 Wzgo6rza
Checinsko-Kieleckie PLH260041 —
PZO: Zarzadzenie z dnia
25.04.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet.
poz. 1478; zmiana | Zarzgdzenie z
dnia 24.11.2014r. Dz. Urz. Wa.
Swiet. poz. 3281; zmiana Il
Zarzadzenie z dnia 12,082022r.
DZ. URZ. WOJ. poz. 2810),

- Checinsko-Kieleckiego Parku
Krajobrazowego (plan ochrony —
Uchwata Nr XL/700/10 Sejmiku
Woj. Swietokrzyskiego z dnia 9
sierpnia 2010r., wraz ze zmiang —
Uchwata Nr XLI11/780/10 Sejmiku
Woj. Swiet. z dnia 8 listopada
2010r.).

Podtgczenie do
istniejgcych sieci.

Pojemniki na odpady state.

Zbioérka i wywdz odpadéw
na zasadach gminnych.
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Miejsce Obstugi
Kamperow
UMIANOWICE

Dz. nr 281/1

0015 Umianowice,
gm. Kije, pow.
pinczowski

W obszarze:

- Natura 2000 Ostoja Nidzianska
PLH260003 — PZO: Zarzgdzenie z
dnia 29.04.2014r. Dz. Urz. Woj.
Swiet. poz.1479, zmiana I:
Zarzadzenie z dnia 25.11.2014r.
Dz. Urz. Woj. Swiet. poz. 3283),
zmiana ll: Zarzgdzenie z dnia

11.02.2016 r. (Dz. Urz. Woj. Swiet.

poz. 575), zmiana Ill: Zarzgdzenie
z dnia 29.11.2023r. (Dz. Urz. Woj.
Swiet. poz. 4578; oraz
Zarzgdzenie z dnia 18.12.2023r.
Dz.Urz. Woj. Swiet. poz. 5157.

- Natura 2000 Dolina Nidy
PLB260001

- PZO: Zarzadzenie z dnia
25.04.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet.
poz.1477, zmiana: Zarzgdzenie z
dnia 24.11.2014 r. Dz. Urz. Woj.
Swiet. poz. 3296; - aktualnie
projektowana jest zmiana

- otuliny Nadnidzianskiego Parku
Krajobrazowego - cele ochrony
ustanowione Uchwatg nr
XLIX/874/14 Sejmiku
Wojewddztwa Swietokrzyskiego z
dnia 13 listopada 2014 r. w
sprawie utworzenia
Nadnidzianskiego Parku
Krajobrazowego, z pézniejszymi
zmianami (brak ustanowionych
planéw ochrony);

- Nadnidzianskiego Obszaru
Chronionego Krajobrazu -
dziatania w zakresie czynnej
ochrony ekosystemow
ustanowione Uchwatg Nr
XLIX/882/14 Sejmiku
Wojewddztwa Swietokrzyskiego z
dnia 13 listopada 2014 r. w
sprawie Nadnidzianskiego
Obszaru Chronionego Krajobrazu

Toalety znajdujg sie na
sgsiednich dziatkach,
zrzutnie nalezy podtgczy¢
do istniejgcych siec.

Pojemniki na odpady state.

Zbiorka i wywdz odpadéw
na zasadach gminnych.
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Miejsce Obstugi
Kamperow
WISLICA

Dz. nr 795/1
0001 Wislica, gm.
Wislica, pow. buski

W obszarze:

- Natura 2000 Ostoja Nidzianska
PLH260003 — PZO: Zarzgdzenie z
dnia 29.04.2014r. Dz. Urz. Woj.
Swiet. poz.1479, zmiana I:
Zarzadzenie z dnia 25.11.2014r.
Dz. Urz. Woj. Swiet. poz. 3283),
zmiana ll: Zarzgdzenie z dnia

11.02.2016 r. (Dz. Urz. Woj. Swiet.

poz. 575), zmiana lll: Zarzadzenie
z dnia 29.11.2023r. (Dz. Urz. Woj.
Swiet. poz. 4578; oraz
Zarzadzenie z dnia 18.12.2023r.
Dz.Urz. Woj. Swiet. poz. 5157.

- Natura 2000 Dolina Nidy
PLB260001

- PZO: Zarzadzenie z dnia
25.04.2014r. Dz. Urz. Woj. Swiet.
poz.1477, zmiana: Zarzgdzenie z
dnia 24.11.2014 r. Dz. Urz. Woj.
Swiet. poz. 3296; - aktualnie
projektowana jest zmiana

- Nadnidzianskiego Parku
Krajobrazowego - cele ochrony
ustanowione Uchwatg nr
XLIX/874/14 Sejmiku
Wojewddztwa Swietokrzyskiego z
dnia 13 listopada 2014 r. w
sprawie utworzenia
Nadnidzianskiego Parku
Krajobrazowego, z pézniejszymi
zmianami (brak ustanowionych
planéw ochrony);

MOK nalezy podtgczyé¢ do
istniejgcych sieci.

Pojemniki na odpady state.

Zbidérka i wywo6z odpadow
na zasadach gminnych.

Miejsce Obstugi
Kamperow
POLANIEC

Dz. nr 296

0013 Winnica, gm.
Potaniec, pow.
staszowski

Poza formami ochrony przyrody

MOK nalezy podtgczyé do
istniejgcych sieci.

Pojemniki na odpady state.

Zbidérka i wywdz odpadéw
na zasadach gminnych.
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3) Zrownowazony rozwdj turystyki kamperowej

W kontekscie projektu "Blue Valley — Wislanym Szlakiem", zréwnowazony rozwoj
turystyki kamperowej jest kluczowym elementem, ktory odpowiada na rosngce
zapotrzebowanie na formy turystyki szanujgce srodowisko naturalne i kulturowe. Realizacja
tego zalozenia wymaga sSwiadomego planowania i zarzadzania, aby zapewnig,
ze podrézowanie kamperami przynosi korzysci zarowno dla turystéw, jak i dla regionow, ktére
odwiedzaja.

Kluczowym aspektem zréwnowazonej turystyki kamperowej jest edukacja
podrézujgcych w zakresie najlepszych praktyk srodowiskowych. Informowanie turystow
0 znaczeniu minimalizacji sladu ekologicznego, wlasciwego zarzgdzania odpadami,
oszczedzania zasobow naturalnych oraz poszanowania lokalnej fauny i flory jest niezbedne
do promowania odpowiedzialnych zachowan. Miejsca Obstugi Kamperéw (MOK) zostang
wyposazone w ekologiczne udogodnienia, takie jak systemy odzysku wody, panele stoneczne
czy rozwigzania majgce na celu zminimalizowanie zuzycia energii. Dzieki temu, turystyka
kamperowa bedzie mniej obcigzajgca dla srodowiska i bardziej zgodna z zasadami
zréwnowazonego rozwoju.

Promowanie turystyki kamperowej musi iS¢ w parze z ochrong srodowiska naturalnego.
Obejmuje to zaréwno zachowanie czystosci i naturalnego charakteru miejsc postojowych, jak
i minimalizacje wptywu na lokalne ekosystemy. Wazne jest, aby obszary, ktére sg szczegdinie
wrazliwe lub majg duze znaczenie dla ochrony bioréznorodnosci, byty odpowiednio chronione
przed negatywnym wptywem  ruchu turystycznego. Zréwnowazony rozwdj turystyki
kamperowej powinien réwniez przyczynia¢ sie do rozwoju lokalnych spotecznosci. Moze to
obejmowac wsparcie lokalnej gospodarki poprzez korzystanie z lokalnych ustug i produktéw,
a takze angazowanie sie w lokalne inicjatywy ochrony srodowiska i dziedzictwa kulturowego.

Staty monitoring i ocena wptywu turystyki kamperowej na srodowisko i spotecznosci
lokalne sg kluczowe dla zapewnienia jej zrownowazonego rozwoju. Dane zbierane w tym
procesie powinny by¢ wykorzystywane do ciggtego dostosowywania praktyk i strategii,
aby maksymalizowa¢  pozytywne  skutki iminimalizowa¢ ewentualne negatywne
konsekwencje. Zrownowazony rozwoj turystyki kamperowej w ramach projektu "Blue Valley —
Wislanym Szlakiem" ma na celu stworzenie modelu turystyki, ktéry jest zaréwno atrakcyjny dla
turystow, jak i korzystny dla Srodowiska oraz lokalnych spofecznosci, przyczyniajac sie

do dtugoterminowego zachowania i promocji unikalnych warto$ci regionu.
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4) Wptyw turystyki kamperowej na srodowisko i spotecznosci lokalne

Turystyka kamperowa, bedgca jednym z filarow projektu "Blue Valley — Wislanym
Szlakiem", ma znaczgcy wptyw zarowno na Srodowisko naturalne, jak i na spotecznosci
lokalne w regionach objetych projektem. Aby zapewni¢ zréwnowazony rozwdj tej formy
turystyki, wazne jest zrozumienie i zarzgdzanie jej potencjalnymi skutkami. Podobnie jak inne
formy turystyki, moze wywieraé¢ presje na srodowisko naturalne, wptywajgc na ekosystemy,
zuzycie zasobow naturalnych i produkcje odpadéw. Szczegdlng uwage nalezy zwrdcié
na ochrone woéd, gleb i siedlisk lokalnej fauny i flory, zapewniajgc odpowiednie miejsca
postojowe i infrastrukture, ktéra minimalizuje negatywny wptyw kamperéw na srodowisko.

Turystyka kamperowa moze przynosi¢ korzysci ekonomiczne dla spotecznosci
lokalnych poprzez tworzenie nowych miejsc pracy, zwiekszenie dochodoéw z turystyki oraz
promocje lokalnych produktow i ustug. Jednakze, aby te korzysci byty zrbwnowazone, wazne
jest, aby turystyka kamperowa byta zarzgdzana w sposéb, ktéry szanuje lokalng kulture,
tradycje i wartosci spotecznosci. Promowanie zréwnowazonych praktyk wsréd turystow
podrézujgcych kamperami, takich jak odpowiednie zarzgdzanie odpadami, korzystanie
z ekologicznych produktéow, minimalizacja zuzycia wody i energii, jest kluczowe dla
ograniczenia ich $ladu ekologicznego i wspierania ochrony srodowiska.

Programy edukacyjne i materialy informacyjne dostepne w Miejscach Obstugi
Kamperow (MOK) moga przyczynic sie do podnoszenia Swiadomosci ekologicznej i kulturowej
wsérod turystéw, zachecajgc do szacunku wobec przyrody i spotecznosci lokalnych, a takze do
pozytywnego angazowania sie w lokalne inicjatywy. Regularne monitorowanie i ocena wptywu
turystyki kamperowej na srodowisko i spotecznosci lokalne sg niezbedne do zrozumienia jej
skutkéw i dostosowywania strategii zarzgdzania, aby zapewnic jej zrbwnowazony rozwdj.

Rozwdj turystyki kamperowej w ramach projektu "Blue Valley — Wislanym Szlakiem"
niesie ze sobg mozliwosci i wyzwania. Podejmujgc odpowiednie dziatania majgce na celu
zminimalizowanie negatywnego wplywu na srodowisko imaksymalizacje korzysci dla
spotecznosci lokalnych, projekt ten moze sta¢ sie przyktadem zréwnowazonego podejscia

do rozwoju turystyki kamperowej.
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STRATEGIE | DZIALANIA OCHRONNE

1. Srodki ochrony $rodowiska w ramach projektu

Projekt "Blue Valley — Wislanym Szlakiem" ma na celu nie tylko promowanie turystyki
aktywnej, ale réwniez zapewnienie, ze dziatania te sg realizowane z poszanowaniem dla
srodowiska naturalnego. W ramach projektu, wprowadzone zostang réznorodne $rodki
ochrony srodowiska, ktdore majg na celu minimalizacje wptywu turystyki na przyrode
i wspieranie zrOwnowazonego rozwoju regionu.

Wszystkie inwestycje infrastrukturalne, w tym budowa Miejsc Obstugi Rowerzystow,
Miejsc Przyjaznych Kajakarzom oraz Miejsc Obstugi Kamperéw, beda realizowane zgodnie
z zasadami zrownowazonego budownictwa. Obejmuje to wybdr lokalizacji minimalizujacych
wptyw na srodowisko, wykorzystanie materiatdw ekologicznych i energooszczednych, a takze
integracje z otaczajgcym krajobrazem.

Projekt "Blue Valley" bedzie promowaé edukacje ekologiczng wsréd turystow
i mieszkancow. Poprzez warsztaty, informacje edukacyjne dostepne na szlakach i w punktach
obstugi, a takze programy wspotpracy ze szkotami i organizacjami lokalnymi, projekt ma na
celu podnoszenie $wiadomosci na temat ochrony Srodowiska i zrownowazonego turystyki.
W ramach projektu bedg podejmowane dziatania majgce na celu ochrone i zachowanie
lokalnej bioréznorodnosci. Obejmuje to monitorowanie stanu ekosystemow, ochrone siedlisk
przyrodniczych, a takze ograniczenie dostepu do najbardziej wrazliwych obszaréow. Wszystkie
obszary wchodzgce w skifad projektu zostang wyposazone w systemy efektywnego
zarzgdzania odpadami, promujgce recykling i minimalizacje odpaddéw. Ponadto, beda
promowane praktyki oszczedzania zasobow, takie jak oszczedne korzystanie z wody czy
energii.

Dla zapewnienia trwatej ochrony Srodowiska, projekt bedzie obejmowat staty
monitoring wptywu turystyki na przyrode. Dane zbierane w ramach tego monitoringu bedag
wykorzystywane do ciggtego doskonalenia praktyk i strategii ochrony srodowiska w ramach
"Blue Valley".

Przez wprowadzenie wyzej wspomnianych srodkow ochrony srodowiska, projekt "Blue
Valley — Wislanym Szlakiem" dazyt bedzie do stworzenia zrownowazonego modelu turystyki,
ktéry bedzie stuzyt jako wzér dla innych inicjatyw w Polsce i na swiecie, pokazujgc, jak mozna

taczy¢ rozwaj turystyczny z gtebokim szacunkiem i troskg o srodowisko naturalne.
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2. Strategie minimalizacji negatywnego wptywu na przyrode

Projekt "Blue Valley — Wislanym Szlakiem" jest zaangazowany w rozwijanie
i wdrazanie strategii, ktére majg na celu minimalizacje negatywnego wptywu turystyki na
przyrode. Rozwdj turystyki w sposob zrownowazony wymaga zastosowania kompleksowych
podejs¢, ktére zapewniajg ochrone ekosystemdéw, przy jednoczesnym umozliwieniu
odwiedzajgcym cieszenia sie naturalnym pieknem regionu.

Kluczowym elementem strategii jest ochrona siedlisk i gatunkéw, szczegolnie
w obszarach o wysokiej wartosci przyrodniczej i bioréznorodnosci. Dziatania obejmowac bedg
tworzenie buforow ochronnych, ograniczanie dostepu do najbardziej wrazliwych obszarow
oraz wdrazanie planéw zarzadzania siedliskami i ochrony gatunkéw.

Promowanie zrownowazonych praktyk wsréd turystéw, w tym zachecanie
do korzystania z oznakowanych szlakdw, ograniczanie pozostawiania smieci oraz unikanie
zaktécania dzikiej fauny i flory, bedzie kluczowym aspektem strategii. Turystom beda
udostepniane informacje na temat sposobow minimalizacji ich wptywu na $rodowisko.
Programy edukacyjne bedg skierowane zaréwno do turystow, jak i lokalnych spotecznosci, aby
zwiekszy¢ ich $wiadomosc¢ na temat ochrony przyrody i znaczenia zréwnowazonego turystyki.
Warsztaty, materiaty informacyjne oraz kampanie bedg promowa¢ najlepsze praktyki ochrony
Srodowiska.

Strategie bedg réwniez obejmowac zarzgdzanie zasobami naturalnymi, w tym woda,
energig i odpadami. Zostang wprowadzone systemy oszczedzania wody i energii, a takze
skuteczne systemy segregadiji i recyklingu odpaddéw w celu zmniejszenia Sladu ekologicznego
projektu.

Staty monitoring wpltywu turystyki na przyrode bedzie nieodzownym elementem
strategii, pozwalajgcym na ciggte dostosowywanie i optymalizacje dziatan. Ocena stanu
srodowiska naturalnego i efektywnos¢ wdrazanych srodkéw ochrony pozwoli na szybkie
reagowanie i wprowadzanie niezbednych zmian w strategiach.

Przez wdrazanie tych strategii, projekt "Blue Valley — Wislanym Szlakiem" dgzyt bedzie
do zminimalizowania negatywnego wptywu turystyki na przyrode, jednocze$nie promujgc
zrownowazony rozwdj i umozliwiajgc odwiedzajgcym bezpieczne i Swiadome korzystanie z

naturalnych zasobdw regionu.

35



3. Promocja zrownowazonej turystyki wsrod turystow i mieszkancow

Promocja zréwnowazone;j turystyki jest kluczowym elementem projektu "Blue Valley —
Wislanym Szlakiem”, majgcym na celu nie tylko ochrone przyrody, ale takze budowanie
swiadomosci i odpowiedzialnosci wsrdd turystow i lokalnych spotecznosci. Dziatania te sg
zaprojektowane tak, aby inspirowa¢ i motywowaé wszystkie zaangazowane strony do
aktywnego uczestnictwa w ochronie srodowiska i promowania zréwnowazonego rozwoju
regionu.

Programy edukacyjne i kampanie informacyjne bedg skierowane zaréwno do turystéw,
jak i mieszkancéw, aby zwiekszyc¢ ich wiedze na temat zréwnowazonej turystyki i jej korzysci.
Warsztaty, materiaty dydaktyczne, wydarzenia i dziatania w mediach spotecznosciowych bedg
promowac praktyki proekologiczne i zachecac do aktywnego udziatu w ochronie srodowiska.

Projekt bedzie wspieraé lokalne spotecznosci w rozwijaniu i wdrazaniu
zrownowazonych praktyk turystycznych. Mieszkancy beda zachecani do promowania lokalnej
kultury, tradycji oraz produktéow regionalnych, co nie tylko wspomaga lokalng gospodarke, ale
takze redukuje Slad ekologiczny zwigzany z turystyka.

W ramach projektu bedg promowane dobre praktyki zrbwnowazonej turystyki, takie jak
korzystanie ze szlakéw i miejsc wyznaczonych, minimalizacja odpadow, korzystanie z
transportu publicznego lub rowerdéw, a takze szacunek dla przyrody i kultury lokalnej.
Przyktady dobrych praktyk bedg szeroko komunikowane, by stuzy¢ jako inspiracja dla innych.

Projekt "Blue Valley" bedzie wspieraé rozwéj i promocje atrakcji turystycznych, ktére
sg zgodne z zasadami zréwnowazonego rozwoju. Atrakcje te beda nie tylko oferowaé
unikalne doswiadczenia, ale rowniez edukowac turystow na temat ochrony srodowiska i
zrownowazonej turystyki.

Budowanie partnerstw z organizacjami ekologicznymi, edukacyjnymi, biznesowymi i
turystycznymi bedzie kluczowym elementem promocji zréwnowazonej turystyki. Wspétpraca
ta pozwoli na wymiane wiedzy, doswiadczenh i najlepszych praktyk, a takze na wspdlne
dziatania na rzecz zrownowazonego rozwoju turystyki.

Promocja zrownowazonej turystyki w ramach projektu "Blue Valley — Wislanym
Szlakiem" ma na celu nie tylko ochrone srodowiska, ale takze budowanie silniejszej, bardziej
Swiadomej i zaangazowanej spotecznosci, ktora bedzie wspodlnie dgzy¢ do zrownowazonego
rozwoju regionu, czerpigc korzysci z turystyki, jednoczesnie chronigc jego unikalne wartosci

na przyszte pokolenia.
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PODSUMOWANIE

Projekt "Blue Valley — Wislanym Szlakiem" jest innowacyjng inicjatywg, ktorej celem
jest wspieranie zrownowazonego rozwoju turystyki aktywnej w czterech wojewddztwach:
lubelskim, mazowieckim, swietokrzyskim i podkarpackim. Poprzez integracje zasobdéw
naturalnych i kulturowych regionéw, projekt dgzy do stworzenia spéjnej i atrakcyjnej oferty
turystycznej, ktéra przyciggnie turystéw szukajgcych unikalnych i autentycznych doswiadczen.

W ramach projektu, szczegdlny nacisk potozono na rozwdj infrastruktury wspierajgcej
turystyke rowerowsg, kajakowg i kamperowg, w tym budowe Miejsc Obstugi Rowerzystow
(MOR), Miejsc Przyjaznych Kajakarzom (MPK) i Miejsc Obstugi Kamperow (MOK).
Te elementy infrastrukturalne sg zaprojektowane tak, aby wspiera¢ zrownowazone praktyki
turystyczne, jednoczesnie minimalizujac wptyw turystyki na Srodowisko.

Promocja zrownowazonej turystyki jest kluczowym komponentem projektu,
obejmujgcym edukacje turystow i mieszkancoéw, promowanie dobrych praktyk, rozwgj
zrownowazonych atrakcji turystycznych oraz wspotprace z réznymi organizacjami
i spotecznosciami lokalnymi. Celem tych dziatan jest nie tylko ochrona s$rodowiska
naturalnego, ale takze generowanie korzysci dla lokalnych spotecznosci oraz promowanie
regionu jako modelowego przyktadu zréwnowazonej turystyki.

Podsumowujac, projekt "Blue Valley — Wislanym Szlakiem" reprezentuje kompleksowe
podejscie do zréwnowazonego rozwoju turystyki, tgczac ochrone Srodowiska z rozwojem
ekonomicznym i spotecznym. Przez swoje zatozenia i dziatania, projekt ma ambicje staé sie
wzorem zrownowazonej turystyki, demonstrujgc, jak odpowiedzialne zarzgdzanie
i innowacyjne podejScia mogg przyczyni¢ sie do tworzenia trwatych i pozytywnych
doswiadczen turystycznych, jednoczesnie chronigc i promujgc unikalne wartosci regionu dla

przysztych pokolen.
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Wprowadzenie

Ponadregionalny produkt turystyczny o roboczej nazwie ,Blue Valley — Wislanym Szlakiem” ma by¢
zintegrowang siecig szlakdéw, uwzgledniajagcych walory przyrodnicze, kulturowe, historyczne,
krajobrazowe oraz infrastrukturalne wojewddztwa mazowieckiego, lubelskiego, Swietokrzyskiego i
podkarpackiego. Nowy produkt ma sie sktadac z trzech komponentow:

e trasy rowerowej wytyczonej na przeciwpowodziowych watach wislanych (jako przedtuzenie
istniejgcej juz w innych czesciach kraju Wislanej Trasy Rowerowej). Wzdtuz tej trasy majg
powstac Miejsca Obstugi Rowerzystéw (MOR),

e przystosowanej dla kajakarzy infrastruktury wodnej Wisly i jej doptywéw, m.in. Sanu,
Wieprza, Chodelki, Wyznicy i Nidy. Przy ich brzegach powstang Miejsca Przyjazne Kajakarzom
(MPK),

e miejsc postojowych dla turystow kamperowych, czyli Miejsc Obstugi Kamperéw (MOK),
stanowigcych infrastrukture uzupetniajaca dla miejsc odpoczynku kajakarzy.

Blue Valley ma by¢ profesjonalnie przygotowanym i wyposazonym w nowoczesng infrastrukture
informacyjno-turystyczng szlakiem. Dzieki temu podrdézowanie rowerem, kajakiem lub kamperem
stanie sie tatwiejsze. To pierwszy taki produkt turystyczny nie tylko w Polsce, ale takze w tej czesci
Europy.

W ofercie Blue Valley uwzglednione bedg miejscowosci, atrakcje turystyczne, obiekty noclegowe i
gastronomiczne w sasiedztwie szlaku. Najbardziej znane miejsca to: Ptock, Warszawa, Deblin,
Janowiec nad Wisty, Kazimierz Dolny, Putawy, Sandomierz, Baranéw Sandomierski, Stalowa Wola,
Jarostaw i Sanok. Nowy produkt wptynie pozytywnie na rozwdj spoteczny i gospodarczy terendw, przez
ktdre ma przebiegac.

Opracowana Koncepcja pokazuje, ze zaproponowany do wsparcia w ramach programu ,,Fundusze
Europejskie dla Polski Wschodniej 2021-2027” produkt turystyczny jest spéjnym pomystem, ktéry ma
realng szanse na zafunkcjonowanie na rynku réwniez po uptywie okresu trwatosci projektu.

Niniejszy dokument przedstawia argumenty przemawiajgce za powstaniem szlaku, poparte analizami
zasobow, trendéw, konkurencji, interesariuszy, dostepnosci komunikacyjnej projektowanego
produktu, a takze badaniami przeprowadzonymi na reprezentatywnej prébie polskich turystéw, a
dotyczacymi m.in. potencjatu Blue Valley. Wazng czescig prac nad koncepcjg byty warsztaty z udziatem
przedstawicieli regionalnych partneréw projektu oraz konsultacje spoteczne, w ktérych uczestniczyli
reprezentanci samorzadéw lokalnych i branzy turystycznej z obszaréw objetych szlakiem.



Metodologia

Na uzytek niniejszego projektu wykorzystano Model
Brand Hopscotch [ang. gra w klasy], bedacy autorskg
metoda pracy nad rozwojem produktu turystycznego
Agencji Marketingowej Locativo. Model ten sktada sie
z trzech logicznie po sobie nastepujgcych etapdw:
poczawszy od diagnozy (analizy otoczenia, zasobdw i
odbiorcéow, podsumowanie w formie raportu
otwarcia), poprzez filary produktu (marketing,
komercjalizacja oraz model zarzadzania szlakiem), a
skonczywszy na czesci wdrozeniowej (harmonogram
dziatan, wptyw projektu na gospodarke, spoteczenstwo
i Srodowisko Polski Wschodniej, monitoring, ewaluacja,
a takze wnioski i rekomendacje). Uktad tego modelu
pokrywa sie ze strukturg niniejszego dokumentu.
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Przygotowujac koncepcje Szlaku Blue Valley skorzystano z réinych narzedzi analitycznych,
badawczych i konsultacyjnych. Niektére z nich byty przypisane do konkretnych etapow. Badania
ankietowe i etnograficzne forum internetowe byty wazng czescig diagnozy. A konsultacje spoteczne,
w ktérych facznie udziat wzieto ok. 250 osdb, wptynety na ostateczng zawartos$¢ filaréw produktu.
Natomiast pozostate, takie jak warsztaty z Zespotem Projektowym (ztozonym z przedstawicieli
urzeddéw marszatkowskich i ROT-6w), odbywaty sie przez caty czas powstawania koncepcji. Oto lista

najwazniejszych narzedzi:

Sondaz internetowy
na reprezentatywnej
probie turystow

Desk research — analiza
materiatéw zastanych

Badania ankietowe

. . EELERIEERLAS S
skierowanie do

skierowane
do ZOPOT-6w

lokalnych partneréw
projektu

Warsztaty
konsultacyjne
z lokalnymi
interesariuszami
projektu

Badania testujgce
koncepcje Blue Valley

Etnograficzne forum
internetowe z turystami
o profilu aktywnym

Wywiady indywidualne
z osobami zajmujacymi

sie rozwojem i

promocjg turystyki

aktywnej

Warsztaty z Zespotem

Projektowym

Predykcja liczby oséb
mogacych skorzystac
z oferty

Badania semiotyczne
dotyczace turystyki
aktywnej

Robocze spotkania
z Zamawiajgcym

Nad koncepcjg pracowat zespot w sktadzie: Adam Katucki, Tomasz Stemplewski, Piotr Idziak, Pawet
Piotrowski, Karolina Fidyk, Klaudia Kus, Alicja Florczak, Katarzyna Kromka, Pamela Lange, Tomasz

Dulinicz, Karolina Chotuj oraz Maciej Kruk.



1. DIAGNOZA
1.1. OTOCZENIE - wstepna analiza rynku
1.1.1. Analiza popytu i ocena potrzeb

1.1.1.1. Popyti potrzeby

Postrzeganie turystyki aktywne;j

Rynek turystyki aktywnej caty czas sie rozwija. Polacy wydaja na sport 55% wiecej niz jeszcze w 2016
r.}, a najchetniej wybierang przez nich forma aktywnosci jest rower?. Znajduje to odzwierciedlenie w
formach rekreacji wybieranych przez Polakéw podczas urlopéw. Jazda na rowerze jest na trzecim
miejscu wéréd najchetniej podejmowanych zaraz po spacerach i ptywaniu3.

Dodatkowo tego rodzaju atrakcja moze przyciggac nie tylko polskich, ale i zagranicznych turystéw. Z
réznych badan zleconych przez Polskg Organizacje Turystyczng w latach 2014-2018 wynika, ze od 14
do 25% obcokrajowcow kojarzy Polske z mozliwoscig uprawiania turystyki rowerowej. Dodatkowo od
4 do 20% wskazuje uczestnictwo w wycieczkach rowerowych jako jeden z celéw swojego
planowanego przyjazdu do Polski’.

Trenddéw wzrostowych nalezy sie spodziewaé réwniez w przypadku podrézy kamperowych, ktdére juz
teraz cieszg sie duzg popularnoscig w Europie Zachodniej. W latach 2020-2021 rynek luksusowych
kamperéw wzrést o 10%°. To zjawisko widac i w Polsce. Wedtug raportu OTOMOTO liczba kamperdw
w Polsce wzrosta 0 90% w 2021 r. w pordwnaniu z rokiem poprzednim. Jest to rekordowy wzrost po
pandemii®. Mozna wiec przyjaé, ze wkrétce konieczna bedzie rozbudowa infrastruktury dla turystow
aktywnych.

Szlak rowerowo-kajakowo-kamperowy nie jest ofertg dla kazdego polskiego turysty. Osoby
wybierajace ten typ aktywnosci majg jasno okreslone potrzeby:

e obcowanie z przyroda,
e cisza, spokdj,
e przebywanie z dala od zgietku, nattoku, miejsc turystycznych, ttumow turystow.

Czesto zaspokojenie tych potrzeb nie jest mozliwe w przypadku innej formy turystyki. To dlatego
mitosnicy turystyki aktywnej godzg sie na cene, jaka przychodzi im za to zaptaci¢, a wiec przede
wszystkim na:

e wysitek fizyczny,
e przebywanie w ruchu / przemieszczanie sie,
e ograniczony komfort ,,zakwaterowania”.

Tego rodzaju rozrywke trzeba lubi¢, aby zaakceptowac zwigzane z nig niedogodnosci. Niezaleznie od
pierwotnych motywacji sktaniajgcych do aktywnych podrézy, zeby czerpac przyjemnosc z takiego
wypoczynku, trzeba w petni akceptowac nie tylko jego zalety.

1 Uczestnictwo w sporcie i rekreacji ruchowej w 2021 r., Gtéwny Urzad Statystyczny, 2022

2 Ibidem

3 Segmentacja turystéw krajowych 2019, Kantar Polska na zlecenie POT

4 Popyt na turystyke rowerowa, POT, 2019

5 https://www.civd.de/en/artikel/european-market/ [dostep: 1.09.2023]

6 Kampery na Otomoto. Rynek kamperdw w Polsce w 2023 roku na podstawie danych OTOMOTO, 2023
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Na poziomie emocjonalnym podrézujgcy utozsamiajg tego typu wycieczki przede wszystkim z:

radoscia, wolnoscia, szczesciem, niezaleznoscia, pieknem (wycieczki rowerowe),

naturg, oderwaniem sie od codziennosci, przygoda, dzikoscig, wyzwaniem, przyroda
(wycieczki kajakowe),

niezaleznoscig, wolnoscia, naturg, pieknem, spokojem (wycieczki kamperami badz
samochodami przystosowanymi do nocowania).

Giowne motywacje, zalety wycieczek

Gtéwne motywacje wobec wyjazdéw o aktywnym charakterze moga byé réine — od bardziej
przyziemnych do bardziej emocjonalnych. W ramach jakosciowej czesci badania wyodrebniono
najwazniejsze z nich:

kontakt z naturg — przyroda jako ukojenie, oderwanie sie od codziennosci, zrédto poczucia
wolnosci (przestrzen, brak ograniczen); motywuje gtéwnie rowerzystow i kajakarzy, niekiedy
takze uzytkownikéw kamperow,

aktywnos¢ fizyczna — sport, wysitek, wyzwanie, pokonywanie wiasnych stabos$ci, sprawdzenie
sie, odchudzanie, zdrowie; motywacja typowa dla rowerzystéw i kajakarzy,

finanse — badane rodzaje podrdzowania sg tansze niz inne formy wypoczynku, czesto wrecz
to jedyne dostepne wakacje za tak niskg kwote; motywacja witasciwa rowerzystom,
kajakarzom, kamperowcom (zwtaszcza, jesli nie ponosi sie kosztu wynajmu pojazdu),
spedzenie czasu z bliskimi — dla wielu oséb to aktywnos¢ z dala od innych ludzi, w ktérej caty
czas spedza sie w gronie bliskich oséb; dodatkowo aktywnos¢ fizyczna i przygody po drodze
silnie t3czg w przezywaniu doswiadczen, pozwalajgc wzmacnia¢ wiezi — to motywacja wazna
dla wszystkich grup turystow,

zwiedzanie/poznawanie Polski — odwiedzanie réznych miejsc i atrakcji, ,objazdéwka”;
szczegoblnie popularne wsrdd uzytkownikdw kamperdéw i rowerzystdw; w mniejszym lub
wiekszym wymiarze zwiedzanie jest obecne tez przy pozostatych motywacjach, lecz dzieje sie
przy okazji, a gtéwng potrzebg jest cos innego (sptyniecie rzeka, pokonanie trasy rowerem,
kontakt z naturg, z dala od zgietku i ttuméw).

Rozktad istotnosci tych motywacji i ogdlnych zalet aktywnych podrdézy widaé na ponizszym wykresie.



Wykres 1. Gtdwne zalety aktywnych podrézy

P16. Jakie sg dla ciebie gtowne zalety tego typu aktywnych podrézy?

aktywnosc¢ fizyczna, zdrowie 25%
odpoczynek, spokdj

zwiedzanie, poznanie ciekawych miejsc
kontakt z przyroda, piekne widoki
aktywnos¢ na $wiezym powietrzu

czas spedzony z bliskimi

mito spedzony czas

niezaleznos¢, tatwa organizacja
przygoda

niskie koszty

brak zalet

inne

nie wiem, trudno powiedziec¢

Podstawa: cata préba, n=701

Zrédio: Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, podstawa: dorosli Polacy, ktérzy w ciggu ostatnich 2 lat
minimum raz wybrali sie w Polske na wycieczke rowerowq, kamperem, kajakiem itp., n=701, Smartscope

Badani byli pytani o gtéwne zalety aktywnych podrdzy. Mogli odpowiedzie¢ spontanicznie, bez
podpowiedzi. Dla co czwartego respondenta aspekty zdrowotne byly najwazniejszg korzyscig z
podrézy. Odpoczynek i relaks byty niemal réownie istotne. Nalezy zauwazy¢, ze 3% badanych jest
niezadowolonych ze swoich doswiadczen i nie dostrzega zadnych zalet aktywnego podrdézowania. Sg
to prawdopodobnie osoby, ktére sprébowaty tego typu wycieczek i nie zamierzajg powtarzaé tego
doswiadczenia.

Turysci rzadko byli w stanie wymieni¢ wady takich podrézy. Co trzeci z nich nie potrafit wskazaé
zadnej. Jesli juz, to wspominat o sytuacjach losowych (np. zta pogoda, wtasna staba kondycja w danej
chwili, nieprzewidziane awarie) lub bezpieczenstwie (zwtaszcza dziurawe sciezki rowerowe wytyczone
tuz przy ruchu samochodowym).

Wiekszos¢ uczestnikow badania jakosciowego takze nie miata zastrzezen do aktywnych wyjazdéw.
Moze to wynikac z wiekszej odpornosci na rézne ,,niewygody” oséb podrdzujgcych w ten sposéb. Tacy
turysci sg $wiadomi, ze aktywne wyjazdy nie sg najwygodniejsze i akceptujg to. Zalezy im na kontakcie
z natura, z dala od ttuméw i hatasu, oraz na samym uczestnictwie w aktywnosciach fizycznych
(rower, kajak, inne formy rozrywki).

Charakterystyka potencjalnych uzytkownikéw szlaku
Niezaleznie od Srodka transportu, aktywnych turystow cechuje:

e otwartos¢ (na doznania, na innych ludzi, chociaz nie w ttumie — efektem tego jest czesto
tworzenie sie spotecznosci osdb polecajgcych sobie sprawdzone punkty czy szlaki),

e chec aktywnego spedzania czasu,

e pasja do aktywnosci fizycznej i liczne hobby,

e ciekawos¢ sSwiata,

e bezpretensjonalnosé,



e odpornos¢ na niewygody podrézowania,
e upodobanie do spedzania czasu w gronie najblizszych (partner, rodzina, przyjaciele).

Na podstawie badania przyjeto ponizszg typologie turystéw, ktdrzy mogliby korzystac z Blue Valley.

Tabela 1. Typologia potencjalnych uzytkownikow Blue Valley

Lubigcy wyzwania Oszczedni Wielbiciele natury Zwiedzajacy

Cenigcy wygode

* Czesciej * Ambitni, lubigcy | ¢ Czesciej * Pragnacy jak * Lubigcy faczy¢
korzystajacy wyzwania samodzielni najdtuzej i jak aktywny
z wyjazdow Preferujacy organizatorzy najblizej wypoczynek ze
zorganizowanych wysitek fizyczny Majacy bardzo przebywaé zwiedzaniem
Czesciej Odbywajacy ograniczone w otoczeniu Czesto
podrozujacy i rozwazajacy oczekiwania natury, najlepiej z konkretnymi
z dzieémi dtuzsze wyjazdy i wysoki poziom jak najdzikszej pasjami,
Towarzyscy i trudniejsze akceptacji * Jesli zwiedzaja, zainteresowania
Rowerzysci, trasy/szlaki »trudnych” to miejsca mi (np. historia)
kajakarze Korzystajacy warunkow wyjatkowe Spodziewajacy
i kamperowcy z wyjazddéw Czesciej Spigcy przyrodniczo sie atrakgji
Motywacje: zorganizowanych pod namiotem * Motywacje: turystycznych,
spedzanie czasu i samodzielni Gtownie kontakt czyli wszelkiego
z bliskimi, organizatorzy kajakarze z naturg, rodzaju obiektéow
kontakt z natura Gtéwnie Motywacje: spedzanie czasu kultury: muzea,
rowerzysci finanse, kontakt z bliskimi zabytki itd.
i kajakarze z naturg * Mniej wrazliwi
* Motywacje: na liczbe
kontakt turystow wokot
z natury, * Motywacje:
aktywnos¢ zwiedzanie,
fizyczna spedzanie czasu
z bliskimi

Zrédto: Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, Smartscope

Przewazajgca wiekszo$¢ badanych (93%) czasem podrézuje w towarzystwie. Tylko 17% decyduje sie
na samotne wyprawy. 8% zazwyczaj podrézuje w wiekszej grupie, a tylko 3% korzysta z ustug biur
podrozy.

Szacowane wydatki oraz sezonowos¢ korzystania ze szlaku

Mozna zatozy¢, ze kwoty wydawane podczas podrdzy na Blue Valley nie bedg odbiegaty od srednich
wydatkéw na innych szlakach turystyki aktywnej w Polsce. Sredni koszt na osobe wynosi 611 zi. Przy
czym mieszkanicy miast powyzej 500 tys. mieszkancow wydajg wiecej (759 zt), a osoby o niskim
dochodzie w gospodarstwie domowym mniej (404 zt). Osoby z niewielkim budzetem decydujg sie na
te forme rekreacji ze wzgledu na jej niskie koszty. Potowa turystow nie przekracza 400 zt na osobe za
wycieczke tego typu, jednak co pigty wydaje ponad tysigc ztotych. Sg to wiec znaczace rozbieznosci.
Koszty aktywnego wypoczynku rdznicujg sie gtéwnie w zaleznosci od:

e sposobu organizacji: samodzielnie — taniej vs. wyjazd zorganizowany — drozej,
e rodzaju noclegu: namiot vs. agroturystyka / hotel, ,,na dziko” vs. pole kempingowe.

Najdrozej w ujeciu osoba/dzieri wypadaja podréze kamperem (powodem jest koszt paliwa oraz, jesli
wystepuje taka konieczno$¢, dosé¢ drogie wypozyczenie pojazdu). Koszty wypraw rowerowych i
kajakowych sg na zblizonym do siebie poziomie.



Tabela 2. Srednie wydatki na wyjazd w ramach turystyki aktywnej

Rodzaj turystow Czas trwania wyjazdu — srednie wydatki
Wszyscy turysci 190 zt 480 zt 903 zt 1160 zt
Rowerzysci 187 zt 440 zt 764 zt 993 zt
Kajakarze 231 zt 381 zt 883 zt 972 zt
Kamperowcy* 279 zt 536 zt 930 zt 1119z

Zrédto: Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, Smartscope
* - w badaniu kamperowcy to osoby, ktére w ciggu ostatnich 2 lat odbyty min. 1 podréz kamperem bqdZz samochodem z
przyczepq kampingowq po Polsce obejmujgcq nocleg (bez podziatu na kampery wtasne i wypozyczone)

Podrdze rowerowe generujg najnizsze koszty w przypadku krétkich wycieczek. Z najwyzszymi cenami
muszg sie liczyé podrézujacy kamperem. Koszt wycieczki dtuzszej niz jednodniowa zazwyczaj nie jest
az tak istotnie wyzszy, aby obejmowaé noclegi w hotelach. Zaréwno kajakarze, jak i rowerzysci
najczesciej wybierajg tansze, mniej komfortowe formy noclegéw.

Osoby cenigce sobie tego typu rekreacje podrdzujg czesciej niz raz do roku. Az co trzecia ich wycieczka
jest jednodniowa (zazwyczaj blisko miejsca zamieszkania). Jednak regularnie decyduja sie na wycieczki
z noclegiem. Zdecydowana wiekszos¢ (96%) preferuje wyjazdy trwajagce maksymalnie tydzien, a
najlepiej do 5 dni.

Cze$¢ aktywnych turystow woli podrézowanie wiosng (pdzny maj/czerwiec) i wczesng jesienia.
Powodem jest mniejsze natezenie ruchu turystycznego niz w miesigcach wakacyjnych, a takze dtuzsze
dni w czerwcu czy wybuch przyrody na wiosne. Zima jest najstabszym okresem wypoczynkowym.
Wtedy na wyjazd decyduje sie zaledwie 3% turystow, podczas gdy 92% preferuje wakacyjne podrdze.
Potowa turystéw rozwaza zaréwno wiosne, jak i jesien. Przy czym im blizszy lata jest miesigc, tym
wieksza jego popularnosc.

Wycieczki planowane vs. spontaniczne

Aktywni podréznicy zwykle planujg swoje wypady, ale czasem sg spontaniczni, decydujac sie na wyjazd
jedynie z kilkudniowym wyprzedzeniem. Wtedy sg to zazwyczaj krétkie podrdze, trwajgce 2-3 dni.
Planowanie obejmuje najczesciej:

e wybdr destynacji (w tym startu wyprawy),
e rezerwacje sprzetu (kajaki, rowery, kamper),
e rezerwacje noclegéw (miejsca noclegowe).

Na etapie planowania najwazniejsze sg potrzeby i cel wyjazdu. Najpierw wybierana jest destynacja,
noclegi i sprzet, a oczekiwania dotyczace infrastruktury pojawiajg sie potem. Sprawdzane sg miejsca
do zwiedzania i atrakcje oferowane przez destynacje. Nie zawsze jednak odwiedzenie takich miejsc
jest planowane z wyprzedzeniem. Niektérzy trafiajg tam spontanicznie, pod wptywem opinii innych
podrdézujacych lub z powodu zmiany pogody. Decyzje podejmujg na biezgco, szukajgc rozrywki.
Pojedynczy podrdzujacy kamperami destynacje wybierajg przed wyjazdem, a reszte decyzji podejmujg
w trakcie podrézy.



Weykres 2. Sposoby przygotowania si¢ do wycieczki — zrédta informacji

P9. Jak zazwyczaj przygotowujesz sie do takiej trasy?

Sprawdza strony internetowe okolicznych... 56%
Pyta doswiadczonych znajomych

Odwiedza blogi podrdznicze i konta w social mediach
Oglada filmy na YouTube

Czyta ksigzki i przewodniki o regionie

Czyta Wikipedie

Inny sposdb

Podstawa: aktywni turysci, ktérym zdarza sie co najmniej od czasu do czasu planowaé swoje
podroze, n=669

Zrédto: Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, podstawa: aktywni turysci, ktorym zdarza sie co najmniéj od
czasu do czasu planowac swoje podréze, n=669, Smartscope

Z wykresu 2 wynika, ze ponad potowa 0séb planujgcych swoje trasy korzysta z wyszukiwarki Google,
a za wiarygodne uznaje strony samorzgdowe oraz te podlegte organizacjom turystycznym. Poszukujg
oni dobrego kompendium wiedzy o regionie. Podrézni pytajg tez o zdanie swoich znajomych (tzw.
word of mouth). Rekomendacja od kogos, kto odwiedzit dang okolice, jest bardzo cenna. Istotng role
odgrywaja réwniez social media — zardwno typowe portale spotecznosciowe z kontami influenceréw,
jak i YouTube oferujgcy szeroki wyboér filmikéw tematycznych.

Co wptywa na wybdr destynacji turystycznej?

Gtéwnym zZrédtem inspiracji przy wyborze kierunku podrdzy sa bliscy i znajomi (68%), ktorym
podobato sie w danym miejscu. Zblizong role petnig influencerzy turystyczni i ich polecenia (46%).
Istotne sg rowniez reklamy, w tym ptatne tresci, artykuty sponsorowane, czy wspoétprace z twdorcami,
ktérzy prezentujg atrakcyjnosé regionu (27%). W przypadku Blue Valley, jako nowego produktu, wazne
bedzie skupienie sie na réznorodnosci komunikatéw, przyciggniecie w pierwszej kolejnosci heavy
userow tego rodzaju turystyki i spetnienie ich oczekiwan. Tak, by rekomendowali oni potem wyjazd
swoim znajomym.

Dobre opisanie regionu w ogdlnodostepnych Zrédtach informacji jest wazne. Pomaga ono w wyborze
destynacji. Brak dostepu do takiej wiedzy moze sktoni¢ do wyboru innego kierunku.

Przy wyborze destynacji sprawdza sie:

e odlegtosc¢ od miejsca zamieszkania i mozliwos$¢ wygodnego dojazdu tam,

e czy jest cos ciekawego do zobaczenia, zwiedzenia w regionie — zaréwno miejsca o charakterze
przyrodniczym, jak i zabytkowym,

¢ dopasowanie regionu do uprawiania okreslonego rodzaju turystyki aktywnej (np. obecnos¢
szlakow rowerowych),

e baza noclegowa, w tym obecnosé kempingdéw przystosowanych dla kamperdw,

e dostepnosé lokalnych organizatoréw sptywéw kajakowych (czesto wptywa to na wybér
konkretnej lokalizacji),

e Dbliskos¢ wody (jezioro, rzeka, zalew) — kampery, rowery.
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Ocena atrakcyjnosci turystycznej destynacji zalezy gtéwnie od jej zasobow przyrodniczych i potozenia
geograficznego. Malowniczo$¢ to najczestszy powdd wyboru danego regionu, poniewaz ludzie chcg
miec¢ kontakt z naturg. Na wybor destynacji wptywaja tez dzikos¢ przyrody, niewielka liczba turystow
i tradycje danego obszaru. Kluczowy staje sie zréwnowazony rozwdj turystyki w regionie. Z jednej
strony Blue Valley powinien przyciggac jak najwieksza liczbe turystéw, aby przynosié zyski, ale z
drugiej strony wazne jest zachowanie dzikiego krajobrazu i dbanie o srodowisko naturalne, czyli
gtéwne walory tego obszaru.

Dobry dojazd oraz mata odlegto$¢ od miejsca zamieszkania s3 wazne dla turystow, bowiem nie chca
oni traci¢ catego dnia na dojazd. W przypadku wypraw rowerowych istotne jest, czy mozna dojechac
na miejsce startu jednosladem. ,Niedaleka odlegtos¢” nie jest juz tak istotna dla kamperdw, ktére
moga sie zatrzymac na nocleg w drodze do miejsca docelowego.

Wykres 3. Najwazniejsze walory destynacji turystyczne
P11. A co sprawia, ze jako miejsce wycieczki wybierasz dang czesc Polski?

Ma malownicze okolice 57%
Mam dobry dojazd
Jest potozona niedaleko
Jest tanio
Ma duzo zabytkéw
Jest czesto polecana
Infrastruktura dostosowana do tego typu wycieczek
Mato jg znam/ jeszcze tam nie bytam/em
Jest dobrze skomunikowana
Jest mato popularna wsréd turystow
Ma infrastrukture dopasowang do potrzeb matych...

Inne

Podstawa: cata préba, n=701

Zrédto: Badanie potencjatu ,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, podstawa: dorosli Polacy, ktérzy w ciggu ostatnich 2 lat
minimum raz wybrali sie w Polske na wycieczke rowerowq, kamperem, kajakiem itp., n=701, Smartscope

Wielu badanych podczas kazdego wyjazdu pragnie odwiedza¢ nowe miejsca. Dla czesci z nich to
gtéwny powdd podrdzy, zwigzany z silng potrzebg odkrywania. Nie oznacza to jednak, ze za kazdym
razem wybierajg inny region. Czesto na danym obszarze (np. pojezierzu) jest tak wiele miejsc wartych
odwiedzenia, ze nie sposdb zobaczy¢ je wszystkie naraz. Zdarza sie, ze ktos chciatby wréci¢ do danego
regionu, w ktdrym byt wczesniej, ale tym razem na kajak/rower. Aktywni podréznicy czesto powracajg
do tych samych regiondw, lecz obierajg inng trase lub cze$¢ regionu. Kajakarze zazwyczaj wracajg do
tych samych miejsc i regiondéw.

Istotne atrakcje na szlaku

Natura jest kluczowa atrakcjg podczas tego typu podrdzy. Jest ona nieodtgczng czescig wyjazddw
aktywnych. Nawet, jesli ktos ma inng motywacje, np. zwiedzanie i odkrywanie, zawsze bedzie czerpac
korzysci z naturalnego otoczenia.

Natura byta doceniana przez niemal wszystkich uczestnikow forum internetowego, podczas gdy
obiekty kultury tylko przez wybranych. Zaliczaty sie do nich osoby z okreslonymi zainteresowaniami
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(np. historia) i rodziny z dzieémi . Aktywni podrdzujgcy uzywali sformutowania ,zwiedzanie" réwniez
w kontekscie obiektdw przyrodniczych. Niektérzy z tej grupy interesowali sie tez lokalng kulturg i
tradycja.

Atrakcje oferowane przez regiony turystyczne nie zawsze sg nadrzednym elementem planowania
wyjazdéw. Jednak czesto sg to miejsca, na ktdre zwraca sie uwage. Jesli nie na etapie organizacji, to
juz na pewno bedac na miejscu. To tez pozgdany przez badanych element wyjazdéw zorganizowanych,
przynajmniej w wersji fakultatywnej. Mnogos¢, dostepnosc i roznorodnos¢ atrakeji sprawia, ze trasa
jest bardziej interesujgca i pozwala przyciggnac wiecej typow turystow.

O ile podrdzni sg zgodni, ze chetnie odwiedziliby parki narodowe (70%) czy pomniki przyrody (62%), o
tyle co do miejsc zwigzanych z szeroko rozumiang kulturg panuje juz mniejsza zgodnos¢ i rézne grupy
maja rézne potrzeby. Chociaz 87% turystéw chetnie odwiedzitoby miejsce zwigzane z kultura, to nie
ma jednego typu obiektu, ktéry spetnitby oczekiwania wiekszosci. Niewiele ponad potowa (56%)
chciataby odwiedzi¢ miejsce wazne historycznie, 44% - wesztoby do skansenu, 36% - do parku
rozrywki, 33% - do muzeum, a 31% - chciatoby odwiedzi¢ obiekt sakralny. Zaledwie 22% uwaza pole
bitewne za atrakcyjne.

Podrdzujgcy aktywnie, szczegdlnie samodzielnie organizujgcy wyjazdy, sg otwarci na zbaczanie z
pierwotnie obranej trasy, aby zobaczy¢ cos ciekawego. W zaleznosci od mozliwosci i czasu, odlegtosé,
jaka sie dodatkowo pokonuje, to od 2 do 10 km. Na poziomie projekcji idealnego wyjazdu odlegtos¢
ta dochodzita do 20 (kajak, rower), a nawet 50 km (kamper).

Noclegi i wyzywienie
84% aktywnych turystéw wybiera wycieczki z noclegami. Wybér noclegu zalezy od:

e stylu podrdézowania — wyjazd stacjonarny (1 miejsce noclegowe) vs. wyjazd ,przetajowy”
(wiele miejsc noclegowych),

e budzetu, koniecznosci optymalizacji kosztow,

e charakteru wyjazdu — ad hoc / spontaniczny / ,,wypad” vs. planowany, dtuzszy wypoczynek /
gtéwny wyjazd urlopowy,

e towarzyszy podrozy — we dwoje, wiekszg/mniejszg grupg, z dzie¢mi/bez dzieci,

e sposobu organizacji — samodzielna organizacja vs. wyjazd zorganizowany,

e priorytetéw ,,motywacyjnych” — przygoda / oderwanie sie od codziennosci / przebywanie we
wtasnym towarzystwie vs. odpoczynek / wygoda.

Zupetnie inne sg oczekiwania (i mozliwosci) podrdézujgcych kamperem, a inne — rowerzystow czy
kajakarzy. Ci drudzy moga korzystac z réznych form noclegdéw. Jesli decydujg sie na nocowanie pod
dachem, to kluczowe sg dla nich:

e dostep do Internetu,

e liczba sypialni / osobne pokoje dla par,

e miejsce, gdzie mozna odpocza¢ poza domkiem (hamaki, hustawki, parasole, lezaki),

e miejsce rozpalenia ogniska lub grilla,

e dostepnos¢ atrakcji dla dzieci (stot do tenisa stotowego, placyk zabaw, boisko do gry w pitke),
e miejsce, gdzie bezpiecznie mozna zostawi¢ samochdd i rowery/kajaki w nocy.

Jedli decydujg sie na nocleg pod namiotem (ewentualnie w hamaku), poziom oczekiwan spada.
Kryteria wyboru lokalizacji wigzg sie z infrastrukturg dostepng w miejscach biwakowych i
postojowych. Beda to przede wszystkim:
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e miejsce do cumowania kajakow,

e miejsce, gdzie mozna bezpiecznie pozostawic¢ rowery — preferowane sg ogrodzone dziatki albo
dziatki przy gospodarstwach agroturystycznych, rzadko na dziko,

e sklep spozywczy w poblizu miejsc postojowych i noclegowych — szczegdlnie wazny dla
samodzielnie przygotowujgcych positki,

e dostep do biezgcej wody,

e dostep do zrédta pradu,

e miejsce na samodzielne przygotowanie positku (stoty, wiaty, miejsca zacienione),

e rozlegtos¢ pola namiotowego,

e dostepnosc sanitariatdw i toalet.

Ponizsza tabela przedstawia charakterystyke wybieranych typéw noclegéw:

Tabela 3. Charakterystyka miejsc noclegowych w ramach turystyki aktywnej

Camping

Na polach
kempingowych lub na
dziko. Wybierany czesto
z powoddw finansowych
(najtaniej). Zazwyczaj
wybierany przez pary,
bez dzieci. Dla
spragnionych obcowania
z przyroda. Czesciej
wybierany podczas
sptywow kajakowych,
takze na wyjazdach
zorganizowanych.

Domki

W osrodkach
wypoczynkowych,
osadach, prywatnych
domkach. Wybierane
czesto z powodow
finansowych (relatywnie
taniej). Czesciej
wskazywali tak
podrdzujgcy

z dzie¢mi, na pobyty
stacjonarne. Mozliwos¢
uzalezniona od miejsca
wypoczynku. Miejsce,
gdzie bezpiecznie mozna
pozostawic sprzet.
Wazne sg udogodnienia:
kuchnia (przygotowanie
positkow), lodéwka,
sprzet RTV — rzadziej.

Agroturystyka
pensjonaty

Bogate mozliwosci,
czesto spotykane na
trasach. Tansze niz
hotel, ale gwarantujgce
relatywng wygode.
Zaréwno na wyjazdach
stacjonarnych, jak i
przetajowych,
samodzielnych i
zorganizowanych.
Najbardziej uniwersalne
pod wzgledem potrzeb.
Czesciej wybierane na
WYyprawy rowerowe i
przez podrdzujgcych z
dzie¢mi. Miejsce, gdzie
bezpiecznie mozna
pozostawié sprzet.

Hotele

,Luksus”. Odwiedzane
najrzadziej ze wszystkich
rodzajéw miejsc. Czesto
jako ostatni nocleg
wyprawy — aby
porzadnie odpoczac,
umyc sie, ,,zazyc
wygody”, wrecz jako
nagroda za osiaggniecie
celu.

Zrédto: Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, Smartscope

Z podobnych udogodnien nie skorzystajg raczej podrdzujgcy kamperami, dla ktérych kluczowe s3
miejsca postojowe. Jednak podrdéiowanie kamperem nie zawsze oznacza mobilny charakter
wyjazdu. Czesto wyjazdy tego typu majg charakter stacjonarny, wtedy caty urlop spedza sie w jednym
miejscu.

Najczesciej kamperowcy zatrzymuja sie na kempingach lub miejscach na to przeznaczonych. Choé
zdarza sie, ze na nocleg wybierajg spontanicznie znaleziong dziatke lokalnych gospodarzy.
Kamperowanie na dziko wspominane byto najrzadziej, przez pojedynczych podrézujacych.
Spontanicznie wymienianymi kryteriami, branymi pod uwage pod kagtem postoju kampera, s3:

e dostep do wody biezacej,

e dostep do pradu,

e dostep do sanitariatow (tazienka, WC),

e Dbliskos¢ sklepu spozywczego,

e punkty zrzutu szarej wody i opréznienia kasety WC,
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o Dbliskos¢ wody (jezioro, rzeka, zalew),

e przystosowanie do potrzeb rodzin z dzieémi — plac zabaw, basen, inne atrakcje, ogdlnie
przyjaznosc dzieciom,

e Czy miejsce jest przyjazne psom.

Potrzeby turystéw dotyczgce gastronomii nie sg duze. Rowerzysci i kajakarze sniadania przygotowuja
zazwyczaj we wtasnym zakresie (dlatego chcg mieé¢ w poblizu sklep spozywczy). Jednak obiadokolacje
wybierajg w lokalu, aby zrekompensowad sobie kalorie spalone podczas aktywnosci fizycznej. Chetnie
siegajg po produkty lokalne. Miejsca wybierajg spontanicznie, po drodze. Czes¢ uzytkownikow
sprawdza opinie o lokalach gastronomicznych w Google.

Podrdzujgcy kamperami rzadziej odwiedzajg lokale gastronomiczne (jesli juz, to tylko na przekaski lub
obiadokolacje). Przygotowujg positki we wtasnej kuchni, lecz regularnie muszg uzupetniac zapasy.

Infrastruktura na szlaku — co jest konieczne, a co jest mitym dodatkiem?

Infrastruktura szlakowa w Polsce nie jest tak zaawansowana jak w Europie Zachodniej, gdzie podrdze
rowerowe/kamperowe sg popularniejsze. Jednak aktywnym turystom to nie przeszkadza, a raczej —
nie narzekaja na to. Az 81% badanych pozytywnie ocenito dostepng infrastrukture podczas swojej
ostatniej podrézy. Jednoczesnie opis udogodnien na trasie Blue Valley zrobit kolosalne wrazenie na
oceniajacych. Nie spodziewali sie oni, ze co$ podobnego moze byé dostepne w Polsce. Kazdy rodzaj
udogodnienia jest juz mitg odmiang od standarddéw, do ktérych przyzwyczajeni sg turysci. To szansa
dla Blue Valley, by sta¢ sie innowatorem/pionierem w tej formie turystyki.

Po raz kolejny pojawia sie wyrazne rozréznienie w zaleznosci od sposobu uzytkowania szlaku. Podziat
potrzeb ze wzgledu na grupy zawiera Tabela 4.

Tabela 4. Potrzeby w zakresie infrastruktury

Rowerzysci Kajakarze Kamperowcy
* Odpowiednie oznakowanie tras | * Dostepnosc¢ sanitariatow * Dostepnos¢ sanitariatow
i szlakow (toaleta, umywalnia, prysznic) (toaleta, umywalnia, prysznic)
+ Odlegto$¢ planowanych tras od w miejscach postoju / w miejscach postoju /
szosy/drogi, ktorg poruszajg sie noclegowych noclegowych
samochody * Odpowiednie oznakowanie tras | * Dostepnos¢ miejsc
* Dostepno$é miejsc do i szlakow gastronomicznych — bar,
samodzielnego przygotowania * tatwos¢ cumowania kajakéw restauracja itp.
positkow przy miejscach postoju / * Dobre opisanie regionu w
 Dostepnos¢ sanitariatéw odpoczynku ogdlnodostepnych zrédtach
(toaleta, umywalnia, prysznic) * Catkowita dtugosé trasy (liczba informacji
w miejscach postoju / kilometréw) * Dostepnos¢ miejsc, w ktdrych
noclegowych * Dostepnosé miejsc do mozna zrobi¢ szybkie pranie
* Dostepnos$¢ miejsc do samodzielnej organizacji * Dostepnos$¢ miejsc, w ktorych
przechowywania roweréw w noclegu, np. kempingdéw mozna podpiac sie do zrédta
trakcie postojéw, noclegéw * Dostepnosé miejsc pradu
* Dostepnos$¢ miejsc gastronomicznych, w ktérych
gastronomicznych — bar, mozna zjes¢ positek — bar,
restauracja itp. restauracja itp.
* Dostepnos¢ zorganizowanych
miejsc noclegowych, z
odpowiednim wyborem pokoju
(np. 1- lub 2-osobowe)
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* Obecnos¢ stacji do
serwisowania rowerow

* Rodzaj nawierzchni tras
rowerowych

Zrédto: Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, Smartscope

Reasumujac, zadna z grup nie ma wygérowanych potrzeb. Docenig przede wszystkim
bezpieczenstwo, dostep do toalet, wtasciwe oznakowanie i mozliwos¢ postoju w komfortowych
warunkach. Juz to pozwala na osiggniecie wysokiego poziomu satysfakcji z wyjazdu. Wszystko
pozostate jest dodatkowym elementem, niespodziewang zaletg. Dostepnos¢ mapy w wersji cyfrowej
(preferowana opcja) i papierowej (na wypadek braku zasiegu lub roztadowanej baterii) to pomyst,
ktory spotkat sie z entuzjazmem i pozytywnymi reakcjami.

Wyjazdy zorganizowane

Zaledwie 3% badanych korzysta z ustug biur organizujacych wycieczki rowerowe lub kajakowe. Dla
nich wazna jest wygoda, komfort bez odpowiedzialnosci za organizacje wyprawy i towarzystwo. Liczy
sie dobra organizacja i zaopiekowanie sie wszystkimi aspektami zwigzanymi z wyjazdem, w tym
noclegiem i wyzywieniem. Ponadto w razie ztej pogody organizator zapewnia inne atrakcje.

Organizatora wyjazdéw, podobnie jak inspiracji, poszukuje sie za rekomendacjg znajomych lub w
Internecie. W sieci korzysta sie z wyszukiwarki internetowej i czyta opinie o biurach podrdzy. Atutami
tego typu wycieczek sg atrakcje dla dzieci i obecnos¢ przewodnika znajgcego region, ktéry umila
podrdz barwnymi opowiesciami.

Klienci biur podréizy oczekuja wiekszego komfortu niz przy samodzielnie organizowanych
wycieczkach. Wolg spa¢ w hotelach albo przynajmniej na lepiej wyposazonych kempingach. Aby na
Blue Valley przyciggnaé biura podrdzy, potrzebna jest dobra baza noclegowa i gastronomiczna, a takze
réznorodne atrakcje w celu zapewnienia klientom dodatkowych rozrywek.

1.1.1.2. Mapa trendow

Trendy to zjawiska, ktdre ksztattujg ekonomie, rynek, wptywajg na kulture, zdrowie, Srodowisko i inne
aspekty zycia. Majg one najczesciej charakter globalny. Chociaz zaprezentowane tu zjawiska nie sg
bezposrednio zwigzane z turystyka rowerowg, wodng czy kamperowa, to niosg dla nich szanse i
zagrozenia. Warto je uwzglednié, tworzac oferty, planujgc nowe funkcje dla turystyki, czy przewidujac
wyzwania i kryzysy, jakie moga dotkna¢ branze.

Trendy zostaly pogrupowane w trzy nurty’. Do poszczegdlnych zjawisk dodano rekomendacje
dotyczace ich wptywu na projekt Blue Valley. Rekomendacje te majg charakter ogdlny, lecz wskazuja
poza tym potencjalne ryzyka i mozliwe przewagi produktu. Wspomniane nurty to:

e trendy dotyczace rozwoju ofert — jak tworzy¢ nowe oferty turystyczne w warunkach
niepewnosci i w odpowiedzi na nowe potrzeby odbiorcéw?

e trendy ksztattujgce nowe funkcje turystyki — jak zmienia sie rola turystyki w gospodarce i
kulturze? Jakie nowe funkcje i oddziatywania mogg mie¢ oferty turystyczne?

7 Diagnoza strategiczna dla potrzeb komunikacji marketingowej Polski w turystyce do roku 2030
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e trendy odpowiedzialne za koniecznos$¢ reakcji branzy turystycznej na globalne kryzysy i
wyzwania — jak zachowac reaktywnos¢ i elastycznos¢ wobec przyspieszajgcego tempa zmian?

Do analizy wykorzystano nastepujace zrédta:

e  Mapa Trendéw 2023 autorstwa infuture.institute?,

e Diagnoza strategiczna dla potrzeb komunikacji marketingowej Polski w turystyce do 2030 r.,

e materiaty z badan wiasnych (na podstawie m.in. Megatrends Defining Travel in 2022, Skift;
Trendy 2022 — wiedza, produkt, motywacja, wptyw, Celuch Consulting),

e whnioski z desk research w zakresie dostepnych w Internecie opinii uzytkownikdéw tras
rowerowych w Polsce.

Nurt I. Rozwdj ofert

Trendy z tego nurtu podpowiadajg, jak sie mogg zmieniaé oferty turystyczne i co nalezy bra¢ pod
uwage przy ich tworzeniu. Okreslajg rdwniez oczekiwania, wptywajgc na rozwdj branzy.

Agnostycyzm wieku. Za tym trendem stojg zmiany demograficzne i oczekiwania co do jakosci i
dtugosci zycia. Starosc¢ to juz nie tylko czas wytgcznie na opieke nad wnukami i odpoczynek, ale tez na
aktywnga rekreacje i rozwdj osobisty. Réwnoczesnie posiadanie rodziny czy wchodzenie w wiek
dojrzaty nie oznacza korica samorozwoju czy przezywania przygdd. Agnostycyzm wieku to oferty
dostepne dla kazdego — osoby starsze chcg mie¢ dostep do tych samych produktéw co inni. Wiek nie
ogranicza ich przy doborze ofert. Oczekujg, ze ich potrzeby bedg uwzglednione na réwni z innymi.

Znaczenie dla Blue Valley: konieczno$¢ zwiekszenia dostepnosci szlaku dla oséb starszych, wtgczenie
seniorow w komunikacje marketingowsa i stopniowe przestawianie ofert na obstuge coraz liczniejszej
grupy odbiorcéw, w tym senioréw. Dostepnosc¢ dla nich moze by¢ w zréodtem konkurencyjnosci szlaku.

Hiperpersonalizacja. Trend ten polega na dostosowaniu komunikacji i produktu do indywidualnych
potrzeb odbiorcow. Pomagajg w tym techniki profilowania i gromadzenia danych o odbiorcach.

Znaczenie dla Blue Valley: tworzenie produktéw i ustug trafiajacych w nisze — dopasowanych do
specyficznych potrzeb wasko okreslonych grup odbiorcéw, co powinny wspieraé procedury ewaluacji
ofert i zbierania informacji o potrzebach i nawykach uzytkownikéw szlaku. Oferta szlaku moze
zawiera¢ pakiety dla konkretnych grup, np. wyjazdy edukacyjne dla rodzin, wycieczki dla
obserwatoréw ptakéw oraz tematyczne $ciezki oprowadzania.

Remote on. Upowszechnienie sie modelu pracy zdalnej sprzyja przenoszeniu sie aktywnosci
zawodowych i innych do $wiata cyfrowego. Obecnie wiele dziatan moze sie odbywac zdalne — od
medycyny przez prace po rozrywke.

Znaczenie dla Blue Valley: z powodu zacierania sie granicy miedzy wyjazdem na wakacje a praca
(zjawisko workation) mozna zatozy¢, ze nie wszyscy uzytkownicy szlaku s3 tylko na urlopach. Wyjazd
turystyczny nie wyklucza jednoczesnej pracy. Mozna to utatwiaé, tworzac miejsca do pracy zdalnej na

szlaku.

Hiperlokalnos¢. Lokalnos¢ to coraz istotniejsza wartos¢. Lokalne jest wazne, autentyczne i wysokiej
jakosci. Z drugiej strony lokalnosé oznacza bezpieczedstwo — firmy, by minimalizowac¢ ryzyko, bazuja
na lokalnych tancuchach dostaw.

8 https://hatalska.com/2023/02/21/mapa-trendow-2023/ [dostep: 1.09.2023]
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Znaczenie dla Blue Valley: istotnym zasobem szlaku mogg by¢ lokalne produkty i ustugi — endemiczne
dla okreslonych jego odcinkéw. Odbiorcy oczekujg ofert korzystajgcych z lokalnych zasobdw,
postrzegaja je przez to jako jakosciowe i wiarygodne.

Wysokiej jakosci infrastruktura turystyczna jako warto$¢ dodana. Standardowa infrastruktura i
zaplecze dla organizacji ruchu turystycznego sg podstawg dla realizowania potrzeb turystéw. W coraz
wiekszym stopniu sg one traktowane jako oczywisty, a przez to ,przezroczysty” element ofert. Na plan
pierwszy wysuwajg sie za to: malowniczos$¢, jako$¢ krajobrazu, czy kontakt ze s$rodowiskiem
naturalnym. Dostep do wysokiej jakosci infrastruktury moze byé wyrdznikiem szlaku, nadajgc mu
wymiar premium.

Znaczenie dla Blue Valley: turysci docenig infrastrukture, lecz znaczenie nadrzedne bedg miaty dla nich
wyjatkowe doswiadczenia oferowane przez szlak. Infrastruktura to podstawa, ale sama z siebie nie
wyrézni szlaku. Rownoczesnie wysokiej jakosci infrastruktura (dobrze zaprojektowana, estetyczna,
dopasowana do potrzeb) moze wzmocnié doswiadczenia odbiorcow.

Relacja emocjonalna z produktem, przywigzanie do produktu. Coraz wiekszy dostep do
réoznorodnych produktow turystycznych owocuje kontrtrendem okreslonym jako ,przywigzanie do
miejsca". Obok nowych doswiadczen turystycznych, odbiorcy szukajg miejsc, z ktérymi bedg sie mogli
zwigzac na lata, a przynajmniej na kilka sezonéw. Gdzie bedg mogli wraca¢, pewni, ze ,,przyjezdzajg tu
jak do siebie".

Znaczenie dla Blue Valley: nalezy podkresla¢ lokalnos$é i bliskosé szlaku, jednoczesnie premiujgc jego
uzytkownikéw za cheé powrotu, np.: w formie programow lojalnosciowych, mozliwosci uczestnictwa
w ,klubie szlaku".

Bezpieczenstwo klimatyczne. Mozliwosci wystepowania gwattownych zjawisk pogodowych. Wiele z
nich dotyczy rejondw turystycznych (np. trgba powietrzna w Borach Tucholskich). Moze to wywotywa¢é
lek o bezpieczenstwo wsrdd turystdw i poczucie zagrozenia zwigzane z miejscami, dotgd uznawanymi
za spokojne. Dlatego na znaczeniu przy wyborze kierunku podrozy bedzie zyskiwata nie tyle gwarancja
tadnej pogody, co obietnica bezpieczerstwa klimatycznego.

Znaczenie dla Blue Valley: w komunikacji nalezy podkreslaé bezpieczeristwo klimatyczne Doliny Wisty,
znaczenie jej naturalnego przebiegu jako regulatora pogody i jej wptyw na zachowanie
bioréznorodnosci, a przez to stabilnosci ekosystemu. Uzytkownicy powinni by¢ swiadomi
wyjatkowosci dzikiej Wisty jako jednej z ostatnich takich rzek w Europie. Powinny temu stuzy¢
rozwigzania z zakresu interpretacji dziedzictwa.

Lubimy mie¢ wybér. Jedna destynacja — wiele mozliwosci. Rosngce koszty uprawiania turystyki
oznaczajg, ze decydujac sie na dany kierunek, odbiorcy chcg mie¢ wybdér mozliwosci noclegowych —
kemping, hotel czy budzetowe schronisko dostepne w okolicy zwiekszajg jej atrakacyjnosc.

Znaczenie dla Blue Valley: dostarczanie odbiorcom wielu réznych opcji pobytowych —od budzetowych

do premium. Atrakcje szlaku powinny obejmowac oferty (pakiety ofertowe) z réznych pétek — od
premium po bardziej dostepne cenowo.

Multimodalnosé. W zwigzku z zakorzenionymi juz trendami ,,wiele zyé w jednym" i ,,chce sprébowad
wszystkiego" o atrakcyjnosci destynacji decyduje mozliwo$¢ odkrywania ich na wiele réznych
sposobéw. Na znaczeniu zyskuje np. faczenie réznych sposobdow przemieszczania (np. rower + kajak)
lub zwiedzania (Sciezki w koronach drzew, szlaki wodne, zwiedzanie tematyczne itp.).

Znaczenie dla Blue Valley: mozliwos$¢ tacznia réznych srodkdw transportu (rower + kamper + kajak).
Szlak powinien tworzy¢ sie¢ utawiajgca przemieszczanie sie i zwiedzanie na rézne sposoby — nie tylko
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wodniacy chcg korzystac z kajakdw, ptywanie po Wisle moze uzupetniac przygode rowerzysty czy oséb
podrdzujacych kamperem. Moga to umozliwia¢ np. dostepne dla nich multimodalne pakiety ofertowe.

Blisko natury. Coraz wazniejszg potrzeba staje sie kontakt z naturg. Swiadomi zdrowotnego i
ekologicznego znaczenia tego sposobu spedzania czasu odbiorcy chetnie wybierajg oferty, ktére im to
zapewniajg. Swiadczy o tym np. rosngca popularnoéé buschcraftu, lesnych pél namiotowych i tym
podobnych sposobdéw obozowania, ktére umozliwiajg bezposrednie obcowanie z natura.

Znaczenie dla Blue Valley: gtdwnym zasobem produktu zdaje sie by¢ niezaktécony kontakt z naturg,
mozliwy na catej dtugosci szlaku. Ta wartos¢ jest podstawg do budowania marki szlaku, powinna by¢
w zwigzku z tym odpowiednio komunikowana, ale i chroniona.

Przedtuzony weekend — mikrowakacje. Dfugie weekendy to dla mieszkancéw miast nie tylko przerwa
w pracy, lecz réwniez podstawa spedzania wakacji. Kieruje to odbiorcéw do destynacji w poblizu
miejsc zamieszkania, nieodlegtych, ale oferujgcych intensywne wrazenia w krotkim czasie.

Znaczenie dla Blue Valley: szlak moze szuka¢ swojej niszy jako produkt na dtugi weekend dla
mieszkancow miast blisko szlaku. Odpowiedzig na ich potrzeby bedg krétkie, fatwo dostepne oferty
weekendowe — mikrowycieczki i szybkie wypady.

Rodzino- i dzieciocentryzm. Wakacje jako okazja do integracji, zaciesniania wiezéw i odbudowy relacji
to dla wielu rodzin podstawowy powdd wyjazdu. Dlatego decydujgc o wyborze destynacji
uwzgledniane sg potrzeby najmtodszych cztonkéw wyprawy — ,zeby dzieci miaty sie gdzie i z kim
bawi¢". Mozliwo$é rodzinnego spedzania czasu staje sie podstawg wielu ofert.

Znaczenie dla Blue Valley: koniecznos¢ ofert adresowanych do dzieci i catych rodzin. Oferta dla
najmtodszych zwieksza atrakcyjno$é pobytu dla dorostych — rodzicéw, powinna by¢ wiec traktowana
jako bazowa, a nie tylko towarzyszgca. Uwaga! Dostosowanie produktu do potrzeb rodzin nalezy
rozumie¢ szeroko — réwniez w zakresie infrastruktury, np. projektowanie drég rowerowych powinno
przewidywac ruch rowerdw z przyczepami dla dzieci.

Ograniczone zaufanie. Intensywna presja marketingowa sprawia, ze odbiorca staje sie nieufny i
krytyczny w wyborze i ocenie ofert rynkowych, w tym turystycznych. Decydujacy o ich nabyciu uwaznie
sprawdzajg opinie i recenzje innych klientéw i sg szczegdlnie wyczuleni na obietnice bez pokrycia.
Klient, ktdry raz zrazit sie do produktu, nie daje mu drugiej szansy.

Znaczenie dla Blue Valley: w komunikacji produktu trzeba bra¢ pod uwage wiarygodnos¢ przekazu i
nie obiecywaé wiecej niz szlak moze zaoferowac. Komunikacja szlaku ma stawia¢ na autentyczne
wartosci produktu i by¢ budowana ze swiadomosciag jego ograniczen. Mowa tu o odpowiedzialnej
komunikacji, co jest istotne wobec negatywnych doswiadczen, jakie wielu uzytkownikéw wyniosto z
innych szlakéw rowerowych.

Obawa przed masowoscia — paradoks popularnosci. Wiele ofert turystycznych spotyka sie z
paradoksem popularnosci. Uzytkownik chce byé w miejscu uznawanym za popularne i modne, ale
najlepiej sam, majac je na wytacznos¢. Chce sie bawic z innymi, lecz zachowujac swojg przestrzen —
obawia sie ttumow, ale wybiera popularne destynacje.

Znaczenie dla Blue Valley: szlak moze by¢ budowany w oparciu o zatozenie popularnej ekskluzywnosci.

Potrzeba estetyki — docenienie malowniczosci. Wséréd polskich turystow wzrasta $wiadomosé
wartoéci estetyki i czystego, malowniczego krajobrazu. Swiadcza o tym np. powstajagce w
historycznych i turystycznych dzielnicach miast parki kulturowe z ograniczeniami w umieszczaniu
reklam i szyldéw czy parkowania aut. Chcemy, zeby byto fadnie, cenimy to. Wzrasta tez swiadomos¢
znaczenia estetyki dla zdrowia psychicznego i jakosci wypoczynku.
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Znaczenie dla Blue Valley: malowniczos¢ nadwislanskiego krajobrazu jest jednym z podstawowych
zasobow szlaku. Jego infrastruktura powinna oferowaé wysoki poziom estetyki. Szlak powinien na
rézne sposoby przyczyniac sie do utrzymania i kreowania wysokiej jakosci krajobrazu, np. rozwijajgc
Swiadomos¢ jego wartosci i unikatowosci wsrdd turystéw i gospodarzy poszczegdlnych odcinkdw.
Autentycznos$¢ i unikatowos¢ nadwislanskiego krajobrazu jest jednym z najwazniejszych zasobéw w
komunikacji szlaku. Uwaga! Szlak nie powinien szkodzié krajobrazowi terendw, przez ktdre przebiega.
Takie zagrozenie jest Zle postrzegane przez turystdw rowerowych. Stawianie nadmiernej i czesto
absurdalnej infrastruktury bezpieczeristwa bywa okreslane jako ,barierkoza”.

Romantyzowanie zycia — estetyzacja codziennosci, chwile w pieknym krajobrazie. Ten trend podkresla
znaczenie momentéw, chwil zatrzymania sie, ktére - odpowiednio wyestetyzowane - stajg sie
materiatem do autokreacji (np. poprzez media spotecznosciowe — Instagram, Facebook czy Pinterest),
jak np. poranna kawa z pieknym widokiem, nocleg w wyjgtkowo przytulnym miejscu.

Znaczenie dla Blue Valley: wskaza¢ na potencjat tworzenia i komunikowania matych i pieknych miejsc
dogodnych dla codziennych aktywnosci. Wyjagtkowo widokowe czy estetyczne miejsca, sprzyjajgce
drobnym przyjemnosciom na szlaku, jak przygotowaniu positkéw czy relaksowi (hamaki, Swiatetka),
mogg by¢ docenione i uwiecznione przez uzytkownikéw, ktérzy zechca sie nimi dzieli¢ w swoich
mediach. Ten trend moze by¢ wspierany przez dobrze zaprojektowang i estetyczng infrastrukture
szlaku.

Nurt Il. Nowe funkcje turystyki

W tym nurcie znalazty sie trendy, ktére mogg ksztattowaé nowe potrzeby i oczekiwania wobec
turystyki, co bedzie oddziatywato na jej przyszte funkcje. Znajdujg sie tutaj trendy dotyczace turystyki
zrownowazonej, odpowiedzialnej spotecznie, wptywajgce na aktywizacje spoteczno-gospodarczg,
realizacje misji w zakresie zdrowia publicznego czy ochrony przyrody. Szlak w tym ujeciu moze sie
rozwija¢ jako katalizator zmian — spotecznych, gospodarczych czy sSrodowiskowych. Te trendy
otwierajg przed nim mozliwos¢ odegrania roli jako 0$ wielowymiarowej rewitalizacji Wisty.

Dobrostan psychiczny. Trend, ktéry ksztattuje sie pod wptywem spotecznego zapotrzebowania na
dobrostan psychiczny. Obejmuje dziatania zwigzane z szeroko pojetg kategorig zdrowia psychicznego,
zwitaszcza preferujace profilaktyke i utrzymanie réwnowagi w Zzyciu rodzinnym, spotecznym i
zawodowym.

Znaczenie dla Blue Valley: nalezy podkresla¢ idee przemierzania szlaku jako sytuacje bezpieczng, w
ktorej skupiamy sie na pokonywaniu wyznaczonej wczesniej trasy. Dzieki czemu jesteSmy zwolnieni z
koniecznosci podejmowania decyzji i mozemy sie skupi¢ na kontemplacji chwili. Nalezy zwrdécié¢ uwage
na produkty oferujgce tzw. digital detox i turystyke off-line, czyli pozwalajgce na odtaczenie sie od
codziennego przeptywu informacji. Podstawowg wartoscig szlaku staje sie dobrostan psychiczny.
Znaczenia nabiera rGwnowazgca psychike rola kontaktu z przyrodg i dziedzictwem kulturowym.

Rados$¢ odtaczenia sie (joy of missing out). Trend rozwijajacy sie w opozycji do zjawiska — FOMO (fear
of missing out — strach przed byciem off-line). Wskazuje on na bycie off-line jako na Zzrédto radosci,
przestrzen samorealizacji i wypoczynku. Podkresla ptyngce stad korzysci dla dobrostanu
psychicznego.

Znaczenie dla Blue Valley: szlak ma dawac szanse odciecia sie od codziennego zycia i pracy.
Komunikacja szlaku powinna podkresla¢ mozliwosé bycia off-line.

Sickcare to healthcare. W utrzymaniu zdrowia ma pomagacé nie tyle leczenie, co zapobieganie
chorobom. Profilaktyka jest w tym ujeciu postrzegana szeroko — jako styl zycia, nastawienie psychiczne
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i stan Srodowiska, w ktérym przebywamy. Ten trend stoi za rozwojem turystyki aktywnej i catosciowej
refleksji nad znaczeniem rekreacji dla zdrowia publicznego.

Znaczenie dla Blue Valley: szlak moze by¢ komunikowany jako cze$¢ szeroko pojetej profilaktyki
zdrowia. Wybér tego typu ofert turystycznych to wybér zdrowego stylu zycia.

Osamotnienie. Izolacja spoteczna i samotnos¢ sg coraz powazniejszym wyzwaniem dla spoteczenstw.
Samotnosé jako choroba cywilizacyjna generuje powazne konsekwencje — ekonomiczne i spoteczne.

Znaczenie dla Blue Valley: oferty szlaku powinny wspierac integrujgcg funkcje turystyki. Wybierajac
ten, a nie inny produkt mozna pozna¢ nowych ludzi lub zaciesni¢ relacje spoteczne w grupie czy
rodzinie. Oznacza to koniecznos¢ powstania ofert i przestrzeni sprzyjajacych integracji spotecznej.

DIY, czyli zréb to sam. Ten dobrze juz zakorzeniony trend przybiera coraz to nowe formy i jest
odkrywany przez nowe grupy. Samodzielne wyposazanie kamperéw czy budowa barek rzecznych jest
w tym trendzie, zdobywa popularnos$é i podlega profesjonalizacji — powstajg ustugi w tym zakresie.

Znaczenie dla Blue Valley: trend ,zréb to sam” moze mieé znaczenie w komunikacji i na poziomie
tworzenia produktu. Mieszczg sie w nim aktywnosci okreslajace lifestyle uzytkownikéw, co sprawia, ze
podazajagc z nim, mozna trafi¢ w nisze, np. samodzielnie konstruowane kampery. Wysoki poziom
zaangazowania pasjonatow i atrakcyjnos¢ wizualna ich wytwordw, stanowig potencjat dla komunikacji
szlaku.

Powrdt do Wisty. W ostatnich latach mozna zaobserwowad, jak mieszkaricy miast i turysci wracaja
nad Wiste. Warszawskie bulwary, dziatania aktywistéw i aktywistek, wislane sptywy, eskapady,
festiwale. Wista wraca w wielkim stylu, jest postrzegana jako narodowe, wspdlne dobro i skarb
przyrody. Mozna moéwi¢ o modzie na Wiste i powstawaniu nowej subkategorii ,turystyki wislanej”.

Znaczenie dla Blue Valley: ten trend to zaréwno szansa, jak i wyzwanie dla szlaku. Dzieki niemu szlak
ma duzy potencjat komunikacyjny i odpowiada na istniejgce zapotrzebowanie. Réwnoczesnie na
poziomie zarzadzania i komunikacji powinien by¢ tworzony uwaznie i z uwzglednieniem splotu wielu
oczekiwan swiadomych uzytkownikow Wisty. Przyktadowe wyzwania: Jak sprawié, by szlak przyczyniat
sie do ochrony i zachowania zasobdéw rzeki? Jak szlak moze wykorzysta¢ energie badaczy, twércow i
aktywistow zwigzanych z Wistg? Jak szlak ma kreowad i promowaé odpowiedzialng turystyke wislang?

Nurt lll. Turystyka wobec globalnych kryzyséw i wyzwan spotecznych

W tym nurcie znajdujg sie trendy umieszczajgce turystyke w perspektywie globalnych wyzwan i
problemdéw. Wskazujg one na tendencje mogace na nowo definiowaé branze w przysztosci w
odpowiedzi na globalne przemiany, kryzysy.

Sharing economy. Na rynku pojawiajg sie oferty zmniejszajace koszty i wptyw sSrodowiskowy
korzystania z débr cywilizacyjnych poprzez dzielenie sie. Odstepowanie aut, mieszkan czy dzielenie sie
nadmiarem zywnosci wspierajg ustugi lub formy dziatania oparte na sieciach spotecznosciowych.

Znaczenie dla Blue Valley: rozwdj ofert opartych na wspoétdzieleniu, np. dostepnos¢ wypozyczalni
sprzetu, zachecanie uzytkownikéw do wspodtdzielenia srodkow transportu. Wiaczanie uzytkownikéw
szlaku do dzielenia sie zasobami, wspierania i wymiany ustug ma duzy potencjat do budowania
spotecznosci wokét produktu.

Klimat ma znaczenie — transport ma znaczenie. Zjawiska typu flight / car shameing (wstyd przed
podrézowaniem samolotem/samochodem motywowany pobudkami ekologicznymi) wyptywajg z
coraz wiekszej spotecznej swiadomosci szkodliwosci transportu napedzanego paliwami kopalnymi.
Sposdb dotarcia do celu podrézy staje sie dla klientédw wyborem nie tylko ekonomicznym
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(cena/wygoda), ale i $wiatopogladowym (lifestyle, odpowiedzialno$¢ klimatyczna). Uzytkownicy
oczekujg informacji o sladzie weglowym wybranego srodka komunikacji.

Znaczenie dla Blue Valley: wprowadzenie polityki transparentnosci w zakresie wptywu szlaku na klimat
(np. mierzenie i ujawnianie sladu weglowego w transporcie turystycznym). Szlak moze podkreslaé
swojg niskg emisyjnos¢. Tworzac infrastrukture szlaku nalezy pamieta¢ o rozwigzaniach sprzyjajacych
dalszemu ograniczaniu $ladu weglowego i zachowaniu neutralnosci klimatycznej.

Elastyczno$¢ i odpornosé. Trend ten moéwi o nowych formach funkcjonowania organizacji w
warunkach ciggtych zmian, wyzwan i kryzysdw. By zachowad stabilno$¢ dziatan, myslenie strategiczne
ma by¢ zastepowane mysleniem rezylientnym. Cechujacym sie elastycznoscia, szybkim reagowaniem
na zmiany. Ma to sprzyja¢ zdolnosci ciggtego dopasowywania sie do nowych warunkdw.

Znaczenie dla Blue Valley: na poziomie zarzadzania szlak powinien wdrozyé systematyczny namyst
strategiczny. Korzystanie z profesjonalnych ustug w tym zakresie oraz regularna aktualizacja strategii i
badan pozwolg szybko reagowaé na pojawiajace sie wyzwania.

Swiadomy konsumpcjonizm. To nawigzanie do rosnacej wsérdéd konsumentéw $wiadomosci
konsekwencji ich wyborow. Marki wykorzystujg to do promowania produktéw i ustug, ktorych
obietnicg jest maty wptyw na srodowisko, wykorzystywanie ponownie przetworzonych surowcow,
wspieranie lokalnych producentéw. Czynnikiem branym pod uwage przy wyborach rynkowych nie jest
juz wytacznie jakosé, cena czy osobiste potrzeby, ale i wptyw Srodowiskowy czy spoteczny danego
produktu/ustugi.

Znaczenie dla Blue Valley: szlak powinien podkresla¢ swdj lokalny, prospoteczny i proekologiczny
wymiar. Moze byé on prezentowany jako produkt rozproszony, niskoemisyjny, nieobcigzajgcy
Srodowiska i wspierajacy lokalne spotecznosci. Jego uzytkownicy powinni byé swiadomi, ze wybor tej
oferty ma pozytywny wptyw na srodowisko, klimat i otoczenie szlaku. Nalezy zatozy¢ realizowanie
szerszej idei niz tylko dostarczanie produktow turystycznych (Jak szlak moze zmieni¢ na lepsze swoje
otoczenie? Jak moze poprawic¢ jako$¢ zycia spotecznosci na trasie swojego przebiegu? Jak moze
wspierac srodowisko Wisty?).

Gospodarka obiegu zamknietego. Warto$¢ produktéw, materiatow i zasobdw ma by¢ utrzymywana
w gospodarce tak dfugo, jak to mozliwe, by w efekcie ograniczy¢ wytwarzanie odpadéw do minimum.
Miesci sie tu takie zjawisko jak zero waste, czyli maksymalne ograniczanie wytwarzania odpadow.

Znaczenie dla Blue Valley: wspieranie rozwigzan zeroemisyjnych. Dla szlaku powinna powstac
strategia zero waste, co powinno by¢ odpowiednio komunikowane odbiorcom, czynigc ich
wspotodpowiedzialnymi za realizacje strategii.

Gospodarka spoteczna. Narastajgce konflikty, rozwarstwienie spoteczne, zmiany srodowiskowe,
pandemia i wojna zachecajg do poszukiwania, a nastepnie wdrazania rozwigzan zbudowanych na
empatii i wspdétodczuwaniu. Zwieksza sie tez znaczenie ekonomii spotecznej. Konsumenci oczekuja od
firm, by byty uczciwe i miaty pozytywny wptyw na spotecznosci, miasta, regiony.

Znaczenie dla Blue Valley: nalezy tworzy¢ modele biznesowe, ktdre pozwolg skorzystaé z rozwoju
szlaku lokalnym spotecznosciom i przedsiebiorcom. Szlak moze sie stac¢ katalizatorem aktywizacji
terendéw, przez ktére przebiega. Strategia szlaku powinna zaktadac wtgczenie go w lokalne ekosystemy
spoteczno-gospodarcze.

Being good i transparentnos$¢é. Marki biorg odpowiedzialno$¢ za otoczenie (lokalne i globalne), w
ktorym funkcjonujg. Turysci chcg wiedzieé, jaki wptyw na Swiat majg preferowane przez nich marki.
Wybdr marek, jako element tozsamosci, jest deklaracjg odpowiedzialnej postawy.
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Znaczenie dla Blue Valley: szlak powinien realizowaé zatozenia turystyki odpowiedzialnej. Dbaé o

wptyw na srodowisko, wspieraé lokalne spotecznosci, realizowac szerszg misje, np. w zakresie ochrony
ekosystemow Wisty i jej doptywdw. Powinno byé to transparentnie komunikowane odbiorcom i
stanowi¢ cze$¢ wizerunku szlaku. Moze temu sprzyja¢ wykorzystanie w komunikacji nowych idei z
pogranicza odpowiedzialnosci, inkluzyjnosci i turystyki, np. fair tourism, i rozwdj ofert w kierunku
nowych form turystyki, np. community-based tourism (CBT).

1.1.1.3. Analiza PEST

Analiza makroekonomiczna, wieloczynnikowa produktu PEST pokazuje zwigzki przyczynowo-
skutkowe i problemy, ktére mogag mieé istotny wptyw na produkt turystyczny Blue Valley. Dotyczy to
szczegblnie spraw zwigzanych z decyzjami politycznymi, regulacjami prawnymi, kwestiami
organizacyjno-zarzadczymi (Political, Legal), gospodarky i srodowiskiem (Economic, Ecological),
spoteczenstwem, techniky i technologig oraz infrastrukturg (Social, Values, Technological).

P - czyli zwigzane z DECYZJAMI POLITYCZNYMI, REGULACIAMI PRAWNYMI, KWESTIAMI
ORGANIZACYJNO-ZARZADCZYMI:

e ograniczenia w podrdézowaniu i prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej z powodu
niestabilnosci otoczenia (pandemia, stany zagrozenia epidemiologicznego, dziatania wojenne
w sgsiednich krajach, kryzys uchodzczy),

e negatywne konsekwencje wizerunkowe destabilizacji geopolitycznej dla Polski Wschodniej,

e chaos legislacyjny, wprowadzenie nowych podatkdw i optat dla branzy turystycznej,

e niewystarczajgca jako$¢ wspotpracy miedzysektorowej, brak zaufania pomiedzy
poszczegdlnymi interesariuszami tworzgcymi szlak,

e pogorszenie warunkdw prowadzenia dziatalnosci gospodarcze;j,

e polityka wsparcia panstwa dla rozwoju turystyki krajowej (vide Polski Bon Turystyczny, jakos¢
wsparcia POT dla rozwoju turystyki krajowej),

e konkurencja ze strony innych regionéw w Polsce i za granica, jakos¢ wsparcia dla rozwoju
turystyki w innych regionach w Polsce i za granica.

E — czyli zwiazane z GOSPODARKA i SRODOWISKIEM:

e skutki zmian klimatu, a w efekcie orientacja na ochrone srodowiska i rozwéj zréwnowazony,

e ryzyka srodowiskowe (wysychajgce rzeki, jeziora i strumienie, nasilenie sie gwattownych lub
ekstremalnych zjawisk pogodowych w tym powodzi, huraganéw, upatéw), zanieczyszczania
wod powierzchniowych (vide Odra), powietrza, gleby. Powstanie warunkéw dogodnych do
rozwoju chordb rzadko dotychczas wystepujacych w Polsce, np. zakazenia legionellg,

e skutki kryzysu energetycznego, przerwy w dostawach pradu i wody pitnej,

e stopien i tempo upowszechniania sie modelu rozwoju zréwnowazonego w turystyce,

o dostepnos¢ funduszy europejskich oraz krajowych na rozwdj i promocje turystyki w Polsce
Wschodniej,

e atrakcyjnosc inwestycyjna obszaru, przez ktéry przebiega szlak (inwestycji uzupetniajgce w
sposéb zrownowazony infrastrukture vs. niekontrolowany rozwoju masowych obiektow
turystycznych),

e globalna sytuacja ekonomiczna, w tym ryzyko globalnej/regionalnej recesji, kryzysu,
zagrozenie inflacjg/stagflacja,

e poziom zamoznosci polskich turystow, skutki regionalnego zrdéinicowania dochodéw w
Polsce,
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wzrost lub spadek sity nabywczej na rynkach emisyjnych krajowym i zagranicznych,
konkurencyjno$é cenowa oferty turystycznej Polski Wschodniej wzgledem innych regionow w
Polsce i poza jej granicami,

brak kadr do pracy w sektorze turystycznym.

S — czyli SPOLECZNE, w tym dotyczace stylow zycia oraz wartosci:

pochwata lokalnosci (wieksze zainteresowanie regionalizmami, tradycjg, lokalng kuchnig,
wyrobami rzemieslniczymi itp.),

zwrot ku naturze, eko-odpowiedzialnos¢, rozwdj zréwnowazony,

zmiany w sposobie podrdzowania np. minimalizacja $ladu weglowego i ucigzliwosci
srodowiskowych, podrdze grupowe, wielopokoleniowe, czestszy wybor srodkdw komunikacji
publicznej,

starzenie sie spoteczeristwa oraz orientacja na zdrowie, dbanie o swdj dobrostan, work-life
balance, kultura slow,

rozwdj turystyki doswiadczen,

upowszechnienie pracy zdalnej i elastyczniejszych form zatrudnienia,

neurotycznosc¢ cyfrowa, zmiana sposobu komunikacji z otoczeniem, dominacja social mediéw,
wptyw na zachowania nabywcze turystow i styl podrézowania,

odczuwany poziom bezpieczeristwa, np. przebieg wojny w Ukrainie i kryzysu na granicy
wschodniej,

wzrost znaczenia inkluzywnosci i zarzgdzania réznorodnoscia,

zwiekszajgca sie wrazliwos¢ konsumentdw na inwigilacje cyfrowa, dazenie do wiekszej
ochrony prywatnosci.

T = czyli TECHNICZNE, TECHNOLOGICZNE dotyczace infrastruktury:

jakos$¢ i dostepnosé infrastruktury turystycznej i okototurystycznej w kraju, w tym w Polsce
Wschodniej,

rozwdj kluczowej infrastruktury drogowej i kolejowej oraz poprawa jakosci i dostepnosci
potgczen transportu publicznego,

zwiekszenie naktadéw na dziatalnos$é badawczg i rozwojowa (B+R) podmiotéw w gospodarce
turystycznej, otwarto$é na innowacje,

digitalizacja oferty, sprzedaz i marketing online,

ograniczanie mozliwosci personalizacji przekazéw marketingowych,

BIG DATA i otwarte dane w kontekscie rozwoju jakosci zarzadzania popytem i podazg w
turystyce,

popularyzacja technologii na rzecz komunikacji, tj. AR, VR, Metaversum, NFT, blockchain,
tokenizacja itp.
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1.1.2. Analiza podazy i konkurencji
Turystyka rowerowa

Analizie poddano istniejgce w Polsce szlaki rowerowe oraz oferty biur podrdzy, ktére specjalizujg sie
w turystyce rowerowej. Do analizy szlakdw wykorzystano raport opracowany na zlecenie Polskie]
Organizacji Turystycznej®, ktdry scharakteryzowat podaz turystyki rowerowej w naszym kraju w 2021
r. Autor raportu do oceny szlakdow wykorzystat okreslone kryteria, przydzielajgc im maksymalnie 5
punktow:

e oznakowanie szlaku,

e dostepnos¢ map, przewodnikdw, Sladéw gpx, relacji, informacji dotyczacych szlaku,
e przyjaznos$¢ szlaku dla rowerzysty,

e baza noclegowa,

e baza gastronomiczna i dostepnosc do sklepdw spozywczych,

e walory i atrakcje turystyczne na szlaku,

e dostepnosc¢ do wypozyczalni, serwiséw i sklepdw rowerowych,

¢ skomunikowanie szlaku sSrodkami transportu publicznego.

Maksymalng liczbe punktéw, czyli 40, otrzymaty cztery szlaki — Trasa Velo Dunajec, Singletrack
Glacensis, Strefa MTB Sudety oraz Trasy MTB w Krynicy-Zdroju. W Tabeli 5 umieszczono 21 szlakéw,
ktére w badaniu otrzymaty co najmniej 33 punkty, a ich dtugos¢ przekraczata 50 km.

Drugim zrédtem informacji do analizy podazy turystyki rowerowej byty oferty biur podrézy, ktére
specjalizujg sie w tej formie turystyki (dla grup zorganizowanych w 2023 r.). Byty to VIA VERDE Dariusz
Ptasznik, 80 ROWEROW, B-bike, Primoris Travel, Biuro Ustug Turystycznych Wama-Tour, BIRD
SERVICE, Travel Company Maciej Jedrzejek, WyjazdyRowerowe.pl, Rowerzysta-Podroznik.pl, VELOTUR
Anna Kwiatek. W Tabeli 5 przy nazwach ofert podano czas trwania, dtugos¢ trasy, a w przypadku
najpopularniejszych pozycji takze liczbe proponowanych wyjazdéw w sezonie.

9 Analiza podazy turystyki rowerowej w Polsce 2021, Marcin Koziot, Polska Organizacja Turystyczna
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Tabela 5. Turystka rowerowa w regionach

\EFAVE] Najwazniejsze szlaki Oferty rowerowych biur Ogolne uwagi na temat
regionu rowerowe w regionie podrozy po regionie turystyki rowerowej w regionie

1. w Singletrack Glacensis (40 Sudety bez szlabanéw (6 dni, 290 km) - 9 Jeden z lideréw turystyki rowerowej w Polsce. Zréznicowana oferta
;_/‘Gv pkt) terminéw pod wzgledem trudnosci tras — tereny nizinne oraz dla mitosnikéw
g Strefa MTB Sudety (40 pkt) | Dolina Baryczy (3 dni, 185 km), Dolny Slask — | kolarstwa gérskiego. Wysoko oceniane trasy gérskie. Opisy ponad
s Rowerowa Kraina — Dolina Patacéw i Ogrodéw (3 dni, 150 km), 100 tras na stronie https://dolnyslaskrowerem.pl/ Walory
a Karkonosze i okolice (39 Na spotkanie z Liczyrzepa — poznaj kulturowe regionu sg wazng czescig oferty turystyki rowerowej.

pkt) Karkonosze na rowerze (6 dni, 300 km) Medalistka olimpijska Maja Wtoszczowska popularyzatorka tras
Dolina Baryczy (34 pkt) rowerowych w regionie. Turystyka rowerowa jest wg DOT jedng z
trzech turystycznych lokomotyw wojewddztwa.

2. o'z Wislana Trasa Rowerowa* Zakochaj sie w Dolinie Dolnej Wisty (2 dni, Przez wojewddztwo przebiega Wislana Trasa Rowerowa, lecz jej
g 5 | (35 pkt) 110 km) standardy odbiegaja od tych spotykanych na potudniu kraju. Innym
g g Szlak Bydgoszcz — Chojnice szlakiem o znaczeniu ponadregionalnym, ktéry wytyczono przez
> & | (33 pkt) Kujawsko-Pomorskie, jest Europejski Szlak Rowerowy R-1.

3. w Wschodni Szlak Rowerowy | Galicja i Roztocze (7 dni, 260 km, w tym LROT zalicza, przebiegajacy przez to wojewddztwo, Wschodni Szlak
“ Green Velo* (38 pkt) Podkarpackie) — 24 terminy Rowerowy ,,Green Velo do jego turystycznych lokomotyw. Roztocze
§ Szlak Lublin — Kazimierz Roztocze - rowerowa przygoda dla kazdego | nalezy do najpopularniejszych ofert rowerowych biur podrozy (ze
- Dolny (34 pkt) (4 dni, 180 km) — 20 terminéw wzgledu na urokliwosé i tatwosc tras). Region jest jednym z parterow

Centralny Szlak Rowerowy | W krainie lessowych wawozéw (Kazimierz nowo tworzonego produktu turystycznego Blue Valley — Wislanym
Roztocza (34 pkt) Dolny i okolice, 4 dni, 170 km), Bajeczne Szlakiem.
Roztocze (7 dni, 270 km)

4, 9 Odra — Nysa (6 dni, 452 km, w tym Pomorze | Drogami wojewddztwa lubuskiego prowadzg 2 miedzynarodowe
< =~ Zachodnie) szlaki: Europejski Szlak Rowerowy R-1 oraz EuroVelo R-2. W
- Lubuskiem nie ma szlakdw o charakterze regionalnym.

5. w Przygoda z Pilica (7 dni, 300 km, w tym W regionie wytyczono ponad 70 szlakdw rowerowych o dtugosci
ﬁ Slaskie i Mazowieckie) — 24 terminy niemal 5 tys. km. Jednak pomimo wyznaczenia i oznakowania nie
9 Prosna i Warta (9 dni, 370 km, w tym posiadajg one infrastruktury przyjaznej rowerzystom. Oferty

Wielkopolskie) — 10 terminéw rowerowych biur podrdzy czesciowo przebiegajg przez tédzkie.
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Velo Matopolska - Trasa

W dét Dunajca (5 dni, 250 km) — 24 terminy

Za sprawa projektu Velo Matopolska, ktorego koordynatorem jest

()
- Velo Dunajec (40 pkt) Velo Dunajec (6 dni, 185 km) — 20 samorzad wojewddztwa, region ten nalezy do krajowej czotéwki w
§. Trasy MTB w Krynicy (40 terminéw turystce rowerowej. Velo Matopolska to sie¢ 8 tras z dostepem do
© pkt) Dunajec i Poprad na bogato (9 dni, 300 km) | komunikacji kolejowej. Docelowo ma miec tysiac kilometrow.
= Szlak Orlich Gniazd* (36 pkt) | — 23 terminy Liczne Miejsca Przyjazne Rowerzystom zlokalizowane na szlakach.
Szlak wokét Tatr (35 pkt) Dunajcowy ekspres (4 dni, 180 km) — 23 Tereny do uprawiania kolarstwa gorskiego. Pod brandem
Wiélana Trasa Rowerowa* terminy »Matopolska na rowery” funkcjonuje, oprécz wspomnianej sieci tras
(35 pkt) Wista i Ponidzie (7 dni, 320 km, w tym takze aplikacja https://rowerowamalopolska.pl/ oraz Matopolska
Swietokrzyskie) — 24 terminy Tour (cykl wydarzen popularyzujacych w regionie turystyke
Cud nad Wista (6 dni, 240 km) — 24 terminy | rowerowa). Velo Dunajec jest najczeéciej wybierang przez rowerowe
Z Dunajcem w tle (7 dni, 220 km), Velo biura podrézy trasg w Polsce - w réznych konfiguracjach czasowych.
Dunajec, spa i Pannonica Festiwal (8 dni,
175 km), Architektura drewniana u podndza
gbr —wyprawa szlakiem Velo Dunajec (8
dni, 420 km), W krainie temkdw (Beskid
Niski, 7 dni, 250 km), Wokét Tatr (7 dni, 270
km), Dookota Tatr MTB (3 dni, 240 km)
Tour de Tatry (7 dni, 285 km), Pieniny i Spisz
(4 dni, 210 km), Jura Orlich Gniazd (7 dni,
245 km, w tym Slaskie)
Qe Przygoda z Pilicg (7 dni, 300 km, w tym Aktywne Mazowsze (rowerowe i kajakowe) jest wg MROT jedng z
'z ~ tédzkie i Slaskie) — 24 terminy trzech turystycznych lokomotyw regionu. Mazowieckie jest jednym z
% parteréw nowo tworzonego produktu turystycznego Blue Valley —
S Wislanym Szlakiem.
o Szlak Czarownic (33 pkt) Region bez znaczacych szlakdw rowerowych, nieuwzgledniany w
& ofertach rowerowych biur podrdzy.
8
@)
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Podkarpackie

Wschodni Szlak Rowerowy
Green Velo* (38 pkt)

Galicja i Roztocze (7 dni, 260 km, w tym
Lubelskie) — 24 terminy

Beskid Niski - szlakiem utraconego $wiata
(4 dni, w tym Matopolskie) - 18 terminéw
Dzikie Bieszczady (3 dni, 190 km),

Z Podkarpacia na Roztocze na Green Velo (7
dni, 305 km)

Przez region przebiegajg popularne oferty rowerowych biur podrdézy.
Podkarpackie jest jednym z parteréw nowo tworzonego produktu
turystycznego Blue Valley — Wislanym Szlakiem.

10.

Podlaskie

Wschodni Szlak Rowerowy
Green Velo* (38 pkt)

Green Velo na Podlasiu (6 dni, 280 km) — 24
terminy

Piekne Podlasie (6 dni, 213 km) — 18
terminéw

Suwalszczyzna (7 dni, 460 km) — 17
terminéw

Rower+joga basniowa kraina
(Suwalszczyzna, 7 dni, 220 km), Surowa, lecz
czarujgca — Suwalszczyzna na dtugi weekend
(4 dni, 300 km), Polska jest piekna! -
Suwalszczyzna, Dolina Rospudy, Biebrzy i
Puszcza Augustowska (7 dni, 290 km),
Podlaski Szlak Bociani (7 dni, 365 km),
Magiczne Podlasie (7 dni, 320 km), Polska
Egzotyczna Biebrza — Tykocin (7 dni, 285
km), Podlasie (7 dni, 315 km), Puszcza
Biatowieska (2 dni, 141 km)

W opisach ofert rowerowych biur podrdzy realizowanych na
Podlasiu podkreslana jest jego egzotyka, surowos¢, piekno, czar,
magicznos¢. taczy sie to zaréwno z walorami przyrodniczymi (rzeki,
puszcza, zubr itp.), jak i kulturowymi (kresy, mniejszosci narodowe).
Dotyczy to szczegdlnie Suwalszczyzny. Podlasie nalezy do
najpopularniejszych w Polsce celéw wyjazdéw grupowych.

11.

Pomorskie

Szlak EuroVelo 10 (nad
Battykiem)* (38 pkt)

Pomorska Przygoda (9 dni, 366 km, w tym
Pomorze Zachodnie) — 10 terminéw
Kaszuby (4 dni, 190 km)

Kaszubska Marszruta (2 dni, 109 km),
Kaszuby — bajkowy kraj, rowerowy raj (8
dni, 350 km), Zutawy i Mierzeja Wiélana
Kraina Zaginionych Wiatrakéw (3 dni, 165
km), Dworki, patace Pomorza, Hel (8 dni,
240 km)

Gtéwnym rowerowym projektem regionu sg Pomorskie Trasy
Rowerowe, réznorodne, bowiem dostosowane do roweréw
trekkingowy, gorskich miejskich i szosowych. Ich czescig sg m.in.
Wislana Trasa Rowerowa oraz nadbattycki Szlak EuroVelo 10. Te i
pozostate szlaki regionu mozna znalez¢ na pomorskie.travel. Bogata
baza noclegowa, liczne atrakcje. Turystyka aktywna, w tym
rowerowa, jest wg PROT jedna z trzech turystycznych lokomotyw
wojewddztwa.
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12.

Szlak Orlich Gniazd* (36 pkt)

Przygoda z Pilicg (7 dni, 300 km, w tym

Wedtug SOT topowymi szlakami rowerowymi regonu sa Szlak Orlich

()
:_/tgq Wiélana Trasa Rowerowa* todzkie i Mazowieckie) — 24 terminy Gniazd, Wislana Trasa Rowerowa (swdj poczatek ma w Wisle, tgcznie
g (35 pkt) Jura Orlich Gniazd (7 dni, 245 km, w tym z odcinkiem matopolskim zapewnia ponad 200 km drogi o wysokim
Matopolska), Szlak Orlich Gniazd — magia standardzie), Zelazny Szlak Rowerowy (wytyczony po bytych
skalnych formaciji i legend (2 dni, 100 km, w | torowiskach pogranicza polsko-czeskiego), Liswarciariski Szlak
tym Matopolska) Rowerowy i Enduro Trails w Beskidach (sie¢ singletrackéw o réznym
stopniu trudnosci). Szlak Orlich Gniazd jest jednym z najlepiej
rozpoznawalnych szlakéw rowerowych w kraju, jednak
infrastrukturalnie odbiega od czotowki.
13. w Wschodni Szlak Rowerowy | Wista i Ponidzie (7 dni, 320 km, w tym W wojewddztwie swoj poczatek ma Wschodni Szlak Rowerowy
é Green Velo* (38 pkt) Matopolska) — 24 terminy Green Velo. Szczegétowe informacje dostepne sg na stronie
S Szlak Miejsca Mocy (36 pkt) | Szczypta Toskanii na Ziemi Sandomierskie] internetowej www.greenvelo.pl oraz aplikacji mobilnej. W regionie
% Szlak Architektury Obronnej | (2 dni, 120 km) wytyczono t/ei krotsze, lokalne trasy. Mozna je znalez¢é w publikacji
'z (35 pkt) Rowerowe Swietokrzyskie. Znajdujacych sie tam 25 tras podzielono
b na rekreacyjne, rodzinne, dtugodystansowe oraz wyczynowe (w
Goérach Swietokrzyskich). Doktadny opis tras dostepny jest na stronie
internetowe;j: https://www.swietokrzyskie.pro/category/rowerowe-
swietokrzyskie oraz aplikacji Swietokrzyskie Szlak
(www.swietokrzyskie.szlaki.pttk.pl).
Region jest jednym z parteréw nowo tworzonego produktu
turystycznego Blue Valley — Wislanym Szlakiem.
14. o Wschodni Szlak Rowerowy Mata Petla Mazurska (6 dni, 252 km) — 22 W regionie funkcjonujg 3 wysoko oceniane szlaki rowerowe z Green
- Green Velo* (38 pkt) terminy Velo na czele. Na ich bazie touroperatorzy organizujg liczne i
§ Szlak EuroVelo 10 (nad Mazury Garbate (6 dni 250 km) — 20 popularne wycieczki rowerowe. W czerwcu 2023 r. otwarto
= Battykiem)* (38 pkt) terminéw Mazurska Petle Rowerowg wytyczong wokot Wielkich Jezior
_V% szlaki Rowerowe Zielony pierscien Mazur (6 dni, 230 km) — Mazurskich (300 km tras).
= Potudniowych Mazur (38 24 terminy
S . .
5 pkt) Wielka Petla Mazurska (8 dni, 377 km) — 21
= terminéw

Green Velo, Mazury i Warmia (7 dni, 415
km), Mazury (7 dni, 260 km), Wodnym
szlakiem — Kanat Elblgski i Zalew Wislany (4
dni, 300 km)
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http://www.greenvelo.pl/
https://www.swietokrzyskie.pro/category/rowerowe-swietokrzyskie
https://www.swietokrzyskie.pro/category/rowerowe-swietokrzyskie

15.

Prosna i Warta (9 dni, 370 km, w tym

Wielkopolski System Szlakéw Rowerowych sktada sie z9

Zaczarowane pejzaze — Pojezierze Drawskie
kraina (7 dni, 240 km)

) Wielkopolski System
S Szlakéw Rowerowych (35 todzkie) — 10 termindéw dalekobieznych szlakéw rowerowych, ktérych dtugosé przekracza 1,7
§ pkt) Piastowskim szlakiem (7 dni, 290 km) tys. km. Czesto przebiegajg one lesnymi $ciezkami i drogami
2 Sladem poczatkéw Polski (3 dni, 152 km) gruntowymi. Opis szlakdw znajdujg sig na
= https://wielkopolska.travel/category/szlaki-rowerowe/
16. w Szlak EuroVelo10 (nad Wielki rajd pomorski (9 dni, 420 km) — 20 Ogromna, szczegdlnie w sezonie letnim, popularnos¢ nadbattyckiego
5 Battykiem)* (38 pkt) terminéw szlaku EuroVelo10. Duzy w tym udziat turystéw zza Odry. Wedtug
-g Trasa Blue Velo (33 pkt) Pomorska Przygoda (9 dni, 366 km, w tym Niemieckiego Towarzystwa Rowerowego (ADFC) przeszto 2 min
< Pomorskie) — 10 terminéw Niemcéw rozwaza skorzystanie z zachodniopomorskich tras
g Z nurtem Odry i wokét Zalewu rowerowych. Wojewddztwo realizuje projekt ,,Rowerem przez
e Szczeciniskiego (9 dni, 540 km), Odra— Nysa | Pomorze Zachodnie” - https://rowery.wzp.pl/ Bogata baza
& (6 dni, 452 km, w tym Lubuskie), noclegowa, liczne atrakcje. Sieci tras rowerowych w regionie jest wg

ZROT jedna z trzech turystycznych lokomotyw wojewddztwa.

Zrédto: Analiza podazy turystyki rowerowej w Polsce 2021, POT; oferty rowerowych biur podrézy; materiaty promocyjne ROT-6w
Legenda: * szlak przebiegajgcy przez co najmniej dwa regiony
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W ofertach biur podrézy specjalizujgcych sie turystyce rowerowej pojawiajg sie nastepujgce
prawidtowosci:

nazwy ofert — rzadko w nazwach ofert rowerowych pojawiajg sie nazwy wojewddztw, do
wyjatkdw nalezg Podlasie (np. Magiczne Podlasie) i Pomorze (np. Pomorska Przygoda).
Czesciej spotyka sie nazwy subregiondw turystycznych, takich jak np. Roztocze,
Suwalszczyzna, Beskid Niski, Mazury czy Kaszuby. Jezeli oferta dotyczy szlaku wytycznego
wzdtuz rzeki, to jest to jasno komunikowane w jej nazwie (Odra-Nysa; Przygoda z Pilicg; Wista
i Ponidzie; Prosna i Warta, Velo Dunajec). Z istniejacych szlakow rowerowych tylko Velo
Dunajec oraz Green Velo sg umieszczane w nazwach ofert,

parametry opisu wycieczki — czas trwania wycieczki (dni), dtugo$¢ trasy — tgcznie i w
przeliczeniu na poszczegdlne dni (km), przewyzszenia (m), stopien trudnosci trasy (najczestsze
skale: 1-10 / 1-5 / tatwa — $rednia — trudna), rodzaj nawierzchni,

sezon wyjazdowy — 5 miesiecy, poczatek w dtugi weekend majowy, zakonczenie pod koniec
wrzesnia, sporadycznie do potowy pazdziernika,

czas trwania wycieczek — 1 dzieni, weekend, tydzien (rzadko dtuzsze),

poczatek wycieczki — najczesciej sobota oraz niedziela,

liczebnosc grupy — od 6 do 20 osdb, srednio 10 oséb w grupie,

program wyprawy — kazdy dzien opisany z osobna z nazwami odwiedzanych miejsc i atrakgji,
plan dnia — okres przeznaczony na przejechanie etapu to godziny 9-18. Potowe tego czasu
zajmuje jazda na rowerze, a reszte odpoczynek, positek, zwiedzanie, kapiel w jeziorze itp.,
dodatkowe atrakcje — w ofertach oprécz jazdy na rowerze proponowane jest: zwiedzanie
obiektéw zabytkowych i miast matej i Sredniej wielkosci (np. Zamos¢, Stary Sgcz, Chetmno,
Szczawnica), sptywy kajakowe (np. Krutynig, Radunig, Wieprzem — jako 1 dzien przerwy w
wyprawie rowerowej), pobyt w termach (np. Uniejéw), udziat w wydarzeniu kulturalnym (np.
Pannonica Folk Festival), zajecia jogi (pod koniec kazdego dnia wyprawy) itp.,

charakter tras — proponowane trasy majg najczesciej przebieg linearny, rzadziej uktadajgcy sie
w petle (np. Wielka Petla Mazurska). Przy krétszych, 2-3-dniowych wycieczkach, zdarzajg sie
noclegi w tym samym miejscu z objazdami po okolicy,

dtugosc trasy — dziennie od 35 do 80 km, a dla catej trasy tacznie od 100 do 450 km,
wyzywienie — standardowo w ofercie jest $niadanie wraz z obiadokolacja,

noclegi — szeroki standard oferowanych miejsc noclegowych. Od kempingdéw z wtasnym
namiotem, poprzez gospodarstwa agroturystyczne, pensjonaty, po hotele (nawet 3-
gwiazdkowe). Do wyboru sg noclegi w pokojach 1-, 2- oraz 4-osobowych. Zazwyczaj
organizatorzy proponujg 2 lub 3 opcje dotyczace noclegdw,

transport — sg 2 opcje spotykanie w ofertach: transport organizatora na miejsce rozpoczecia
wycieczki z duzego miasta (zazwyczaj Warszawa, Lublin lub Krakéw) oraz dotarcie uczestnika
we wtasnym zakresie na start wycieczki,

wynajem rowerdw — oferta niektérych touroperatoréw, coraz czesciej dotyczy rowerdw
elektrycznych,

cena — opfata za udziat w wyprawie zawiera najczesciej: noclegi, transport osobowy na
poczatek trasy, przewdz bagazy, opieke pilota, ubezpieczenie, serwis techniczny,

znizki — proponowane rzadko, jezeli juz, to przy zamdwieniach grupowych i udziale dzieci,
typ rowerdow — trekkingowe, crossowe, gorskie (na wybranych trasach),

wyjazdy zagraniczne — najczestszymi kierunkami zorganizowanych wyjazdéw grupowych sa:
Austria (wzdtuz Dunaju, alpejskimi dolinami), Wegry (Tokaj, Balaton), Czechy, Niemcy (Odra,
Rugia, Bawaria), Niderlandy, Wtochy (Toskania) i Francja (nad Loarg, Prowansja).

30



Do najczesSciej wymienianych przez zagranicznych touroperatoréow rowerowych tras w Polsce naleza:
Velo Dunajec, Mazury oraz trasa wzdtuz Battyku®®.

llustracja 1. Oferta zorganizowanych wyjazdow rowerowych jednego z liderow rynku, firmy Bird Service

Wielki rajd pomorski
Zielony pierscien Mazur

Green Velo na Podlasiu

Przygoda z Pilica

Galicja i Roztocze

Sudety bez szlabanow
Zajecze ucho

Dunajec | Poprad na bogato

W dot Dunajca

——
~—

®
bird.pl

Zrédto: bird.pl

Turystyka kajakowa

Liste rekomendowanych rzek na sptywy kajakowe w Polsce sporzgdzono na podstawie rankingéw
zamieszczonych na 12 blogach podrdzniczych oraz portalach turystycznych. W tych zestawieniach
najczesciej wymieniano:

e Krutynie,
e Brde,

e (Czarng Hancze,
o Wieprz,

e Pilice,

e Dunajec,
e Drawe,

e Nide,

e Tanew,

e Biebrze,
e Rospude,
e Bobr.

Liderami zestawienia s3 Krutynia, Brda oraz Czarna Hancza, ktdre wymieniono co najmniej 9 razy w
analizowanych materiatach. Natomiast nigdzie nie wspomniano o Wisle.

Celem badan ankietowych przeprowadzonych w latach 2021-2022 z udziatem regionalnych organizacji
turystycznych®! byfo ustalenie znaczenia poszczegdlnych produktéw turystycznych dla tych regiondéw.
Wsrod 30 produktéw znalazta sie tam turystyka wodna (kajaki, zagle). Respondenci mieli poda¢, czy

10 Analiza podazy turystyki rowerowej w Polsce 2021, Marcin Koziot, Polska Organizacja Turystyczna
11 Diagnoza strategiczna dla potrzeb komunikacji marketingowej Polski w turystyce do roku 2030, POT 2022
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dany produkt jest dostepnym w ich regionie. A jezeli tak, to czy ma on znaczenie priorytetowe. Z ich
odpowiedzi wynika, ze warunki do uprawiania turystyki wodnej wystepujg we wszystkich regionach.
Ponadto, 11 z nich uwaza je za priorytetowe na rynku krajowym. Tymczasem 7 regionow dostrzega w
turystyce wodnej potencjat do przyciggniecia turystéw zagranicznych.

Tabela 6. Turystyka kajakowa w regionach

Zasoby regionu dotyczace turystyki kajakowej

Potencjat turystyki
wodnej w regionie

Wiodace

Nazwa szlaki

regionu

kajakowe
W regionie

Na rynku
krajowym

Dolnoslaskie

Dolina
Baryczy

Na rynku
zagranicznym

27 szlakow o tacznej dtugosci 1 047 km. W tym:
Dolina Baryczy (najwiekszy w Polsce rezerwat
przyrody), Odra, Kwisa, Bobr, Nysa Ktodzka,
Widawa, Bystrzyca. Zréznicowana oferta — od rzek
goérskich, poprzez srednie po duze rzeki. Kajakiem
po Odrze jako opcja zwiedzania Wroctawia.
Turystyka wodna nie nalezy do turystycznych
priorytetéw dla regionu.

Kujawsko-Pomorskie

Brda

XX

26 szlakow o tgcznej dtugosci 1 289 km. W tym:
Brda, Wda, Drweca. Warunki do uprawiania
kajakarstwa takze na Pojezierzu Brodnickim czy
Zalewie Wtoctawskim. Zréznicowana oferta (duze i
mate rzeki, jeziora). Kanat Bydgoski oraz Wielki
Kanat Brdy jako zabytki hydrotechniki. Bydgoski
Festiwal Wodny Ster na Bydgoszcz - nieformalne
Swieto miasta. Na rynku krajowym turystyka
wodna zostata przez K-POT zaliczona do
turystycznych priorytetéw dla regionu.

Lubelskie

Wieprz

13 szlakow o tgcznej dtugosci 771 km. W tym:
Wieprz, Bystrzyca, Bug, Tanew (,krélowa
Roztocza”), Wista (Kazimierz Dolny — Putawy —
Deblin), Wtodawka. Zréznicowana oferta pod
wzgledem trudnosci szlakow. Cykliczne imprezy
kajakowe organizowane przez kluby wodniackie.
Wspotpraca z Zachodnig Ukraing przy rozwoju
turystki kajakowej na Bugu.

Lubuskie

Drawa

XX

XX

25 szlakow o tgcznej dtugosci 1 150 km. W tym:
Pliszka, Odra, Drawa. Znikoma rozpoznawalnos$é w
Polsce lubuskich rzek przystosowanych do sptywéw
kajakowych. A z drugiej strony LOTUR uwaza
turystyke wodng za jeden z priorytetdw na rynku
krajowym i zagranicznym.

todzkie

Pilica

XX

17 szlakéw o facznej dtugosci 1 023 km. W tym:
Pilica, Warta, Bzura, Jezioro Sulejowskie. Dobre
zagospodarowanie szlakoéw wodnych, zwtaszcza na
Pilicy i Warcie. tOT przyktada duze znaczenie do
rozwoju turystyki wodnej w regionie.
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Matopolskie

Dunajec

15 szlakow o tgcznej dtugosci 914 km. W tym:
Dunajec (jedna z lokomotyw polskiej turystyki),
Poprad, Raba, Skawa. Dominacja rzek goérskich i
podgérskich. Rozbudowana infrastruktura
(przystanie, wypozyczalnie sprzetu, noclegi,
gastronomia), liczne firmy organizujace sptywy —
szczegoblnie nad Dunajcem. Mozliwos¢ wynajecia
kajakéw w Krakowie. W tym miescie znajduje sie
jeszcze Tor Kajakarstwa Gorskiego Kolna, na
ktérym organizowane s miedzynarodowe zawody.

Mazowieckie

Pilica

XX

13 szlakow o tgcznej dtugosci 1 359 km. W tym:
Pilica, Narew, Bug, Wista, Bzura, Zalew Zegrzynski.
Dobre zagospodarowanie Pilicy pod katem
wymagan turystyki kajakowej. Wielka Kajakowa
Petla Warszawska, akcje bezptatnego
wypozyczania sprzetu przyktadami rewitalizacji
Wisty i zachecenia jej mieszkancéw do uprawiania
tej formy turystyki. Priorytetowosc¢ turystyki
wodnej w regionie na rynku krajowym.

Opolskie

Mata
Panew

11 szlakow o tgcznej dtugosci 448 km. W tym: Mata
Panew (nazywana opolskg Amazonka, jedna z
najwiekszych atrakcji regionu), Odra,
Budkowiczanka i Stobrawa. "Dolina Matej Panwi —
Kajakiem do serca przyrody" w 2019 r. wybrana
najlepszym produktem turystycznym regionu.

Podkarpackie

San

XX

XX

11 szlakéw o facznej dtugosci 448 km. W tym: San,
Wistok, Wistoka. Wyrdznikami jednego z
subregiondw turystycznych Podkarpackiego -
Doliny Sanu i Wisty — sg sptywy Sanem
(,,przyrodniczo-ornitologiczne SPA w kajaku”),
tradycje flisakdw z Ulanowa (wpisanie na liste
niematerialnego dziedzictwa ludzkosci UNESCO).
W planach jest oznakowanie i wyposazenie w
infrastrukture szlakow kajakowych. Turystyka
kajakowa jest jednym z priorytetow dla regionu -
tak na rynku krajowym, jak i zagranicznym.

10.

Podlaskie

Czarna
Hancza

XX

XX

16 szlakow o tgcznej dtugosci 1 267 km. W tym:
Czarna Hancza, Kanat Augustowski, Rospuda,
Narew i Biebrza. Atrakcyjne tereny przyrodnicze —
gtéwnie Bagna Biebrzanskie, Dolina Narwi i Puszcza
Biatowieska. Rozbudowana infrastruktura (szlaki
wodne, miejsca noclegowe, wypozyczalnie sprzetu,
organizatorzy sptywéw). Liczne imprezy dla
wodnikow. Turystyka wodna jest jednym z
priorytetéw dla regionu - tak na rynku krajowym,
jak i zagranicznym.

11.

Pomorskie

Brda

XX

XX

30 szlakow o tgcznej dtugosci 1 600 km. W tym:
Brda, (Wielki Kanat Brdy - zabytek hydrotechniki),
Radunia, Brda, Wda, Stupia. Mozliwos¢ wynajecia
kajakéw w Gdansku. Oferta turystyki kajakowej w
regionie funkcjonuje pod szyldem Pomorskie Szlaki
Kajakowe (inwentaryzacja i oznakowanie szlakow,
inwestycje, wspdlna promocja). Turystyka wodna
jest wsréd priorytetow regionu.
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12.

Slaskie

Pilica

XX

20 szlakéw o tacznej dtugosci 500 km. W tym:
Pilica, Odra, Biata Przemsza, Olza, Warta. Plus
zbiorniki wodne (m.in. Jezioro Zywieckie). Na rynku
krajowym turystyka wodna zostata przez SOT
zaliczona do turystycznych priorytetow regionu.

13.

Swietokrzy

Nida

skie

14 szlakow o facznej dtugosci 447 km. W tym: Nida,
Pilica. Rozwijajaca sie infrastruktura wzdtuz
obydwu rzek, wypozyczalnie sprzetu, organizatorzy
sptywodw, miejsca noclegowe.

14.

Krutynia

Warminsko-Mazurskie

XX

XX

20 szlakow o tacznej dtugosci 1 300 km. W tym:
Krutynia (zaliczany do najbardziej malowniczych
szlakdw nizinnych Europy), Pisa, Kanat Elblaski,
tyna, Pasteka. Sptywy organizowane na rzekach,
jeziorach i kanatach. Zréznicowana oferta pod
wzgledem dtugosci sptywéw — od kilkugodzinnych
po 8-dniowe. Rozbudowana infrastruktura (szlaki
wodne, miejsca noclegowe, wypozyczalnie sprzetu,
organizatorzy sptywow). Kraina Wielkich Jezior
Mazurskich to obszar o najwiekszym potencjale do
uprawiania turystyki kajakowej w Polsce. Dlatego
ta forma turystyki jest priorytetowa dla regionu
zaréwno na rynku krajowym, jak i zagranicznym.

15.

Wielka
Petla
Wielkopols
ki (Warta i
Noted)

Wielkopolskie

XX

XX

39 szlakdw o tacznej dtugosci 1 456 km. W tym:
Warta, Note¢, Gwda, Prosna, Rurzyca, Pitawa.
Mozliwos¢ ptywania po rzekach i jeziorach.
Tradycje wioslarskie i kajakarskie (Tor Regatowy
Malta w Poznaniu). Wielka Petla Wielkopolski to
najdtuzszy w kraju szlak wodny (700 km), z
kilkudziesigcioma marinami i przystaniami.
Turystyka wodna nalezy, na rynku krajowym i
zagranicznym, do priorytetow dla regionu.

16.

Drawa

Zachodniopomorskie

XX

XX

50 szlakdw o tacznej dtugosci 2 150 km. W tym:
Drawa (Pojezierze Drawskie), Gwda, Korytnica,
Parseta. Atrakcyjne walory przyrodnicze i
rozbudowana infrastruktura (szlaki wodne, miejsca
noclegowe, wypozyczalnie sprzetu, organizatorzy
sptywdw). Zrdéznicowany stopien trudnosci szlakow
kajakowych. Opcja sptyniecia kajakiem do morza.
Turystyka wodna jest wsrdd priorytetow regionu.

Zrédto: Raport z badari ankietowych wsréd kajakarzy, analizy bazy operatoréw i analizy dobrych praktyk (Strategia promocji
marki Pomorskie Szlaki Kajakowe, AGERON; Diagnoza strategiczna dla potrzeb komunikacji marketingowej Polski w turystyce
do roku 2030, POT 2022
Legenda: x — wystepowanie produktu, xx — produkt o znaczeniu priorytetowym dla regionu, brak wypetnienia pola oznacza
brak produktu

Najwazniejsze elementy sktadowe sptywow kajakowych:

nazwy ofert — w wiekszosci przypadkow nazwy ofert sptywéw kajakowych sprowadzajg sie do
nazw rzek, ktérych dotyczg. Ewentualnie uzupetniane sg o czas trwania wyprawy (np. Sptywy
weekendowe Pilicg). Cze$¢ touroperatoréw wprowadza rozwiniecia, np. okreslajgce stopien
trudnosci trasy badz sugerujgce odbiorcéw oferty (Brda — absolutna klasyka; Studnica — rzeka
dla twardzieli; tupawa — najbardziej ekstremalna; Zbrzyca i Brda — sptyw rodzinny),

parametry opisu wycieczki — czas trwania sptywu (godziny, dni), dtugos¢ trasy (km), stopien
trudnosci (tatwa, trudna /1-3), liczba przenosek, koszt, miejsca startowe i koricowe,
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sezon na sptywy — od maja do wrzesnia,
rodzaje sptywow oferowanych przez biura turystyczne:
o zorganizowane (przeptyniecie trasy w grupie), adresowane do rodzin z dzieémi i
poczatkujgcych kajakarzy,
o indywidualne (programy szyte na miare, samodzielne przeptyniecie trasy) dla
doswiadczonych kajakarzy,
czas trwania sptywoéw — od kilku godzin (taka oferta dominuje na rynku, w sezonie na
najpopularniejszych rzekach dostepne sg nawet 2 tury dziennie), poprzez 2-dniowe po 8-
dniowe. Kilkudniowe sptywy dotyczg przede wszystkim Podlasia (Czarna Harcza, Kanat
Augustowski, Rospuda Biebrza), Nidy, Pilicy, Pomorza, Brdy,
liczebnos¢ grupy — zazwyczaj od 10 do 20 osdb,
program wyprawy — kazdy dzien opisany z osobna z nazwami odwiedzanych miejsc i
ewentualnie atrakgji,
oferty mieszane —fgczenie w programie wycieczek rajddw rowerowych, sptywdw kajakowych
oraz zwiedzania atrakcji turystycznych (Aktywuj sie w weekend — Wiostuj i Pedatuj / Wiostuj,
zwiedzaj i pedatuj — pakiet komfort 8 dni)*?,
oferty specjalne:
o touroperatorzy posiadajg oferty dla turystéw indywidualnych, rodzinnych, firm
(imprezy integracyjne), szkét i kolonii,
o sptywy nocne (czerwiec-sierpien), zimowe, szkoleniowe (rozwdj umiejetnosci
kajakarskich), kajakarstwo zwatkowe,
dtugosc trasy — dziennie od 12 do 25 km, podczas gdy dla catej, kilkudniowej trasy tgcznie od
100 (6 dni) do 154 km (Drwa, 10 dni),
wyzywienie — w ofercie kilkudniowych sptywow jest $Sniadanie oraz obiadokolacja,
noclegi — w ofertach kilkudniowych sptywéw do wyboru: pola namiotowe, domki
kempingowe, bungalowy,
transport bagazy — 2 opcje: kajakarze ptyng z bagazem albo (w czesci ofert) bagaz jest
codziennie przewozony przez organizatora sptywu,
wynajem sprzetu — kajaki 1-, 2-osobowe, kanadyijki, wiosta, kamizelki, opcjonalnie — namioty,
cena — 1-dniowy sptyw (50-90 zt), 2-dniowe (110-170 zt), 4-dniowe (200-300 zt). Optata za
kilkudniowg wyprawe obejmuje zazwyczaj: wypozyczenie kajaka lub kanu, noclegi,
wyzywienie, kamizelki ratunkowe, transfer oséb busem, przewdz bagazy, opieka ratownika,
materiaty informacyjne o trasie i noclegu, pomoc w nagtych przypadkach,
znizki — dla statych klientéw, duzych grup oraz dzieci.

Turystyka kamperowa

Wedtug portalu w Polsce jest 418 kempingéw, ktére posiadajg wydzielone parcele/teren dla
kamperow i przyczep. Krajowymi liderami pod tym wzgledem sg wojewddztwa: pomorskie (86
kempingdéw), warminsko-mazurskie (68 kempingdw) oraz zachodniopomorskie (66 kempingdw).
Wielkopolskie, ktdre zajmuje czwarte miejsce, ma 42 takie obiekty. Najmniej miejsc przystosowanych
do obstugi kamperéw majg opolskie (1) oraz lubuskie (3).

Polska Federacja Campingu i Caravaningu, we wspotpracy z Ministerstwem Sportu i Turystyki, a takze
Polskg Organizacjg Turystyczng, organizuje konkurs na najlepszy kemping w Polsce ,Mister Camping”.
W 2022 r. wyrdzniono 62 obiekty, z czego 38 znajduje sie w ktéryms z trzech wojewddztw pdétnocnej

12 https://szot.pl/ [dostep: 1.09.2023]
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czesci naszego kraju (Pomorskie jest zwyciezcg z 16 nagrodzonymi kempingami). Kolejne miejsca zajety
matopolskie z 7 oraz dolnoslaskie z 5 obiektami. Dla porédwnania, na terenie czterech regionéw, przez
ktore przebiegac¢ ma Blue Valley, doceniono tylko 5 takich obiektow.

llustracja 2. Laureaci konkursu ,,Mister Camping 2022

”

MISTER CAMPING 2022
® | MIEJSCE ¥ ETa

Zrédto: https://pfcc.eu/pol/main.php?nazwa=b.c.mc22

W badaniu z udzialem regionalnych organizacji turystycznych®® trzy z nich uznaty kemping oraz
caravaning za priorytetowe dla siebie formy turystyki, zaréwno na rynku krajowym i zagranicznym.
Byty to organizacje reprezentujgce wojewddztwa: matopolskie, podlaskie oraz warminsko-mazurskie.
Natomiast dla dolnoslaskiego, tédzkiego, pomorskiego oraz wielkopolskiego priorytetowe znaczenie
ma tylko turysta krajowy. Co ciekawe, w tym zestawieniu zabrato zachodniopomorskiego, ktére chce
sie skupic¢ na innych niz kemping i caravaning formach turystyki.

Tabela 7. Turystyka kamperowa w regionach

Liczba kempingow Liczba laureatow Potencjat kempingu i
z wydzielonymi konkursu ,Mister caravaningu w regionie
Nazwa regionu parcelami/terenem Camping 2022” -
dla kamperéw i Na.rynku Na ry.nkl
przyczep krajowym  zagraniczne
1. Dolnoslaskie 7 5 XX X
2. Kujawsko-Pomorskie 21 1 X
3. Lubelskie 20 1 X
4, Lubuskie 3 0 X X
5. tédzkie 10 0 XX X
6. Matopolskie 10 7 XX XX
7. Mazowieckie 17 2 X
8. Opolskie 1 1 X
9. Podkarpackie 15 0 X
10. | Podlaskie 20 0 XX XX
11. | Pomorskie 86 16 XX
12. | Slaskie 20 1 X
13. | Swietokrzyskie 12 2

13 Diagnoza strategiczna dla potrzeb komunikacji marketingowej Polski w turystyce do roku 2030, POT 2022
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14. Warminisko-Mazurskie 68 10 XX XX

15. | Wielkopolskie 42 4 XX X

16. Pomorze Zachodnie 66 12 X X

Zrédto: pfcc.eu; polskicaravaning.pl; Diagnoza strategiczna dla potrzeb komunikacji marketingowej Polski w turystyce do
roku 2030, POT 2022

Legenda: x — wystepowanie produktu, xx — produkt o znaczeniu priorytetowym dla regionu, brak wypetnienia pola oznacza
brak produktu

Oprodcz przystosowanych do tego kempingéw, kampery moga sie zatrzymywac réwniez w marinach
zeglarskich. Majg tam dostep do wody pitnej, prgdu i sanitariatéw. Mogg poza tym zrzucic¢ tam szarg
wode oraz opréznic toalety chemiczne. To coraz popularniejsza opcja wsrdd turystéw kamperowych.
Miejsca postojowe dla kamperéw powstajg tez przy istniejgcych hotelach. Oferujg one podstawowe
ustugi profesjonalnego camper parku oraz mozliwos¢ skorzystania z hotelowych udogodnien (positki,
strefa spa, baseny, zajecia dla najmtodszych itp.). Przyktadem takiej inwestycji jest Gteboczek Vine
Resort & SPA na Pojezierzu Brodnickim.

Wzrost popularnosci caravaningu w Polsce jest spowodowany m.in. pandemig koronawirusa, ktéra
ograniczyta dostepnos$¢ miejsc turystycznych. Jednak rozwdj infrastruktury pobytowej dla kamperéow
nie nadaza za tym trendem. Brakuje gestej sieci camper parkdw oraz pojedynczych stanowisk
postojowych dla kamperéw z podstawowsq infrastrukturg, znanych jako stellplatz (pojedyncze
stanowiska postojowe dla kamperdéw z podstawowg infrastrukturg)®.

W Polsce istnieje rowniez mozliwos¢ parkowania kamperem na dziko, z wytgczeniem parkéw
narodowych, rezerwatow przyrody i wybrzezy. W przypadku parkowania na terenach prywatnych,
konieczne jest uzyskanie zgody wtascicieli.

W ostatnich latach rynek kamperéw w Polsce wyraznie sie ozywit. W raporcie Centralnej Ewidencji
Pojazdéw i Kierowcéw CEPiK/motorhome.pl*®, ktéry obejmuje lata 2018-2022, zsumowano liczbe:

e kamperdéw importowanych (nowych i uzytkowanych),

o kamperdéw sprzedawanych w sieciach dealerskich,

e kamperdéw, ktore powstaty ze zmiany przeznaczenia (z samochoddéw ciezarowych na
samochody specjalne kempingowe).

llustruje to Wykres 4.

1 https://natemat.pl/blogi/maciejstraus/386607,caravaning-w-polsce-rozwoj-i-stan-infrastruktury-dla-
kamperow-i-przyczep [dostep: 1.09.2023]
15 https://www.motorhome.pl/rynek-kamperow-w-polsce/ [dostep: 1.09.2023]
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Wykres 4. Liczba kamperow — rejestracja w latach 2018-2022
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Zrédto: CEPiK/motorhome.pl

Przez pierwsze cztery lata omawianego okresu liczba rejestrowanych pojazdéw konsekwentnie rosta.
Najwiekszy przyrost, rok do roku, stwierdzono w 2021 roku (62%). Kolejny rok nie przynidst juz tak
spektakularnych wynikéw. Wynika to ze zmniejszenia zainteresowania ze strony potencjalnych
uzytkownikow. A takze z probleméw z dostepnoscia samochoddw bazowych, na ktérych powstajg
modele kamperéw, utrudniong logistykg elementéw wyposazenia i kluczowych komponentéw
(zerwany tancuch dostaw). To miato negatywny wptyw na import nowych kamperéw do Polski. Warto
jednak odnotowa¢, ze w tym samym czasie zarejestrowano rekordowq liczbe pojazdéw, w ktérych
dokonano przeznaczenia samochodu na specjalny kempingowy. W 2021 r. zarejestrowano 245
takich aut, a juz rok pdézniej az 1 445. W wiekszosci przypadkéw byty to pojazdy przerabiane przez
osoby prywatne badz niewielkie zaktady, zazwyczaj na wiasny uzytek. Swiadczyé to moze o sile trendu
vanlife oraz o prébach uczynienia z kampera towaru dostepniejszego cenowo dla polskiego turysty.

Szlaki turystyki rowerowej i kajakowej

W polskiej turystyce wyrdzniajg sie cztery produkty o charakterze sieciujgcym, ktére dotyczg ktoregos
z dwoch atrybutéw szlaku Blue Valley (rower lub kajak). Na uzytek niniejszej analizy do tego grona
dotaczono jeszcze polski fragment miedzynarodowego szlaku rowerowego. W sumie s3 to:

e Velo Matopolska — sie¢ 8 tras rowerowych swoim zasiegiem obejmujaca caty region,
szczegdlnie jego najatrakcyjniejszg turystycznie potudniowg czesc. Do
gtéwnych tras Velo Matopolska dochodzg lokalne sciezki rowerowe, co ‘elo
zwieksza zasieg sieci. Obecnie jest ona w trakcie rozbudowy, a docelowo Ma{opolska
ma mieé¢ 1 tys. km tras o najwyzszym standardzie. Najbardziej znang  Sie¢Tres Rowerowych
czescig sieci jest Velo Dunajec,
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e Velo Baltica — polski fragment miedzynarodowego szlaku rowerowego
EuroVelol0 wytyczonego dookofa Morza Battyckiego o dtugosci 588 km.
Przebiega przez wojewddztwa: zachodniopomorskie, pomorskie oraz
warminsko-mazurskie wzdtuz wybrzeza morskiego, czesciowo drogami
przylegajacymi do plaz. Rozpoczyna sie w Swinoujsciu, a koriczy w Elblagu,

o Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo — ponad 2 tys. km dtugosci,

A

najdtuzsza trasa rowerowa w Polsce (prawie 2 tys. km). Przebiega przez5 ~ POZNAJ

-

wojewoédztw  Polski Wschodniej: warminsko-mazurskie, podlaskie,

lubelskie, podkarpackie oraz $wietokrzyskie, w tym 5 parkow narodowych ~ >é"Ve'e
i 16 krajobrazowych. https://greenvelo.pl/,
e Pomorskie Szlaki Kajakowe — to sie¢ 40 szlakéw kajakowych o
tacznej dtugosci 1 600 km. Najpopularniejsze z nich to Wda, Brda, gg{:ﬁmkie

Radunia, Nogat. Gesty ukfad gtéwnych rzek i ich doptywdéw
umozliwia w trakcie jednego sptywu faczenie réinych drég

. Kajakowe

wodnych. Wyprawy mogg sie konczy¢ wyptynieciem na petne morze albo w Gdansku.
https://kajaki.pomorskie.eu/,

o Wielka Petla Wielkopolski — najdtuzszy, liczagcy 688 km,

znakowany szlak turystyki wodnej w Polsce. taczy rzeki (Warte, \;)‘""“Tz\
P . ey s e s . . g &
Notec), kanaty (m.in. Bydgoski) i jeziora (m.in. Gotdap) w jedng =/ === N
petle, a przebiega przez wojewddztwo wielkopolskie, lubuskie ()f '8
1
oraz kujawsko-pomorskie. Na trasie jest blisko 60 marin, = =

przystani oraz miejsc do cumowania. https://wielka-petla.pl/.

Kazdy z tych szlakéw posiada wyrazisty branding, jest wytyczony w przestrzeni. Spetnia poza tym
wazng role w ofercie turystycznej regiondw, przez ktére przebiega. Wymienione szlaki zostaty
ocenione za pomocg macierzowej analizy strategicznej, sktadajacej sie z dwdch zmiennych:

e konkurencyjnos¢ szlakdw — zbior trzech parametréow:

O
O
O

atrakcje, ktore decydujg o wartosci wizerunkowej szlaku,
infrastruktura turystyczna (lokalizacja, standard),
dostepnos¢ komunikacyjna i cenowa (szybkos¢ dojazdu, rozktad przestrzenny, koszt),

e atrakcyjnosc szlakéw — zbidr trzech parametrow:

O
O

wielkos¢ potencjalnego segmentu (liczba przyjazddéw i sita nabywcza),

korzys¢ ekonomiczna z produktu (wyrazona w wydatkach zwigzanych z zakupem
produktu),

mozliwos¢ realizacji (optacalno$¢ mierzona niskim/wysokim poziomem kosztow
inwestycji w komunikacje).
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Tabela 8. Atrakcyjnosc i konkurencyjnosc szlakow na rynku polskim

Produkty Konkurencyjnosc (ocena) Atrakcyjnosc (ocena)
Atrakcje = Infrastruktura | Dostepnos¢ Index | Segment Korzys$¢ Mozliwos¢ Index
ekonomiczna realizacji

Waga (w %) 20% 40% 40% 40% 30% 30%
Velo 5 4 3 3,8 5 4 5 4,7
Matopolska
Velo Baltica 5 5 3 4,2 5 4 4 44
Wschodni Szlak 4 3 2 2,8 3 3 4 3,3
Rowerowy
Green Velo
Pomorski Szlak 4 4 3 3,6 4 3 3 3,4
Kajakowy
Wielka Petla 3 4 3 3,4 3 3 3 3,0
Wielopolski

Zrédto: Opracowanie wiasne

Legenda:

Ocena — okresla sity oddziatywania danego czynnika (bez relacji z pozostatymi czynnikami) w skali 1-5, gdzie 1 to brak
oddziatywania, a 5 to bardzo silne oddziatywanie.

Waga — okresla znaczenie danego czynnika w relacji do pozostatych. Jest podawana w procentach, kazdej ze zmiennych
(konkurencyjnosci i atrakcyjnosci) przydzielono po 100%.

Index — suma srednich wazonych ocen w danej zmiennej (konkurencyjnosci i atrakcyjnosci), poszczegdlne srednie oceny
wazone sq iloczynem wagi i oceny. Index miesci sie w skali 1-5.

Najwyzej oceniono konkurencyjnos¢ szlaku Velo Baltica. Jest on, w odréznieniu od drugiego w
kolejnosci szlaku (Velo Matopolska), w catosci oddany do uzytku. Trzeci z omawianych szlakow
(Green Velo) wypada stabiej. Gtéwny powdd to gorsza infrastruktura, w tym fragmenty trasy
niespetniajgce standardéw, oraz staba dostepnos¢ komunikacyjna, w tym kolejowa. Obydwa szlaki
kajakowe oceniono podobnie — ich konkurencyjnos¢ jest na poziomie 3,4-3,6.

Za atrakcyjnos¢ najwyiszg note otrzymat szlak Velo Matopolska. Gtéwnie z racji jego regionalnego
charakteru i zasiegu, co utatwia jego komunikacje marketingowa. Bardziej ztozony jest przypadek
szlaku Velo Baltica, ktérzy zostat wytyczony przez trzy wojewddztwa. Zatem jego komunikacja i
zarzadzanie nim wymagajg sprawnej koordynacji pomiedzy tamtejszymi ROT-ami. Trzeci z
omawianych szlakéw rowerowych boryka sie z podobnym problemem.

Zaréwno Velo Matopolska, jak i Velo Baltica znajdujg sie w turystycznie atrakcyjnych rejonach Polski.
Przycigga to segmenty o duzej sile nabywczej, w tym obcokrajowcdéw, np. Niemcdow.

Podsumowanie

Tabela 9. Analiza konkurencyjnosci regionéw w turystyce rowerowej, kajakowej i kamperowej

5 NEr AR Turystyka Tu.rystyka Turystyka Suma punktéw
rowerowa kajakowa kamperowa
1. Dolnoslagskie 2,5 2 1,5 6
2. Kujawsko-Pomorskie 1.5 2,5 1,5 5,5
3. Lubelskie 2,5 2 1,5 6
4, Lubuskie 1 1,5 1 3,5
5. tddzkie 1,5 2 1 4,5
6. Matopolskie 3 2 2 7
7. Mazowieckie 1,5 2 1,5 5
8. Opolskie 1 1,5 1 3,5
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9. Podkarpackie 2 2 1,5 5,5
10. Podlaskie 2,5 3 1,5 7
11. Pomorskie 2,5 3 3 8,5
12. | Slaskie 2 1,5 1,5 5
13. | Swietokrzyskie 2 2 1,5 5,5
14. | Warminsko-Mazurskie 3 3 3 9
15. | Wielkopolskie 1,5 2,5 2,5 6,5
16. | Pomorze Zachodnie 3 3 3 9

Zrédto: Opracowanie wiasne
Legenda: Ocena konkurencyjnosci regionow 2 skali 1-3, gdzie 1 to staba, a 3 to bardzo mocna konkurencyjnos¢

Dominujaca pozycje w kazdej z trzech kategorii (rower, kajak, kamper) zajmujg te same regiony:

e Pomorze Zachodnie — wyrdznia sie najwyzszg w Polsce liczbg szlakéw kajakowych oraz ich
najwiekszg dtugoscia. Region ten jest chetnie odwiedzany przez Niemcdéw. Jednak wsréod
polskich rowerzystow i kajakarzy region ten ma opinie niewykorzystujgcego w petni swojego
potencjatu. Brak tam projektow sieciujgcych w rodzaju np. Wielkiej Petli Wielkopolski,

e Warminsko-Mazurskie — posiada gestg sie¢, dobrze ocenianych, szlakéw rowerowych, ktére
sg baza dla licznych ofert biur podrézy. W tym roku oddano do uzytku kolejng taka trase —
Mazurskg Petle Rowerowa. Kraina Wielkich Jezior Mazurskich jest jednym z turystycznych
driveréw Polski za granica, a sptyw Krutynig nalezy do kajakowego kanonu,

e Pomorskie — drogi wodne tego regionu wystepujg pod wspdlnym szyldem Pomorskich
Szlakéw Kajakowych. To niekwestionowany lider w turystyce kamperowej, z najwiekszg w
kraju liczbg kempingdéw przystosowanych do obstugi tego typu pojazdéw i laureatdw konkursu
»Mister Camping 2022”. Warto jednak wspomnie¢, ze spora czes¢ z tych kempingéw jest
traktowana przez kamperowcédw jako lokalizacja dtuzszego pobytu, a nie punkt na trasie.

Regiony te budzj silne skojarzenia z wypoczynkiem letnim, wakacjami nad wodg i natura. Sg to
najpopularniejsze letnie destynacje w kraju. Przebiega przez nie wazny szlak rowerowy — Via Baltica.

Druga grupe najwyzej ocenionych regiondw stanowia:

e Matopolska - gtdwnie dzieki Velo Matopolska, Dunajcowi w dwdch ostonach — wodnej i
rowerowej i dobrej jakosci infrastrukturze kamperowej,

e Podlasie - turystyczna atrakcyjno$¢ oparta na egzotyce, dzikiej naturze, z rozpoznawalnymi
szlakami kajakowymi, region chetnie odwiedzany przez zorganizowane grupy rowerzystéw,

o Wielkopolska - Wielka Petla Wielkopolski.

Zaden z obecnie funkcjonujacych szlakéw turystycznych nie ma charakteru multimodalnego, tak jak
ma to miejsce w przypadku Blue Valley. Jedynie wsrdd ofert touroperatoréw sa kilkudniowe wyjazdy
taczone — kilka dni na rowerze plus dzier w kajaku lub na odwrét. Niektdre rzeki, w tym Dunajec, Pilica
czy Warta, sg tak samo popularne wsréd kajakarzy i rowerzystow. Nie dotyczy to jednak Wisty, ktora
oprdcz Wislanej Trasy Rowerowej prawie w ogéle nie ma ofert dla kajakarzy i nie jest kojarzona z ta
forma turystyki. Suwalszczyzna i Roztocze rdwnie czesto sg celem podrdzy rowerzystéw co kajakarzy.
Jednak brakuje tam infrastruktury pobytowej dla kamperow.

Do potencjalnych przewag konkurencyjnych szlaku Blue Valley nad dostepnymi juz na rynku krajowym
produktami turystycznymi naleza:

e rozmach, wielka skala i spdjnos¢ przedsiewziecia — dtugos$¢ szlaku, wigczenie czterech
regiondw, baza dla trzech réznych srodkéw transportu, infrastruktura pobytowa, branding,
zintegrowana komunikacja marketingowa, zarzgdzanie, komercjalizacja i sprzedaz itp.,
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o bliskos¢ rynkéw emisyjnych, a w niektorych przypadkach takie przebieganie przez duze
skupiska potencjalnych uzytkownikdéw — Warszawa, Lublin, Rzeszéw, todz, Krakow, Kielce, co
zwieksza szanse np. na rozwdj turystyki weekendowej réwniez poza $cistym sezonem,

e produktowy i wizerunkowy potencjat Wisty — jako ,polskiego Dunaju”, ze szlakiem
rowerowym wzdtuz brzegdw, zabytkowymi miastami i obiektami potozonymi na trasie,
znaczeniem symbolicznym w polskiej kulturze i historii, tradycjami flisackimi itp.,

e nowoczesna infrastruktura — geste rozmieszczenie miejsc przyjaznych rowerzystom,
kajakarzom i kamperom. Wzorcowe wyposazenie dla tego typu obiektéw, w tej skali
niespotykane w Polsce,

e mozliwos¢ uprawiania turystyki kamperowej w wersji mobilnej — ,bycie w drodze” w
odréznieniu od bardziej statycznej formy (pobyt w jednym miejscu nad wodg) na Pomorzu,
Pomorzu Zachodnim i w Warminsko-Mazurskiem.

1.1.3. Analiza komunikacji — rower, kajak, kamper

Przeprowadzono analize poje¢ ,rower”, ,kajak’ oraz ,kamper”, tak aby wychwyci¢ konteksty, w
ktérych wystepujg one w dyskursie publicznym — w mediach tradycyjnych i spotecznosciowych.
Wytonit sie z tego obraz ztozony z 26 dyskurséw, ktére w réznym stopniu faczg sie z omawianymi
pojeciami.

Konteksty kulturowe pojecia ,,rower”

Rower jako symbol miejskiej rewolucji. Rower jako alternatywny $rodek transportu miejskiego oraz
symbol zmian zachodzacych w projektowaniu wspdtczesnych metropolii (rozwdj zréwnowazony,
smart city, zmniejszanie emisji zanieczyszczen do Srodowiska). Wytyczanie sieci tras rowerowych,
tworzenie wypozyczalni rowerdw i dopasowywanie miejskiej infrastruktury do wymagan
rowerzystow. Aktywizm miejski, rowerowe masy krytyczne, presja na rzecz wprowadzenia zmian
korzystnych dla rowerzystow.

Prowadzenie Aleksander G
(Cazeta Wyborcza)

ka 2019 godz18.00

lowe Centrum Kultury,
Y25

= Wykorzystanie roweru jako érodka
: transportu uzytkowego w miastach
= I 5L =i o 1 uu_ =

Bezpieczenstwo, wypadki. Doniesienia medialne, czesto w sensacyjnym tonie, na temat wypadkdw i
kolizji drogowych z udziatem rowerzystéw. W tym szczegdlnie prezentowane w TV filmy z ulicznych
kamer, dokumentujgce przekroczenie przepiséw przez kierowcow i rowerzystéw, czesto ze skutkiem
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Smiertelnym. Konflikty pomiedzy kierowcami a rowerzystami na tle korzystania ze wspdlnych drég.
Instrukcje, jak sie zabezpieczyé podczas jazdy na rowerze. Edukacja najmfodszych w tym zakresie.

Chciala wyprzedzi¢, potracita rowerzyste. Mezczyzna nie przezyt "(‘i‘::gm::gd:go;::zﬂ o i}

Efekt? Uszkoidozny rower i straty
na kilka tysiecy ztotych

Tajemnicza $mier¢ rowerzysty na drodze. To nie bylo potracenie B st anae

TVN24 | Krakéw 13 czerwea 2023, 10:56 Autor: ms/tok Zrodto: ten2d.pl

TVN24 | Bialystok 19 maja 2023,13:50 Autor: tméok Zrédio: tvn24.pl
Wypadek podczas wycieczki rowerowej. 10-latek wyjechal na jezdnie,
potracit go samochéd

TUM Warazawa | Nainawszs 2 sy 00 247 8 ol

Samotne wyprawy. Wielodniowe wyprawy organizowane samodzielnie — samotne lub w parach.
Smak przygody, wolnosci, poznawanie nowych miejsc, przetamywanie stabosci, budowanie wizerunku
twardzieli i relacjonowanie wyprawy we wtasnych kanatach w mediach spotecznosciowych. Rosngca
popularnosc tej formy aktywnosci rowniez wséréd kobiet.

Rafal Jurkowlaniec
Re

e

N

SAMOTNE JESIENNE
WYPRAWY

GDZIE WARTO SIE WYBRAC?

Widowisko medialne. Wieloetapowe wyscigi kolarskie staty sie medialnymi show, w ktérych
budowane jest napiecie niczym w filmowych thrillerach (rywalizacja heroséw, wsparcie ze strony ich
zespotow, doping kibicdw, niedozwolone wspomaganie, sukcesy i spektakularne porazki, kontuzje,
kraksy). Promocja regiondw, przez ktére przebiegajg wyscigi — efektowna sceneria dla kolarskiego
peletonu (lokowanie produktow). Komercjalizacja zawoddw sportowych.

ol |
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Rowerowa moda. Stroje kolarskie podlegajg takim samym prawom mody co zwykta odziez. Wazny
jest ich estetyczny wyglad, dopasowanie do sylwetki, zastosowanie innowacyjnych rozwigzan, marka
producenta, lecz przy jednoczesnym zapewnieniu funkcjonalnosci i wygody.

.
'SPADEK CENY

-
'SPADEK CENY WYPRZEDAZ 'SPADEK CENY ’

Spodenki na 10% z kodem Spodenki na Damskie krétkie Koszulka z krétkim Bielizna EKOI -40% Koszulki 10% z kodem 45%Kosz >

szelkach Gel V- SUMMER. Koszulk.. szelkach EKOL.. spodenki na... rekawem EKOI RO. SUNTECH EVO 2 Rowerowe Siroko. SUMMER. Koszulk Rowerowe Siroko... | (@)
250,83 24 249,99 21 34624 426,43zt 426,432 150,49 z4 65,20 1 217,002 499,99 21 217,002t

Ekoi Sportano.pl Ekoi Eko Ekoi Ekoi Siroko Sportano.pl Siroko

Poprzednio 475 Zt Bezptatna dostawa Poprzednio 710 Z} +44,19 } (dostawa) +44,19 2 (dostawa) Poprzednio 109 Zt +22,95 2} (dostawa) Bezptatna dostawa +22,95 24 (dostawa)
+44,19 zi (dostawa) +44,19 zt (dostawa) +44,19 zi (dostawa) (46) 47)

JAK UBRAC SIE NA
LATO?

Rywalizacja. Rywalizacja z innymi (tak na poziomie zawodowym, jak i amatorskim), pokonywanie
wtasnych stabosci, tamanie kolejnych barier. Udziat w wyscigach kolarskich, zawodach triathlonowych,
ustalanie celéw do osiagniecia, profesjonalizacja hobby, korzystanie z planéw treningowych i aplikacji
mobilnych. Dzielenie sie swoimi doswiadczeniami przez zawodowcéw i amatoréw — relacje, zdjecia.

GirirTr

PLAN TRENINGOWY

AKTUALNOSCI WYSCIG - PARTNERZY - GALERIA v SKLEP 3% £

Tourd:
TYDZIER 1 o REJESTRACJA
3 e

ARSKI
ATORSKI WYSCIG KOL. !
ORL‘E'I‘JII TOUR DE POLOGNE AMATOROW

WYSTARTUJ!

Y =/=/ /o8

Infrastruktura. Informacje medialne o nowych inwestycjach w infrastrukture rowerowg okraszone
liczbg kilometréw wybudowanych tras rowerowych i wydanych na ten cel srodkéw, w tym unijnych.
Uroczyste otwarcia nowych sciezek z udziatem mieszkancow i politykow.

EKOSTRADY S Y e OTWARCIE

STe R L ettad polnceinte et vl

STRATEGIA
REALIZACH

Soors czpst

o]
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Wspdlnie spedzony czas. Kilkugodzinne, weekendowe wyjazdy w gronie rodzinnym, przyjaciot,
znajomych, czesto pofaczone z biwakowaniem. Bikepacking, wielodniowe wyprawy organizowane
przez biura turystki aktywnej. Spotkania oséb dzielgcych pasje do rowerdw, wspdlne treningi i wyjazdy
na zawody. Potrzeba wspdlnie spedzonego czasu, integracji i relaksu.

W \kaowy
Wspomnienia na dwoch kélkach: :::;m:epomyslymmddnn:mwemwe o = ] N ; Informator dla rodzica g Mty
aktywnego dziecka

e Lo Spare Tman 2 10 D2me s e

Zdrowie, fitness. Rower symbolem zdrowego stylu zycia. Korzysci zdrowotne z jazdy na rowerze
(pozytywny wptyw na psychike, poprawa kondycji, utrata nadwagi). Bezpieczny dla organizmu wysitek
fizyczny. Spinningowe rowery treningowe statym elementem wyposazenia kazdego studia fitness.

Zdrowy Wplyw Jazdy
na Rowerze

Umacnia system
odparnotciowy

Redukuje stres

Redukuje za wysokie
Zmniejsza ryzyko ciénenie tetnicze,
choroby serca 2mniejszaryzyko

cukrzyo
Przyépiesza p. il
metabolizm Pomaga schudnac

DROWIE  SEKS  CIAZe  PSYCHE LB WIDED  KAUCULATORY  EYWIEN

Mssoat Toreure | r9wIs 13 SSCRESKSen 1T paSSIThSwS Ty [ S IOREE

Zdrowie na dwéch kétkach. Poznaj
podstawowe zalety jazdy na rowerze

Matariaty prosaws:

q ¥ Sprawy. e ta

Co daje jazda na rowerze - 6 korzysci dla Twojego ial a phy
samopoczucia funkcjonowanis naszeqo organizmu

Innowacje. Naped elektryczny jako najwazniejsza innowacja rowerowa ostatnich dekad. Rowery
elektryczne stajg sie coraz dostepniejsze, takze cenowo. Aplikacje mobilne do planowania i $ledzenia
treningdw, elektroniczne systemy zabezpieczania rowerdw itp.

PRO ROWERY JAZDY PROBNE W CALEJ SIECI PROROWERY.PL

= ROWER PRZETESTUJ
wceNiEkawatkapizzyaf - E=BIKE™

“ERITHRLFRoweR!
,}'F'ﬂ.mfsxvnvczuv )

*ZBMEAMT x 0%

e 20 RAT ==
o o\ 7 e
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Réznorodnosé. Duzy wybor typow rowerdw, zaleznie od preferencji jego uzytkownikéw, nawierzchni,
ceny itp. Rower jako forma wyrazenia swojego stylu zycia, podkreslenia indywidualnosci, miedzy
innymi poprzez przynaleznosé do subkultury rowerowej (np. mito$nicy MTB, sakwiarze).

€3 GORAL vs. SZOSA

TECHNIKA

Porady. Ich autorami sg zwykle dziennikarze branzowi, rowerowi blogerzy, profesjonalni kolarze,
producenci i dystrybutorzy rowerdw. Ich tematyka jest szeroka, obejmuje m.in. wskazéwki, czym sie
sugerowac przy wyborze sprzetu; recenzje z testéw nowych modeli; rekomendacje tras; podpowiedzi,
jak poprawié technike jazdy. Charakter poradnikowy majg fora internetowe rowerzystow.

5 PORAD JAK BYC [
LEPSZYM ‘5

ROWERZYSTA MTB

Rodzaje rowerdw. Jaki rower
kupi¢, aby pézniej nie zatowac
wyboru?

[CO—
1000-15 000z

(¢ e
SPRAWDZ

Konteksty kulturowe pojecia , kajak”

Wielka przygoda. Samotne przeptyniecie kajakiem przez Atlantyk (Aleksander Doba), kajakarstwo w
Srodku s$nieznej zimy (bloger Bartek Szaro), freestyle w kajaku (Redbull) to przyktady ekstremalnego
kajakarstwa. Adrenalina, wielka przygoda, zmaganie sie z wtasnymi stabosciami, tamanie stereotypow
(samotna wyprawa w wieku senioralnym, kajaki w zimie, kobieta na samotnej wyprawie itp.).
Funkcjonujg oferty komercyjne ,ekstremalnych sptywoéw kajakowych” dla grup.

Doba - kajaliem przez Atl 1 o ks

i Najdtﬁisz'y dy;ta ns pom
kajakiem na rzece w ciggu 24 godzin

REKORD POLSK| e
EE——

Dziko, blisko natury. Wyjatkowa, nowa perspektywa otaczajgcego swiata z kajaka (ze srodka rzeki),
najczesciej zawezona do rzeki, jej brzegéw i drzew. Podglagdanie zycia dzikiej natury, dzwieki natury,
spokojny, jednostajny ruch, umiarkowany wysitek fizyczny. To wszystko wprowadza w nastroj
btogosci. Tereny, przez ktére przebiegajg najpopularniejsze szlaki wodne, nie sg zdegradowane.
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Natura na wyciagniecie reki, czyli
dokad na kajaki?

Kajaki w miescie. To czes¢ wiekszego zjawiska rewitalizacji rzek w polskich miastach. Samorzady,
poprzez wydarzenia specjalne (np. Ster na Bydgoszcz) czy bezptatne kursy kajakowe i wypozyczanie
sprzetu, zachecajg mieszkancéow do wyptyniecia na szlaki wodne.

Wiostuj za darmo na Pradze! Bezptatne v~ Warszawski —
wypozyczalnie kajakéw nad jeziorkami & Kajak Miejski [

——— === Kajaki w Warszawie

Sptywy kajakowe. Sptyw kajakowy nalezy, obok gérskich wycieczek, plazowania nad morzem czy city
breakéw, do ikonicznych sposobdéw spedzania wakacji w Polsce. Oferty sptywdw sg dostepne w
roznych czesciach kraju. Kilkugodzinne i kilkudniowe. Media zamieszczajg listy topowych sptywdéw.

NAJCIEKAWSZE SPEYWY.

£67-4y7-22Y
WWW.KRJARIENPOLISWARCIE.PL 781-232-52Y

Sport wyczynowy. Doniesienia medialne na temat osiggnie¢ polskich zawodnikéow w kajakarstwie i
pozostatych dyscyplinach wodnych przy jednoczesnej ich matej rozpoznawalnosci.

ME: kajakarze powalcza o medale i kwaﬁka:je naigrzyska




Ekologia. Nieinwazyjny sposéb uprawiania turystyki, turystyka zréwnowazona. Przeptyniecie kajakiem
bywa jedynym sposobem na podziwianie obszaréw chronionych. Aspekt edukacyjny uprawiania
turystyki, obcowanie z naturg. Akcje sprzatania rzek z wykorzystaniem kajakéw jako potaczenie
przyjemnego z pozytecznym.

12 sposobow na ekologiczny sptyw kajakowy

§PRZATAN IE Sabina Sekowska, 20 kwletnia 2022
SWIATA 2.0

Spis tresci:

GDANSK 2022 e e
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5. Przygott
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9.b

Recenzje, porady. Opisy i rankingi najciekawszych sptywdw. Zdecydowanie rzadsze niz w przypadku
rowerdow porady dotyczgce doboru kajakéw — z racji tego, ze najczesciej sg one wypozyczane, a nie
kupowane. Préby popularyzacji kajakarskiego savoir vivre'u, szczegdlnie kierowane do debiutantow.
Ich nadawcami sg organizatorzy sptywow i wypozyczalnie kajakow.

15 najlepszych splywow kajakowych w Polsce. Kroluje Brda

0 kaiaki
9‘sekczwski

Savoir vivre, dobre maniery, ogtada i etykieta

wodniacka wsrod kajakarz
Etykieta kajakarza. Jak zachowac sie na sptywie kajakowym? ) ¥

. 17 marca2020 & StaraBabcia B Porady kajakowe
Sabina Sekowska, 24 sierpnia 2020

Konteksty kulturowe pojecia ,kamper”

Porady i wskazowki. Praktyczne wskazdwki na temat uzytkowania kamperdw, gtdwnie adresowane
do osdb, ktére jeszcze nie korzystaty z tego Srodka transportu. Recenzje i testy poréwnawcze modeli
kamperdw. Zasady bezpieczenstwa w trakcie podrézy. Rekomendacje tras i miejsc postojowych.
Rzeczowy jezyk, dane liczbowe, parametry techniczne, dobre rady prezentowane w punktach.

JUST A TRAVE.
Podréz kamperem
dla poczatkujacych

v justa Uazel o

B COrdlaningal e, s v i g e
POROWNANIE KAMPEROW
T, M =
a=q=%
EEEE

=

PARAMETRY

Zanim wypozyczysz kamper, musisz
zwroci¢ uwage na te rzeczy

Producant raongse cartige. Bruaner
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Samowystarczalnos¢. Wielofunkcyjnos¢ kampera — S$rodek transportu, miejsce noclegowe,
przechowywanie i przygotowywanie positkdw, przewozenie roweréw itp. Dom na 4 koétkach,
podstawowe wyposazenie pojazdu, dzieki ktéremu mozna wygodnie podrdzowacd.

WYPOSAZENIE
KAMPERA - CO
POWINNO BYC
STANDARDEM?

Blisko swojej pasji. Kamper jako utatwienie w realizacji outdoorowych pasji — surfowania,
wedkowania, narciarstwa, wspinaczki gérskiej itp. Baza do uprawiania tych aktywnosci.

Luksus na kétkach. Dobro luksusowe, ktérego wymiar praktyczny schodzi na dalszy plan. Rezydencje
na kotkach, przepych i bogactwo. Ich ceny idgce w miliony euro. Kampery rozmiarem zblizone do
autobusdw, a ich wnetrza przypominajace salony. Podkreslenie statusu materialnego jego wtascicieli
— odpowiednik luksusowych jachtéw. Przekaz — dobro niedostepne za zwyktego Kowalskiego.

Oto jeden z najdrozszych
kamperow 2022 roku. Za ponad 5
milionéw euro moze byé twéj!

ﬁ Robert Bematowicz

Moda na kampery. Pandemia wplyneta na wzrost popularnosci kamperéw. Pojazdy te staty sie
symbolem bezpiecznych wakacji, z dala od ludzkich skupisk i w poblizu natury. tamanie stereotypow
dotyczacych czasu korzystania z kamperéw — relacje z zimowych wypraw do osrodkdw narciarskich.

Rzucili$my sie na kampery. Ich

Kampery staja si¢ modne. Przyczynita Populamosé w ciagu roku wzrosta
tak, jak przez 5-10 lat

sie do tego pandemia

W ciggu roku pandemii popularno$é kamperow
wzrosta tak, jak w ciggu 5-10 lat. Liczba rejestracji
nowych domdéw na kétkach w 2020 r. i pierwszym
kwartale 2021 r. wzrosta o 300 proc., a uzywanych - o
165 proc. - napisano w pigtkowej analizie firmy HRE
Investments.
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Vanlife, czyli wolnos¢. Renesans hipisowskiego stylu zycia z typowym dla tego ruchu gestem
odrzucenia rutyny codziennosci i stabilizacji na rzecz nowych wrazen. Kultowy ,Ogoérek”, czyli
Volkswagen T2B Westfalia. Opowie$¢ o spetnieniu marzen — podrdzy dookota Swiata. Wartosci:
wolnos¢ podrdzowania, kontakt z naturg, spotkania z ludzmi na trasie, psychiczny reset, minimalizm i
ekologia. Wielomiesieczne, czasem kilkuletnie wyprawy par i rodzin z dzieémi. Alternatywa dla
osiadtego trybu zycia i tradycyjnych domoéw. Kanaty w mediach spotecznosciowych prowadzone przez
podrdznikéw. Wydarzenia, festiwale, spotkania mitosnikéw caravaningu.

NOMADLAND

DOM TO COS, CO NOSISZ W SOBIE

FILM CHLOE ZHAO

KAMPER Z CIEZAROWKI dia 5

ol § b w dsale

SALON 2018
(SR RIESIA

NIEUSTANNE

DAZENIE , .
— DO WOLNOSEI

Kamperowe DIY. Samodzielne przebudowy i modyfikacje pojazdéw (wygladu i wyposazenia),
dopasowanie ich do indywidualnych gustow i potrzeb, oryginalne, kreatywne rozwigzania. Nawigzania
do trendu zréb to sam, a jednoczesne famanie stereotypu caravaningu jako luksusowej turystyki.

kampera z busa i wyruszyé
w Swiat? =

American nomadland. Osiedla setek kamperdéw zlokalizowanych poza miastami sg jednym z symboli
amerykanskiego wykluczenia spotecznego i biedy. Zjawisko przedstawione w ksigzce i oskarowym
filmie ,,Nomadland”. Workamperzy jako wspdtczesni nomadzi.

"Nomadland". Dlaczego milion
Amerykanow zyje w autach?
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Podsumowanie

Styl zycia. Dla rowerdw i kamperéw wazny jest watek lifestylowy. Swiadczy o tym powszechnoéé
roweréw na ulicach metropolii jako codziennego srodka transportu, czy tez duza liczba subkultur
rowerzystow, ktdrzy wyrdzniajg sie nie tylko typem uzywanego pojazdu, ale i strojem, zachowaniem i
sposobem komunikowania sie ze soba. Vanlife pod wzgledem pragnienia nieustannego bycia w drodze
i poczucia wolnosci nawigzuje do ideatdw ruchu hipisowskiego. Dlatego warto uwzglednic style Zycia
zwigzane z rowerem, kajakiem i kamperem w komunikacji marketingowej nowego szlaku, aby lepiej
dopasowac sie do oczekiwan jego potencjalnych uzytkownikdow.

Minimalizm. taczy kazdego turyste, ktéry w przysztosci bedzie wyruszat na szlak, niezaleznie od srodka
transportu. W mysl zasady, ze masz tyle ze sobg, ile jeste$ w stanie zmiescié - w sakwach rowerowych,
na poktadzie kampera czy w schowkach kajaka. Na Blue Valley minimalizm wykraczaé moze jednak
poza umiejetnos¢ rozsadnego pakowania, stajac sie filozofig podrézowania.

Bezpieczenstwo i savoir vivre. Sposréd wymienionych dyskurséw dwa maja negatywny wydzwiek. Sg
to ,,American nomadland” oraz ,,Wypadki, bezpieczeristwo”. Pierwszy z nich jest odlegtym kulturowo,
wrecz egzotycznym obrazem ubdstwa i wykluczenia spotecznego, zaposredniczonym za pomocg
amerykanskich filméw i seriali. Podczas gdy drugi, przez wzbudzenie w odbiorcy szoku (filmy i zdjecia
z wypadkéw drogowych z udziatem rowerzystow), ma go zacheci¢ do wiekszej uwaznosci na trasie.
Warto wiaczyé tematyke bezpieczenstwa do komunikacji marketingowej Blue Valley, buduijgc
wizerunek szlaku jako eksperta w tej dziedzinie. Dotyczy to rdwniez popularyzacji zasad savoir vivre’u
w turystyce szlakowej.

Zréb sobie kamper. Dyskurs ,, Kamperowy DIY” pokazuje, ze korzystanie z tego srodka transportu nie
musi by¢ drogie i dostepne tylko dla oséb zamoznych. W_komunikacji marketingowej szlaku warto
pokazywac przyktady podréznikéw, ktdrzy sami zbudowali kampery za niewielkie pienigdze.

Offseason. W celu wydtuzenia sezonu turystycznego, na planowanym szlaku mozna nawigzaé¢ do
dyskurséw ,Wielka przygoda” oraz ,Samotne wyprawy”. Ich bohaterzy to podréznicy (rowerzysci i
kajakarze), dla ktérych zte warunki pogodowe nie sg przeszkodg w realizacji wtasnych pasji.
Ekstremalne przyktady w rodzaju zimowego sptywu kajakiem nie zwiekszg, zwtaszcza poczatkowo,
ruchu na szlaku. Ale moga przykué¢ uwage mediow i budowacd jego pozytywny wizerunek. Z czasem,
pozwolg oswoié sie z myslg o atrakcyjnosci szlaku takze poza sezonem.

Bycie razem. Potrzeba wspdlnego spedzania czasu jest obecna w wielu dyskursach, czego
najjaskrawszym przyktadem sg sptywy kajakowe, grupowe rajdy rowerowe czy wyjazdy kamperowe.
Zazwyczaj samotni podrdznicy rzadko decydujg sie na takie aktywnosci.

1.1.4. Analiza potencjatu partnerstwa do zaspokajania potrzeb i konkurowania o
klienta

Mianem interesariuszy okreslane s3 instytucje, organizacje, spotecznosci czy osoby prywatne, ktére
majg wptyw na funkcjonowanie szlaku Blue Valley oraz s zainteresowane efektami jego dziatalnosci.
Interesariusze majg rézne cele, dlatego wazne jest rozpoznanie ich potrzeb wobec planowanej
dziatalnosci szlaku, ale i mozliwosci wptywu na dziatania organizacji lub produktu.
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Oferte szlaku zmapowano podczas warsztatow z grupg projektowa. W mapowaniu uwzgledniono dwa
aspekty:

e poziom zainteresowania szlakiem,
e poziom wptywu na szlak.

Na tej podstawie zostang zaplanowane dziatania o réznym stopniu zaangazowania i natezenia:

e informowanie (komunikacja pasywna, m. in. za pomocg masowych Srodkéw przekazu,
mediéw spotecznosciowych),

e konsultowanie i zaangazowanie (ewaluacja, dialog, reagowanie na potrzeby),

e wspdtpraca (partnerstwa projektowe).

Wykres 5. Mapa interesariuszy i zalecenia dotyczqgce komunikacji z nimi

D.

F N

C.

Glowny obszar aktywnosci
organizacji - kluczowi
interesariusze

Interesariusze maja maty
wplyw na organizacje, ale
przejawiajg duze
zainteresowanie jej
dziatalnoscig

Zalecenie:
zarzadzaj kompleksowo
relacja

Zalecenie:
dbaj o satysfakcje

A.

B.

) Zainteresowanie
interesariuszy i ich wplyw sg
minimalne

Duzy wplyw przy matym
zainteresowaniu

ZAINTERESOWANIE

. Zalecenie:
informuj na biezaco

Zalecenie:
monitoruj

>
WPLYW

Zrédto: Struktura narzedzia do mapowania interesariuszy i definiowania formuty dialogu, Deloitte

Interesariusze oferty edukacyjnej
Cwiartka D. Zarzadzaj kompleksowo relacja:

Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej,
Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci,
samorzgdy wojewddzkie z regiondw tworzgcych szlak,
Panstwowe Gospodarstwo Wodne Wody Polskie,
5. Regionalne Dyrekcje Ochrony Srodowiska w Kielcach, Rzeszowie, Lublinie i Warszawie.
Cwiartka C. Dbaj o satysfakcje:
1. jednostki samorzadu terytorialnego — partnerzy projektu,
2. zarzady drég wojewddzkich na terenie regionéw tworzgcych szlak,
3. regionalne organizacje turystyczne z wojewddztw tworzacych szlak,
4. przedsiebiorcy z branzy turystyczne;.
Cwiartka B. Informuj na biezaco:

PwwnN e

mieszkancy regiondw, przez ktére przebiega szlak,

turysci korzystajacy ze szlaku,

biura podrdzy, touroperatorzy,

organizacje pozarzgdowe zajmujgce sie dbaniem o stan srodowiska naturalnego,

el
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Cwiartka A. Monitoruj:

parki krajobrazowe znajdujgce sie na terenie szlaku,

atrakcje turystyczne tworzace najblizsze otoczenie szlaku,
media, influencerzy, blogerzy,

przewoznicy kolejowi operujacy w regionach tworzgcych szlak.

1. Polska Organizacja Turystyczna,

s W

lokalne organizacje turystyczne dziatajgce w regionach tworzgcych szlak,

organizacje pozarzagdowe dziatajgce w obszarze rozwoju turystyki, krajoznawstwa, edukacji,
przewoznicy samochodowej komunikacji zbiorowej operujgcy na terenie szlaku,

lokalne grupy dziatania funkcjonujgce na terenie szlaku.

Tabela 10. Oczekiwania i korzysci gtdwnych interesariuszy szlaku

Interesariusze

Ministerstwo Funduszy
i Polityki Regionalne;j

Rodzaj ,interesu”, ktory taczy
interesariusza ze szlakiem Blue Valley
Efektywne wykorzystanie funduszy unijnych na stworzenie
ponadregionalnego produktu turystycznego, ktéry przyczyni sie do
zrownowazonego rozwoju wojewddztw Polski Wschodniej: lubelskiego,
mazowieckiego, podkarpackiego, swietokrzyskiego

Polska Agencja Rozwoju
Przedsiebiorczosci

Wsparcie rozwoju gospodarki i konkurencyjnosci Polski Wschodniej
poprzez powstanie nowego, wysokiej jakosci, trwatego,
ponadregionalnego produktu turystycznego. Nadanie impulsu
rozwojowego dla matych i srednich przedsiebiorstw na terenie
oddziatywania szlaku

Samorzady wojewddzkie
z regiondow tworzacych szlak

Rozwdj oferty turystycznej w regionach dzieki powstaniu
ponadregionalnego produktu turystycznego, zwiekszenie ruchu
turystycznego i przychoddw z nim zwigzanych, korzysci wizerunkowe

Paristwowe Gospodarstwo
Wodne Wody Polskie

Budowa infrastruktury turystycznej umozliwiajgcej bezpieczne korzystanie
z ciekdw wodnych, realizacja dziatan informacyjnych z zakresu ochrony
wad i racjonalnego korzystania z zasobow wsrod uzytkownikdow szlaku

Regionalne Dyrekcje Ochrony
Srodowiska w Kielcach,
Lublinie, Rzeszowie i
Warszawie

Zagospodarowanie srodowiska naturalnego na potrzeby turystyki zgodnie
z polityka ochrony przyrody. Mozliwosci podejmowania dziatan
informacyjnych dotyczacych ochrony srodowiska na szlaku

Jednostki samorzadu
terytorialnego — partnerzy
projektu

Zwiekszenie ruchu turystycznego, rozwdj przedsiebiorstw z branzy
turystycznej i okototurystycznej, korzysci wizerunkowe wynikajgce z
potozenia na szlaku, powstanie nowej infrastruktury turystycznej

Zarzady drég wojewddzkich
na terenie regionow
tworzacych szlak

Kompleksowe utrzymanie infrastruktury ,twardej” na szlaku
umozliwiajgce korzystanie z niej przez turystéw zgodnie z ustalonymi
standardami

Regionalne organizacje
turystyczne z wojewddztw
tworzacych szlak

Nowa oferta z zakresu turystyki aktywnej w regionie, zwiekszenie ruchu
turystycznego, mozliwos¢ wtgczenia sie w promocje i zarzgdzanie szlakiem,
wykorzystanie potencjatu szlaku w promocji oferty turystyczne;j,
dodatkowe miejsca pracy w branzy turystycznej i okototurystycznej,
zwiekszenie przychodow branzy

Przedsiebiorcy z branzy
turystycznej

Zwiekszenie przychodéw, mozliwosé rozwoju i poszerzenia oferty

Mieszkancy regiondw, przez
ktére przebiega szlak

Uzytkowanie infrastruktury szlaku podczas dojazdéw lokalnych oraz
rekreacji, korzysci wizerunkowe, wzrost zadowolenia z zamieszkiwanego
obszaru, wieksza rozpoznawalnos¢ lokalnego dziedzictwa

Turysci korzystajacy ze szlaku

Mozliwos¢ skorzystania z oferty rowerowej, kajakowej i kamperowej na
nowym, ponadregionalnym szlaku oferujgcym dobrg infrastrukture i bliski
kontakt z naturg
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Biura podrdézy, touroperatorzy

Gotowa, odpowiadajgca na potrzeby klientéw oferta produktowa, dajgca
mozliwosc zwiekszenia przychodow

Organizacje pozarzagdowe
zajmujace sie dbaniem o stan
srodowiska naturalnego

Realizacja na szlaku i na nowo powstatej infrastrukturze zadan oraz
projektow z zakresu ochrony srodowiska. Rozszerzenie bazy do
prowadzenia dziatan statutowych

Parki krajobrazowe
znajdujace sie na terenie
szlaku

Wykorzystanie ruchu turystycznego na szlaku do zwiekszenia zasiegu
oferty turystycznej, rekreacyjnej, edukacyjnej oraz promowania waloréw
krajobrazowych i kulturowych

Atrakcje turystyczne tworzgce
najblizsze otoczenie szlaku

Zwiekszenie przychoddw, mozliwos¢ wtgczenia sie do nowo powstatego
produktu turystycznego, korzysci wizerunkowe, synergia prowadzonych
wspolnie na szlaku dziatan cross-sektorowych

Media, influencerzy, blogerzy

Kontent medialny, zysk z reklam szlaku

Przewoznicy kolejowi
operujacy w regionach
tworzacych szlak

Wiekszy ruch pasazerski, w tym oséb podrézujgcych z rowerami,
mozliwos¢ opracowania, przez réznych przewoznikéw kolejowych,
wspolnej, promocyjnej oferty przewozowe;j

Polska Organizacja
Turystyczna

Powstanie nowego, ponadregionalnego produktu turystycznego, rozwdj
turystyki aktywnej, zwiekszenie ruchu turystycznego

Lokalne organizacje
turystyczne dziatajgce w
regionach tworzacych szlak

Zwiekszenie ruchu turystycznego, mozliwos¢ wykorzystania szlaku do
promowania produktéw z wtasnego obszaru, wtaczenia ich do oferty
szlakowej

Organizacje pozarzagdowe
dziatajace w obszarze rozwoju
turystyki, krajoznawstwa,
edukacji

Realizacja na szlaku oraz nowo powstatej infrastrukturze zadan z zakresu
turystyki, krajoznawstwa, edukacji. Rozszerzenie bazy do prowadzenia
dziatan statutowych

Przewoznicy samochodowej
komunikacji zbiorowej
operujace na terenie szlaku

Zwiekszenie ruchu pasazerskiego, w tym oséb podrdzujgcych z rowerami,
mozliwos¢ zapewnienia dojazdu dla turystow do miejsc, gdzie nie ma sieci
kolejowej

Lokalne grupy dziatania
funkcjonujace na terenie
szlaku

Wykorzystanie ruchu turystycznego wygenerowanego przez szlak do
promowania produktéw turystycznych oraz dziedzictwa materialnego i
niematerialnego z obszaru dziatania LGD

Zrédto: Opracowanie wiasne

1.1.5. Analiza dostepnosci komunikacyjnej szlaku

W celu poznania potrzeb i preferencji turystéw, dotyczacych sposobu dotarcia na szlak oraz
przemieszczania sie po jego atrakcjach, zapytano respondentéw ogdlnopolskiego badania®®, w jaki
spos6b docierajg na miejsce swojej wycieczki rowerowej lub kajakowej. W badaniu ilosciowym wzieli
udziat Polacy, ktérzy w ciggu ostatnich dwdch lat co najmniej raz wybrali sie na wycieczke rowerowa
lub kajakowa poza miejsce swojego zamieszkania. Uczestnicy badania mogli wskaza¢ wiecej niz jeden

Srodek transportu, jesli korzystali z rdznych sposobdéw dotarcia do miejsca rozpoczecia wyprawy.

16 Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, podstawa: osoby, ktére jezdzg na wycieczki rowerowe lub

sptywy, n=622, Smartscope
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Wykres 6. Sposoby dojazdu na miejsce

P3. Jak zazwyczaj docierasz na miejsce startu swojej wycieczki rowerowej lub
jednostkg wodng, np. kajakiem? Wskaz wszystkie pasujace odpowiedzi.

58%

55%
25%
13% 12%
o [
samochaod rower pociag komunikacja inne nigdzie nie
miejska/ PKS dojezdzam - trasa

rozpoczyna sie
koto mojego
domu

Podstawa: osoby, ktore jezdzg na wycieczki rowerowe badz sptywy, n=622

Zrédto: Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, Smartscope

Badani preferujq gtéwnie samochdéd jako srodek transportu. Niewiele mniej wskazan, lecz nadal
powyzej 50%, otrzymat rower. 12% oséb mieszka w bezposredniej bliskosci szlakéw, wiec nie musi do
nich dojezdzac. Oznacza to, ze duza czes¢ turystéw aktywnych korzysta ze szlakéw rowerowych i
wodnych w najblizszej okolicy.

Otoczenie Blue Valley zamieszkuje duza populacja - Metropolia Warszawska i inne miasta na prawach
powiatu, osrodki zwiekszonej recepcji turystycznej np. Kazimierz Dolny i Sandomierz. Dlatego istnieje
duze prawdopodobienstwo, ze rower pozostanie waznym srodkiem transportu w drodze na szlak. Co
czwarty badany wskazat podrdz pociggiem jako sposdb dotarcia do miejsca rozpoczecia wyprawy
rowerowe] lub kajakowej. Na samochodowa komunikacje zbiorczg, tj. autobusy miejskie lub
dalekobiezne, wskazato 13% badanych.

We wspédtpracy z samorzagdami wojewddztw, przez ktdre przebiegac bedzie szlak, zidentyfikowano 13
hubow komunikacyjnych zapewniajgcych dostep do niego za pomocg komunikacji publicznej.

e Mazowieckie: Ptock, Nowy Dwér Mazowiecki (z lotniskiem w Modlinie), Warszawa,
e Lubelskie: Lublin, Deblin, Putawy, Krasnik,

e Swietokrzyskie: Sandomierz, Busko-Zdréj, Kielce,

o Podkarpackie: Tarnobrzeg, Rzeszow, Przemysl.
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llustracja 3. Huby komunikacyjne na Blue Valley

N

Nowy Dwér Mazowiecki

Ptock

Warszawa
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~) Sandomierz
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Rzeszow

i Przemysl

Zrédto: Opracowanie wiasne

Przeanalizowano kazdy z hubéw pod wzgledem dotarcia kolejg, zbiorowg komunikacjg autobusowg
oraz lotnicza. Wskazano na:

e potozenie hubdw na szlaku,

e potaczenia drogowe z gtdwnymi miastami w kraju,

e funkcjonujgce udogodnienia na dworcach dla podrdzujgcych z rowerami oraz oséb z
niepetnosprawnosciami,

e liczbe potaczen kolejowych miedzymiastowych i regionalnych,

e liczbe potgczen autobusowych z gtdwnymi miastami w Polsce,

e obecnosc¢ lokalnych przewoznikow,

o liczbe lotniczych potgczen krajowych i zagranicznych.

Zebrano zasady dotyczgce przewozenia rowerdw obowigzujgce u gtdwnych przewoznikéw
kolejowych i autobusowych. Ponizsza liczba potaczen byta obowigzujgca w okresie powstawiania
niniejszego dokumentu, czyli w IV kwartale 2023 r.

Tabela 11. Dostepnosc¢ komunikacyjna hubow na Blue Valley

Huby Dostepnos¢ komunikacyjna hubow
Kolej Autobusy Lotniska
Ptock X X
Nowy Dwér Mazowiecki X X X
Warszawa X X X
Deblin X X
Putawy X X
Lublin X X X
Krasnik X X
Sandomierz X X
Tarnobrzeg X X
Busko-Zdrdgj X X
Kielce X X
Rzeszéw X X X
Przemysl X X

Zrédto: opracowanie wtasne
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Dostepnos¢ komunikacyjna hubéw na Blue Valley

Tabela 12. Dostepnos¢ komunikacyjna hubdw na Blue Valley — Ptock

Nazwa hubu (miejscowosci)

Opis miejscowosci

Potozenie — przyblizona
odlegtos¢ od przebiegu szlaku
Potaczenie drogowe z resztg
regionu i kraju

Kolej - udogodnienia dla
podrézujgcych (na miejscu)

Kolej — liczba potaczen

Kolej — potaczenie bezposrednie
Kolej — potaczenia z innymi
hubami

Autobusy — potgczenia
bezposrednie z gtéwnymi
miastami

Autobusy — lokalni przewoznicy

‘ Ptock

wojewddztwo mazowieckie, liczba mieszkarncéw: 117 573, miasto na
prawach powiatu

lezy na szlaku Blue Valley

35 km do autostrady A1, drogi krajowe 60 i 62, drogi wojewddzkie 559,
562564

na dworcu: zjazdy, windy, parkingi rowerowe, wejscie dostepne dla oséb
na wozkach, toaleta dla oséb z niepetnosprawnosciami, parking dla oséb
na wozkach

kategorie: liczba potaczen miedzymiastowych: 5, regionalnych: 23

pofaczenia z gtéwnymi miastami: Warszawa, tédz, Katowice

liczba potaczen bezposrednich pomiedzy hubami dziennie: Warszawa: 4.

Warszawa: 19, Rzeszow: 1, Kielce: 1, Wroctaw: 1

Tumbus: http://tumbus.pl/

przejazd do Wroctawia: https://powiat-
plock.pl/images/rozklady_jazdy/plock-wroclaw.pdf
wewnetrzne komunikacje gminne:
https://plockibus.pl/25359/wewnetrzne-komunikacje-gminne/

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie materiatéw dostepnych w internecie i otrzymanych od lokalnych podmiotéw

Tabela 13. Dostepnos¢ komunikacyjna hubéw na Blue Valley — Nowy Dwdér Mazowiecki (z lotniskiem w Modlinie)

Nowy Dwaér Mazowiecki (z lotniskiem w Modlinie)

Nazwa hubu (miejscowosci)

Opis miejscowosci

Potozenie — przyblizona
odlegtos¢ od przebiegu szlaku
Potaczenie drogowe z reszty
regionu i kraju

Kolej - udogodnienia dla
podrézujgcych (na miejscu)

Kolej — liczba potaczen

Kolej — potgczenie bezposrednie

Kolej — potgczenia z innymi
hubami

Autobusy — potgczenia
bezposrednie z gtdwnymi
miastami

Autobusy — lokalni przewoznicy

wojewodztwo mazowieckie, liczba mieszkancow: 28 564, miasto na
prawach powiatu

lezy na szlaku Blue Valley

30 km od autostrady A2, droga ekspresowa: S7, drogi krajowe: 62, 85,
drogi wojewddzkie: 630, 631

na dworcu: miejsca postojowe dla rowerdw wraz z zadaszeniem (wiata),
windy, parking dla oséb na wdzkach, wejscie dostepne dla oséb na
wozkach.

kategorie: liczba potaczen miedzymiastowych: 46, regionalne: 134

potaczenia z gtéwnymi miastami: Warszawa, Krakéw, Lublin, £t6dz, Kielce,
Katowice, Zakopane, Olsztyn, Gdynia, Bydgoszcz

liczba pofaczen bezposrednich pomiedzy hubami dziennie: Deblin: 2,
Putawy: 2, Warszawa: 85, Kielce: 5.

miasto nie posiada dworca autobusowego. Warszawa-Modlin:
Warszawa: 35, Krakéw: 1, £6dz: 4, Wroctaw: 2, Lublin: 6, Rzeszéw: 1

Polonus: https://pkspolonus.pl/linie-lokalne/tabliczki-
przystankowe/nowy-dwor-mazowiecki

Contbus: https://www.contbus.pl/ (przewoznik do Lublina)
Stalko: https://www.stalko.net.pl/linie-regularne.html
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Samoloty

Przejazdy autobusowe bez nazw: https://wirtualnynowydwor.pl/rozklad-
jazdy-autobusow/

Contbus: https://bilety.contbus.pl/

z Warszawy - Modlin odlatuje jedynie Ryanair. Liczba potgczen: 72

loty miedzynarodowe to: Grecja, Butgaria, Wtochy, Austria, Niemcy,
Francja, Hiszpania, Portugalia, Wielka Brytania, Szwecja, Norwegia, Cypr,
Teneryfa, Majorka, Sardynia, Korfu, Kreta.

loty krajowe: Szczecin: 2 razy w tygodniu (aktualnie dostepny jedynie
marzec 2024 rok).

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie materiatéw dostepnych w internecie i otrzymanych od lokalnych podmiotéw

Tabela 14. Dostepnosc¢ komunikacyjna hubdw na Blue Valley — Warszawa

Nazwa hubu (miejscowosci)

Opis miejscowosci

Potozenie — przyblizona
odlegtos¢ od przebiegu szlaku
Potfaczenie drogowe z resztg
regionu i kraju

Kolej - udogodnienia dla
podrézujgcych (na miejscu)

Kolej — liczba potaczen
Kolej — potaczenie bezposrednie

Kolej — potaczenia z innymi

hubami

Autobusy — potgczenia

bezposrednie z gtéwnymi
miastami
Autobusy — lokalni przewoznicy

Samoloty

‘ Warszawa

wojewodztwo mazowieckie, liczba mieszkarncow: 1 861 975, miasto na
prawach powiatu.

lezy na szlaku Blue Valley

autostrada A2, drogi ekspresowe S2, S7, S8 i S17, drogi krajowe 2, 7, 17,
61, 79, 92, drogi wojewddzkie 580, 629, 631, 633, 634, 637, 706, 711,
717,719, 724, 801, 898

na dworcu centralnym: zjazdy, ruchome chodniki na perony, parkingi
rowerowe, toaleta dla oséb na wézkach, winda dla oséb z
niepetnosprawnosciami, parking dla oséb niepetnosprawnosciami

kategorie: liczba pofaczen miedzynarodowych: 11, miedzymiastowych:
115 regionalnych: 209

potaczenia z gtdwnymi miastami: Krakéw, Lublin, £édz, Rzeszéw, Wroctaw,
Katowice.

liczba pofaczen bezposrednich pomiedzy hubami dziennie z Warszawy
Centralnej: Deblin: 3, Nowy Dwér Mazowiecki: 37, Ptock: 1, Rzeszéw: 2,
Przemysl: 1

Krakow: 19, Lublin: 18, t6dz: 15, Rzeszow: 17, Kielce: 13, Biatystok: 20,
Wroctaw: 14, Katowice: 6

Contbus: https://bilety.contbus.pl/
Dworzec autobusowy Warszawa Zachodnia: https://dawz.pl/

liczba bezposrednich potaczen krajowych dziennie (10 portéw
lotniczych): Rzeszéw: 5, Wroctaw: 6, Zielona Géra: 1, Poznan: 3, Lublin: 1,
Krakow: 6, Katowice: 4, Gdansk: 5, Bydgoszcz: 1, Szczecin: 2
bezposrednie potaczenia miedzynarodowe (142 portéw lotniczych w 59
krajach): Grecja, Hiszpania, Niemcy, Belgia, Stany Zjednoczone, Dubaj,
Norwegia, Finlandia, Islandia, Dania, Gruzja, Portugalia, Wielka Brytania,
Szwecja, Wtochy, Francja, Czechy, Korea Potudniowa, Macedonia, Turcja,
Izrael, Albania, Austria, Zanzibar.

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie materiatéw dostepnych w internecie i otrzymanych od lokalnych podmiotéw

Tabela 15. Dostepnosc¢ komunikacyjna hubéw na Blue Valley — Deblin

Nazwa hubu (miejscowosci)

Opis miejscowosci
Potozenie — przyblizona
odlegtos¢ od przebiegu szlaku

Pofaczenie drogowe z reszta
regionu i kraju

| Deblin

wojewoddztwo lubelskie, liczba mieszkarncow: 16 058

Deblin lezy na szlaku Blue Valley

droga krajowa 48, droga wojewddzka 801, 8,5 km do drogi ekspresowej
S17
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Kolej - udogodnienia dla
podrézujacych (na miejscu)

Kolej — liczba potaczen
Kolej — potaczenie bezposrednie

Kolej — potgczenia z innymi
hubami

Autobusy — potgczenia
bezposrednie z gtdwnymi
miastami

Autobusy — lokalni przewoznicy

na dworcu: windy, parking dla oséb z niepetnosprawnosciami, wejscie dla
0s6b z niepetnosprawnosciami, brak parkingu dla rowerzystéw (rowery
podpinane sg do ogrodzenia na terenie dworca)

kategorie: liczba potaczen miedzymiastowych: 68, regionalnych: 20

potaczenia bezposrednie z gtdwnymi miastami: Warszawa, Krakow, Lublin,
t6dz, Rzeszow, Kielce, Wroctaw.

potaczenia bezposrednie pomiedzy hubami: Putawy: 26, Krasnik: 2, Nowy
Dwoér Mazowiecki: 3, Warszawa: 38, Kielce: 1, Rzeszoéw: 2, Tarnobrzeg: 2

Warszawa: 3, Lublin: 6

Banachbus: https://banachbus.pl/

Bptour.pl: http://www.bptour.pl/index.html

Stanbus: http://www.stanbus.info/deblin _pulawy.htm
BTS(Biuro Turystyki Szkolnej): http://btszal.pl/rozklady.php

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie materiatéw dostepnych w internecie i otrzymanych od lokalnych podmiotéw

Tabela 16. Dostepnos¢ komunikacyjna hubdéw na Blue Valley — Putawy

Nazwa hubu (miejscowosci) ‘ Putawy

Opis miejscowosci

Potozenie — przyblizona
odlegtos¢ od przebiegu szlaku
Potfaczenie drogowe z resztg
regionu i kraju

Kolej - udogodnienia dla
podrézujgcych (na miejscu)

Kolej — liczba potaczen

Kolej — potaczenie bezposrednie

Kolej — potaczenia z innymi

hubami

Autobusy — potgczenia
bezposrednie z gtdwnymi
miastami

Autobusy — lokalni przewoznicy

wojewodztwo lubelskie, liczba mieszkancow: 44 504

Putawy lezg na szlaku Blue Valley

droga ekspresowa S12, drogi wojewddzkie 801, 824, 847, 851

na dworcu: winda, parking rowerowy, parking dostepny dla oséb na
wozkach, wejscie dostepne dla oséb na wdzkach

liczba potaczen regionalnych: 24

pofaczenia z gléwnymi miastami: Lublin, Warszawa, Wroctaw, Bydgoszcz,
Rzeszéw Poznan

potaczenia bezposrednie pomiedzy hubami: Deblin: 12, Lublin: 11

Warszawa: 19, Krakow: 2, Lublin: 77, £tédz: 2, Kielce: 2

Regiotravel: https://regiotravel.eu/
Stanbus: http://www.stanbus.info/
Naturbus: http://naturbus.pl/

Bptour: http://www.bptour.pl/index.html

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie materiatéw dostepnych w internecie i otrzymanych od lokalnych podmiotéw

Tabela 17. Dostepnosc¢ komunikacyjna hubow na Blue Valley — Lublin

Nazwa hubu (miejscowosci)

Opis miejscowosci

Potozenie — przyblizona
odlegtos¢ od przebiegu szlaku
Pofaczenie drogowe z reszta
regionu i kraju

Kolej - udogodnienia dla
podrdzujgcych (na miejscu)

Lublin

wojewodztwo lubelskie, miasto na prawach powiatu, liczba
mieszkancéw: 342 681

45km w linii prostej od szlaku Blue Valley

drogi ekspresowe S12, S17, S19; droga krajowa 82; drogi wojewddzkie:
809, 822, 830, 835

dziata tablica z dotykowym planem dworca oraz naktadki na porecze z
informacjami w alfabecie Braille'a. Sg Sciezki naprowadzajace, ktore
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Kolej — liczba potaczen

Kolej — potaczenie bezposrednie

Kolej — potgczenia z innymi
hubami

Autobusy — potgczenia
bezposrednie z gtdwnymi
miastami

Autobusy — lokalni przewoznicy

Samoloty

utatwig droge osobom niewidomym i niedowidzgcym, windy na perony,
skrytki samoobstugowe, stojak na rowery.

kategorie: liczba potaczen miedzynarodowych: 2, miedzymiastowych: 30,
regionalne: 26

potaczenia z gtownymi miastami: Warszawa, Krakéw, todz, Kielce,
Katowice, Bydgoszcz

liczba potaczen bezposrednich pomiedzy hubami dziennie: Warszawa: 14,
Deblin: 15, Pufawy: 31, Krasnik: 15, Tarnobrzeg: 8, Kielce: 6, Rzeszow: 10.

Warszawa: 17, Krakéw: 5, £édz: 3, Wroctaw: 2, Rzeszéw: 5

Softtravel: https://softtravel.pl/kup-bilet-on-line/
Tanibus: https://www.tanibus.com/

Omegabus: http://omegabus.pl/

Transbus: https://www.trans-bus.com/

Kewin: https://www.kewin.pl/

Kazanbus: http://www.kazanbus.pl/index.html
Markpol: https://busy-krasnystaw-lublin.pl/
Expressbus: http://www.expressbus.pl/

potfaczenia krajowe: Warszawa (3x w tygodniu), Gdarisk (2x w tygodniu)
Liczba bezposrednich potgczen miedzynarodowych w tygodniu: Dublin: 3,
Londyn: 11, Bergamo: 2

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie materiatéw dostepnych w internecie i otrzymanych od lokalnych podmiotéw

Tabela 18. Dostepnos¢ komunikacyjna hubdw na Blue Valley — Krasnik

Nazwa hubu (miejscowosci)

Opis miejscowosci

Potozenie — przyblizona
odlegtosc od przebiegu szlaku
Potfaczenie drogowe z resztg
regionu i kraju

Kolej - udogodnienia dla
podrézujgcych (na miejscu)
Kolej — liczba potaczen

Kolej — potgczenie bezposrednie

Kolej — potgczenia z innymi
hubami

Autobusy — potgczenia
bezposrednie z gtéwnymi
miastami

Autobusy — lokalni przewoznicy

‘ Krasnik

wojewoddztwo lubelskie, liczba mieszkancow: 36 870

28,5 km

drogi ekspresowa S19, droga krajowa 74, droga wojewddzka 833

wiata dla 30 rowerdw i stacja naprawcza, wejscie dostepne dla oséb na
wdzkach.

liczba potaczen miedzymiastowych: 8, regionalnych: 17

potaczenia z gtdwnymi miastami: Warszawa, Krakéw, Lublin, Rzeszéw,
Wroctaw, Katowice

potaczenia bezposrednie pomiedzy hubami:
Warszawa: 2, Rzeszéw: 7, Tarnobrzeg: 6

Putawy: 2, Deblin: 2,

Warszawa: 5, Krakow: 6, Lublin: 47, Rzeszéw: 5, Katowice: 2, Sandomierz:
2, Tarnobrzeg: 1

Luckybus: https://www.luckybus.pl/

Marcel: https://marcel-bus.pl/

Wiz-przewozy: http://www.wiz-przewozy.pl/
Arjabus: https://www.arjabus.pl/

Tanibus: https://www.tanibus.com/

Sinbus: https://sinbus.com.pl/

Wirabus: http://www.wirabus.pl/

loker: http://przewozy-joker.pl/rozklad-jazdy.html
Jumbo: http://btjumbo.pl/1-al-o_firmie.html

Aga: https://www.facebook.com/przewoz.osob.aga/?locale=pl PL
Omegabus: http://omegabus.pl/

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie materiatéw dostepnych w internecie i otrzymanych od lokalnych podmiotéw
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Tabela 19. Dostepnosc¢ komunikacyjna hubdw na Blue Valley — Sandomierz

Nazwa hubu (miejscowosci) ‘ Sandomierz

Opis miejscowosci wojewddztwo Swietokrzyskie, liczba mieszkaricow: 21 586

Potozenie — przyblizona
odlegtosc od przebiegu szlaku

lezy na szlaku Blue Valley

Potaczenie drogowe z resztg
regionu i kraju

65 km do autostrady A4, drogi krajowe 77 i 79, drogi wojewddzkie 723,
777.

Kolej - udogodnienia dla
podrdzujgcych (na miejscu)

na dworcu: winda, parking dla oséb na wdézkach, wejscie dla oséb na
wozkach

kategorie: liczba potaczen miedzymiastowych: 4, regionalnych: 4

(GIET RN eI EIrAT NIV A e =il  potaczenia z gtdwnymi miastami: Warszawa, Rzeszow, Przemysl

Kolej — potaczenia z innymi
hubami

liczba potaczen bezposrednich pomiedzy hubami dziennie: Warszawa: 2,
Rzeszow: 2, Przemysl: 2, Tarnobrzeg: 2

Autobusy — potgczenia
bezposrednie z gtéwnymi
miastami

Warszawa: 5, Krakow: 15, Lublin: 5, £6dz: 1, Rzeszéw, Kielce: 5, Katowice:

|
Kolej — liczba potaczen ‘
|
!

01 do ISR (o] Gl N9\ erAsI[aA Poltrans: https://poltrans.eu/bus-autobus-sandomierz-warszawa/
Jotkabus: https://jotkabus.pl/
Transhans: https://transhans.pl/
Tanibus: https://www.tanibus.com/
Softtravel: https://softtravel.pl/
Dianabus: https://dianabus.pl/
Efectbus: https://www.efectbus.pl/
Majabusy: https://majabusy.pl/pl/rozklady-jazdy.html

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie materiatéw dostepnych w internecie i otrzymanych od lokalnych podmiotéw

Tabela 20. Dostepnosc¢ komunikacyjna hubow na Blue Valley — Tarnobrzeg

Nazwa hubu (miejscowosci) ‘ Tarnobrzeg

Opis miejscowosci wojewddztwo podkarpackie, liczba mieszkanicéw: 44 156, miasto na
prawach powiatu

Potozenie — przyblizona
odlegtos¢ od przebiegu szlaku

lezy na szlaku Blue Valley

Potaczenie drogowe z reszty
regionu i kraju

60 km do autostrady A4, droga krajowa 9, drogi wojewddzkie 723, 758,
871, 985

Kolej - udogodnienia dla
podrdzujgcych (na miejscu)

budynek dworca jest zamkniety, nieczynny, brak udogodnien dla
rowerzystow

Kolej — liczba potaczen kategorie: liczba potaczen miedzymiastowych: 4, regionalnych: 15

potaczenia z gtdwnymi miastami: Warszawa, Lublin, Rzeszéw, Szczecin

Kolej — potaczenia z innymi
hubami

liczba potaczen bezposrednich pomiedzy hubami dziennie: Deblin: 2,
Putawy: 2, Krasnik: 5, Warszawa: 2, Sandomierz: 3, Rzeszéw: 9

Autobusy — potfaczenia
bezposrednie z gtdwnymi
miastami

Kolej — potaczenie bezposrednie ‘
Warszawa: 1, Krakow: 3, Lublin: 2, Rzeszow: 3

1o SIS (o] Gl TN TP oy AsI[aA Jotkabus: https://jotkabus.pl/
Transhans: https://bilety.transhans.pl/

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie materiatéw dostepnych w internecie i otrzymanych od lokalnych podmiotéw
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Tabela 21. Dostepnos¢ komunikacyjna hubéw na Blue Valley — Busko-Zdréj

Nazwa hubu (miejscowosci)

Opis miejscowosci

Potozenie — przyblizona
odlegtosc od przebiegu szlaku
Potaczenie drogowe z resztg
regionu i kraju

Kolej - udogodnienia dla
podrdzujgcych (na miejscu)
Kolej — liczba potaczen

Kolej — potaczenie bezposrednie
Kolej — potaczenia z innymi
hubami

Autobusy — potgczenia
bezposrednie z gtéwnymi
miastami

Autobusy — lokalni przewoznicy

‘ Busko-Zdroj

wojewddztwo Swietokrzyskie, liczba mieszkaricow: 16 428

35 km do drogi ekspresowej S7, droga krajowa 73, drogi wojewddzkie
767,776,973

budynek dworca jest zamkniety, brak udogodnien

kategorie: liczba potaczen regionalnych: 8

pofaczenia z gtéwnymi miastami: Czestochowa, Katowice

liczba potaczen bezposrednich pomiedzy hubami dziennie: Kielce: 7

Warszawa: 2, Krakow: 3, Lublin: 1, £6dz: 3, Rzeszéw: 3, Kielce: 10,
Katowice: 2

Matbus: https://www.mat-bus.pl/index.php/pl/

Softtravel: https://softtravel.pl/

Muszkieter: https://www.muszkieter.pl/

MPK Kielce: https://ztm.kielce.pl/rozkad-jazdy-sp-429094646.html

ttbus: https://ll-bus.pl/

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie materiatéw dostepnych w internecie i otrzymanych od lokalnych podmiotow

Tabela 22. Dostepnosc¢ komunikacyjna hubow na Blue Valley — Kielce

Nazwa hubu (miejscowosci)

Opis miejscowosci

Potozenie — przyblizona
odlegtosc od przebiegu szlaku
Potaczenie drogowe z reszty
regionu i kraju

Kolej - udogodnienia dla
podrézujgcych (na miejscu)
Kolej — liczba potaczen

Kolej — potgczenie bezposrednie

Kolej — potaczenia z innymi
hubami

Autobusy — potgczenia
bezposrednie z gtéwnymi
miastami

Autobusy — lokalni przewoznicy

‘ Kielce

wojewodztwo Swietokrzyskie, liczba mieszkancow: 183 885, miasto na
prawach powiatu.

13,5 km

drogi ekspresowe S7, S74, drogi krajowe 73 i 74, droga wojewddzka 745

na dworcu: brak udogodnien, dworzec w remoncie

kategorie: liczba potaczen miedzymiastowych: 29, regionalnych: 50

potaczenia z gtdwnymi miastami: Warszawa, Krakéw, Lublin, Wroctaw,
Katowice, Zakopane, Swinoujscie

liczba potfaczen bezposrednich pomiedzy hubami dziennie: Deblin: 1,
Putawy: 7, Nowy Dwor Mazowiecki: 5, Warszawa: 9, Busko-Zdréj: 4

Warszawa: 13, Krakow: 13, Lublin: 1, £tédz: 3, Rzeszow: 4

Dianabus (Trans Bonanza): https://dianabus.pl/
Odjazdy lokalnych buséw z dworca przy ul. Czarnowskiej:
https://dworzec.kielce.pl/rozklad-jazdy-dworzec-autobusowy.html

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie materiatéw dostepnych w internecie i otrzymanych od lokalnych podmiotéw

Tabela 23. Dostepnosc¢ komunikacyjna hubdw na Blue Valley — Rzeszow

Nazwa hubu (miejscowosci) ‘ Rzeszéw

Opis miejscowosci wojewodztwo podkarpackie, liczba mieszkancéw: 197 181, miasto na

prawach powiatu

30 km

Potozenie — przyblizona
odlegtos¢ od przebiegu szlaku
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https://www.mat-bus.pl/index.php/pl/
https://softtravel.pl/
https://www.muszkieter.pl/
https://ztm.kielce.pl/rozkad-jazdy-sp-429094646.html
https://ll-bus.pl/
https://dianabus.pl/
https://dworzec.kielce.pl/rozklad-jazdy-dworzec-autobusowy.html

Pofaczenie drogowe z reszta
regionu i kraju

Kolej - udogodnienia dla
podrézujgcych (na miejscu)

Kolej — liczba potaczen

Kolej — potaczenie bezposrednie

Kolej — potgczenia z innymi
hubami

Autobusy — pofaczenia
bezposrednie z gtéwnymi
miastami

Autobusy — lokalni przewoznicy

Samoloty

autostrada A4, droga ekspresowa S19, drogi krajowe 9, 19, 94, drogi
wojewddzkie 878, 882

obecnie trwa modernizacja i remont dworca kolejowego w celu
dostosowania go do potrzeb oséb z niepetnosprawnosciami oraz
rowerzystow

kategorie: liczba potaczen miedzynarodowych 3, miedzymiastowych: 32,
regionalnych: 94

potaczenia z gtdwnymi miastami: Warszawa, Krakow, Lublin, Wroctaw,
Katowice, Szczecin, Gdynia, Zielona Géra, Jelenia Gora, Poznan, Bydgoszcz

liczba potaczen bezposrednich pomiedzy hubami dziennie: Deblin: 2,
Putawy: 2, Krasnik: 7, Warszawa: 12, Sandomierz: 2, Przemysl: 31,
Tarnobrzeg: 9

Warszawa: 9, Krakow: 18, Lublin: 4, £6dz: 1, Kielce: 3, Biatystok,
Wroctaw: 12, Katowice: 16

Koliberbus: https://koliber-bus.pl/

Polabus: http://www.pola24.pl/

Janbus: https://www.janbus.auto.pl/rozklad.php

Eurobus: https://eurobus.net.pl/

Abx2bus: https://www.facebook.com/abx2bus/?locale=pl PL

bezposrednie potaczenia krajowe dziennie: Gdansk: 1, Warszawa: 5
bezposrednie loty miedzynarodowe: Stany Zjednoczone, Irlandia, Wielka
Brytania, Chorwacja, Wtochy, Niemcy, Holandia (26 lotoéw tygodniowo)

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie materiatéw dostepnych w internecie i otrzymanych od lokalnych podmiotéw

Tabela 24. Dostepnosc¢ komunikacyjna hubéw na Blue Valley — Przemysl

Nazwa hubu (miejscowosci)

Opis miejscowosci

Potozenie — przyblizona
odlegtos¢ od przebiegu szlaku
Potaczenie drogowe z reszty
regionu i kraju

Kolej - udogodnienia dla
podrézujgcych (na miejscu)
Kolej — liczba potaczen

Kolej — potaczenie bezposrednie

Kolej — potaczenia z innymi
hubami

Autobusy — potfaczenia
bezposrednie z gtéwnymi
miastami

Autobusy — lokalni przewoznicy

‘ Przemysl

wojewodztwo podkarpackie, liczba mieszkancéw: 56 802, miasto na
prawach powiatu

lezy na szlaku Blue Valley

15 km do autostrady A4, drogi krajowe 28, 77, drogi wojewddzkie 884,
885.

na dworcu: przechowalnia sprzetu, m.in. dla rowerdw, windy, wejscie
dostepne dla 0s6b na wdzkach.

kategorie: liczba potgczen miedzynarodowych: 12, miedzymiastowych:
13, regionalnych: 22

potaczenia z gtdwnymi miastami: Warszawa, Krakdéw, Rzeszéw, Wroctaw,
Katowice, Swinoujécie, Szczecin, Zielona Géra, Jelenia Géra.

liczba potgczen bezposrednich pomiedzy hubami dziennie: Warszawa: 3,
Sandomierz: 2, Rzeszéow: 30

Warszawa: 8, Krakow: 11, Lublin: 3, Rzeszow: 14, Kielce: 2, Wroctaw: 10,
Katowice: 11

Eurobus: https://eurobus.net.pl/

Bus Natura: http://www.busnatura.pl/
Interbus: https://interbus.info.pl/
PKS-Bitgoraj: https://pks-bilgoraj.pl/

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie materiatéw dostepnych w internecie i otrzymanych od lokalnych podmiotéw
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https://koliber-bus.pl/
http://www.pola24.pl/
https://www.janbus.auto.pl/rozklad.php
https://eurobus.net.pl/
https://www.facebook.com/abx2bus/?locale=pl_PL
https://eurobus.net.pl/
http://www.busnatura.pl/
https://interbus.info.pl/
https://pks-bilgoraj.pl/

Ogdlne zasady przewoinikéw dotyczace przewozenia rowerow

Udogodnienia dla podrézujgcych rowerzystow w pociggach/autobusach — stojaki w sktadach pociggéw
itp.:

e Intercity!’. Optata za bilet na przewdz rowerdw wynosi 9,10 zt, niezaleznie od dtugosci trasy.
Przewdz rowerdéw jest mozliwy tylko w pociggach, w ktérych wyznaczono miejsca do ich
przewozu. Aby sprawdzié, czy dany pocigg ma takg mozliwo$é, nalezy sie zapoznac z
zestawieniem pociggdéw albo oznaczeniem w rozktadzie jazdy pociggdw.

e PolRegio®®. Bilet jednorazowy na przewdz roweru: 7 zi, bilet miesieczny na przewdz roweru
»tam i z powrotem”: 30 zt. Podrézny moze zabrac ze sobg do pociggu jeden nieopakowany
rower. Nie podlegajg optacie i sg przewozone w ramach bagazu recznego: ztozony rower w
pokrowcu, rowerek dzieciecy i rower tréjkotowy rehabilitacyjny, przewozony przez osobe
niepetnosprawng lub osobe o ograniczonej sprawnosci ruchowe;j.

e Koleje regionalne — Koleje Mazowieckie'®. Przewdz jednego roweru na osobe na dowolng
odlegtos¢ jest bezptatny.

e Flixbus®. Cena za przewdz roweru: od 35,99 do 79,99 zt za jeden przejazd. Cena za przewdz
roweru jako bagaz specjalny: od 7,99 do 50 zt. Optaty za przewdz roweru rdznig sie zaleznie
od trasy, linii, czasu rezerwacji i sposobu rezerwacji. Kupienie biletu bezposrednio w autobusie
podlega wyzszym optatom. Liczba miejsc na rowery w autobusie jest ograniczona (na uchwycie
rowerowym —do 5 rowerdw, w pokrowcu na rowery —do 3 sztuk). W przypadku braku miejsca
na rower w autobusie mozna zarezerwowaé podréz ze swoim skfadanym rowerem,
rezerwujac go jako ,bagaz specjalny”. Niedozwolone sg rowery elektryczne, tandemy i rowery
tréjkotowe.

e Neobus?'. Za przewdz roweru pobierana jest doptata u kierowcy w wysokosci 20 zt. Taki
przewdz musi by¢ wczesniej zgtoszony telefonicznie.

Szlak Blue Valley jest tatwo dostepny dla oséb niezmotoryzowanych. Wykazane powyzej huby
komunikacyjne umozliwig turystom réwnomierny (co najmniej po trzy huby w kazdym wojewddztwie)
dostep komunikacjg publiczng do szlaku. Huby zapewniajg réwniez potgczenia kolejowe z
najwiekszymi miastami Polski i pomiedzy gtdéwnymi miastami na szlaku. Sytuacja wyglada podobnie w
przypadku autobusowej komunikacji miedzymiastowej i lokalne;.

Cztery huby dysponuja miedzynarodowymi lotniskami. Lotnisko Chopina w Warszawie jest
najwiekszym portem lotniczym w Polsce, oferujgcym potaczenia do 10 lotnisk w Polsce i ponad 140
portow lotniczych w Europie, Azji, Ameryce Pdtnocnej i Afryce. Mazowiecki Port Lotniczy Warszawa-
Modlin oferuje przeszto 70 potaczern zagranicznych obstugiwanych przez przewoznika
niskokosztowego. Port Lotniczy Rzeszow-Jasionka zapewnia potgczenia krajowe do Warszawy i
Gdanska, jak réwniez loty miedzynarodowe do Europy i Stanédw Zjednoczonych. Lublin Airport oferuje
loty do dwdch lotnisk w Polsce oraz kilku w Europie.

7 https://www.intercity.pl/pl/site/dla-pasazera/oferty/krajowe/przewoz-rowerow.html [dostep: 10.10.2023]
18 https://polregio.pl/media/13732/regulamin-przewozu-rpr-obowiazujacy-od-06-09-2019-na-dzien-30-08-
2019.pdf [dostep: 10.10.2023]

1% https://www.mazowieckie.com.pl/sites/default/files/2014_08/0dd1f4a014ac692a93e8c7c004731809.pdf
[dostep: 10.10.2023]

20 https://www.flixbus.pl/uslugi/przewoz-rowerow [dostep: 10.10.2023]

21 https://neobus.pl/regulamin-przewozow-firmy-neobus [dostep: 10.10.2023]
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https://www.intercity.pl/pl/site/dla-pasazera/kup-bilet/pociagi-i-stacje/zestawienia-pociagow.html

W kaidym z 13 hubéw zidentyfikowano lokalnych przewoinikéw, zapewniajgcych dostep do
poszczegdlnych atrakcji turystycznych. tacznie jest to kilkudziesieciu przedsiebiorcéw dziatajacych na
wspomnianych rynkach lokalnych. Ich nazwy i adresy stron www zostaty przedstawione w tabelach.

Szlaki kajakowy i rowerowy bedg miaty przebieg linearny o tacznej dtugosci ponad tysigca kilometrow.
Trudno wyobrazi¢ sobie zorganizowanie dostepu za pomocg komunikacji publicznej do kazdego
miejsca na szlaku. Zadaniem hubodw jest zapewnienie dostepu do szlaku i atrakcji turystycznych dla
0s0b, ktére nie posiadajg samochodu.

Wiekszos¢ hubow potoziona jest bezposrednio na szlaku, pozostate zas w odlegtosci od kilku do
dwudziestu kilku kilometrow od niego. W takich przypadkach lokalni przewoznicy autokarowi
zapewniajg dostepnos¢ do szlaku. Dotyczy to rdwniez atrakcji turystycznych, ktére sg potozone na
szlaku lub w odlegtosci zapewniajgcej dostep rowerzystom. Dla turystdw kajakowych
niezmotoryzowanych dostep do atrakcji niepotozonych na szlaku bedzie zapewniany przez lokalnych
przewoznikéw lub wypozyczalnie rowerdw.

W chwili powstawania dokumentu nie mozna przewidzie¢, ktére z atrakcji turystycznych potozonych
niebezposrednio na szlaku bedg wymagaty sezonowego wsparcia, czyli dodatkowych kurséw lokalnych
przewoznikéw. W przypadku identyfikacji niedoboréw w ofercie przewozowej, mozna zorganizowac
sezonowe autobusy. Bed3 one dostosowane do przewozu rowerdw na trasach, gdzie jest to
potrzebne. Przyktadem takiego rozwigzania jest ,,Cyklobus”, czyli autobus z przyczepa na rowery,
dostepny w lecie 2023 r. na Zelaznym Szlaku Rowerowym w wojewédztwie $laskim?2. Byta to reakcja
powiatu na potrzeby turystéw korzystajacych ze szlaku rowerowego. Autobus jezdzi w soboty i
niedziele, obowigzujg nim opfaty za przejazd wraz z rowerem. Blue Valley rdwniez moze zdecydowac
sie na podobne rozwigzanie. Rozpoznaniem dodatkowych potrzeb transportowych zajeliby sie Lokalni
Zarzadcy Produktu, a Regionalni Koordynatorzy byliby odpowiedzialni za ich organizacje.

1.2. ZASOBY - wstepna analiza i opis produktu
1.2.1. Produkt turystyczny Blue Valley

Produkt turystyczny Blue Valley to sieciowy produkt turystyki aktywnej, ktéry sktada sie z wielu
roznorodnych zasobdéw. To szereg miejsc i lokalnych potencjatéw, ktére taczy wspdina idea,
wytyczona wzdtuz linii Wisty i jej doptywéw. Nadrzednym celem Blue Valley jest rozwdj turystyki na
obszarach naturalnych przy brzegach rzek i popularyzacja turystyki zrownowazonej w Polsce
Wschodniej.

22 https://wodzislaw-slaski.pl/skorzystaj-z-cyklobusu-czyli-autobus-dla-rowerzystow [dostep: 10.10.2023]
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Wykres 7. Oczekiwania wobec Blue Valley
V9. Czego oczekiwat(a)bys od Szlaku Blue Valley? Co musiatby oferowac?

dobra infrastruktura dla rowerzystow, bezpieczenstwo
bazy noclegowe

ciekawa trasa, fadne widoki na trasie

atrakcje, zabytki

punkty gastronomiczne

postoje na odpoczynek

niska cena

punkty z ubikacja

rozrywka, przygoda

dobra organizacja, dobre doinformowanie uczestnikow
punkty naprawy rowerdw lub wypozyczenia sprzetu
dostep do tazienki/prysznica

spokdj, relaks

inne 25%

nie wiem, trudno powiedziec¢

Podstawa: cata préba, n=701

Zrédto: Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, Smartscope

Gtowny zasob Blue Valley to oferta wieloetapowej wyprawy lub rekreacyjnej oferty jednodniowej /
weekendowe;j. Jest ona dostosowana do potrzeb réznych grup - rowerzystéw, kajakarzy oraz oséb
podrézujacych kamperami. Tak przygotowany produkt, wyposazony w nowoczesng infrastrukture
informacyjno-turystyczng oraz oparty na specjalnie przygotowanym modelu zarzadzania i
komercjalizacji oferty, pozwala wykorzystaé walory przyrodniczo-kulturowe regionu. Dodatkowo,
produkt ten posrednio przyczynia sie rowniez do poprawy jakosci zycia na tym terenie.

1.2.2. Cztery wymiary produktu turystycznego Blue Valley

Do analizy wykorzystano koncepcje czterech wymiaréw produktu turystycznego®:

e rdzen produktu (istota) to podstawowe potrzeby turystéw, ktdre decydujg o wyborze oferty,

e produkt rzeczywisty to podstawowe elementy, ktére wptywajg na charakter produktu,

e produkt poszerzony to dodatkowe korzysci, ktdre czynig oferte atrakcyjniejsza,
efektywniejszg i bardziej urozmaicong,

e produkt potencjalny to elementy, ktére w przyszfosci mogg sie znalei¢ w ofercie —
perspektywa rozwoju produktu.

Ponizsza tabela przedstawia elementy sktadowe produktu turystycznego Blue Valley.

Tabela 25. Wymiary produktu turystycznego Blue Valley

Rdzen produktu \ Produkt rzeczywisty Produkt poszerzony Produkt potencjalny

potrzeba * réznorodnosé * multimodalne pakiety * workation —tgczenie

wypoczynku zakwaterowania w ofertowe (mozliwos¢ pracy i wakacji (np.
aspekcie komfortu i ceny taczenia réznych rekomendowanie
(agroturystyka, srodkow transportu — punktow do pracy
pensjonaty, hotele) sie¢ utatwiajaca zdalnej na szlaku)

ZJacek Kaczmarek, Andrzej Stasiak, Bogdan Wtodarczyk, ,Produkt turystyczny”, Turystyka i Hotelarstwo — 1,
WYZSZA SZKOtA TURYSTYKI | HOTELARSTWA W tODZI, t6dz, 2002 r.

66



* ustugi gastronomiczne
* sie¢ wypozyczalni

sprzetu sportowego
infrastruktura sportowa i
rekreacyjna

przemieszczanie sie i
zwiedzanie na réine
sposoby)

profesjonalna informacja
i nawigacja po szlaku,
pozwalajgca skupic sie na
kontemplacji chwili

produkty oferujgce
digital detox i turystyke
off-line, czyli odtgczenie
sie od przeptywu
informacji

fatwo dostepne oferty
weekendowe dla
mieszkancéw miast
blisko szlaku
(mikrowycieczki i szybkie
wypady)

potrzeba multimodalnos¢ (rowery, wyjazdy zorganizowane aplikacja + kalendarz
réznorodnych kampery, kajaki) oferta dla turystéw imprez lokalnych
wrazen zréznicowanie terenéw indywidualnych dostarczanie odbiorcom
(wsie, mate miasteczka, dodatkowe trasy: piesze, réznych opcji
lasy, doliny rzeczne) $ciezki dydaktyczno- pobytowych — od
réznorodnosé atrakgji i edukacyjne, szlaki konne, budzetowych do
ofert (atrakcje trasy biegowe premium
przyrodnicze i pakiety ofertowe z
kulturowe) réznych potek — od
premium po bardziej
dostepne cenowo
potrzeba nadwislanski krajobraz niezaktécony kontakt z tworzenie matych i
estetyczna zabytkowa architektura naturg na catej dtugosci pieknych miejsc
przyroda szlaku dogodnych dla
malowniczos¢, codziennych aktywnosci
autentycznosé i wzrost swiadomosci, ze
unikatowos¢ krajobrazu szlak nie powinien
infrastruktura szlaku o szkodzi¢ krajobrazowi
wysokim poziomie utrzymanie i kreowanie
estetyki wysokiej jakosci
estetyczne miejsca do krajobrazu, (rozwéj
przygotowania positkéw swiadomos¢ jego
czy relaksu wartosci i unikatowosci)
potrzeba infrastruktura (szlaki profilaktyka zdrowia — rozwaj ofert zwigzanych
aktywnosci rowerowe, kajakowe) zdrowy styl zycia ze sportem —
fizycznej oznakowanie tras, rézny sied tras biegowych i zréznicowane grupy
poziom trudnosci narciarstwa biegowego wiekowe i poziom
sie¢ wypozyczalni lokalna oferta sportowa trudnosci
sprzetu sportowego (baseny, hale sportowe, oferta dla wyczynowcéw
oferty plenerowe) — maratony, bicie
stacje fadowania e- rekordow itp.
roweréw
potrzeba tereny mato kojarzone potrzeba sprawdzenia specyficzny lifestyle

oryginalnosci
/indywidualizacji

turystycznie
szlakowosé
lokalne odkrywanie

sie, wyczyn

oferta dopasowana do
specyficznych,
indywidualnych potrzeb
wasko okreslonych grup
odbiorcéw

oferta warsztatow,
spotkan z lokalnymi
rzemiesinikami

uzytkownikow
stawiajacych na
lokalnosé,
autentycznosé,
unikatowos¢, DIY
pakiety dla okreslonych
odbiorcéw, np. wyjazdy
edukacyjne dla rodzin,
wycieczki dla
obserwatoréw ptakéw,
Sciezki tematyczne
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rozwoj ofert opartych na
wspotdzieleniu i
wymianie ustug —
spotecznosci wokot
produktu

potrzeba
bezpieczenstwa

infrastruktura tras
kajakowych i
rowerowych
podstawowe
oznakowanie i materiaty
informacyjne
koordynator lokalny
dbajacy o aktualnosé
informacji
aktualizacja oferty i
kontakt z
koordynatorem

wi-fi na trasie
oznakowanie w terenie,
mapy w punktach
weztowych, aplikacja i
WWW

sie¢ punktow
naprawczych

wysokiej jakosci
infrastruktura (dobrze
zaprojektowana,
dopasowana do potrzeb i
estetyczna)

przemierzanie szlaku
jako sytuacja bezpieczna,
mozna sie
skoncentrowac na
pokonywaniu trasy

w kazdej gminie lub
powiecie kontakt do
koordynatora lokalnego
— pomoc na trasie
(techniczna,
merytoryczna)

potrzeba tatwej

mozliwos¢ skorzystania z

dojazd transportem

emocjonalne

aktywnoscia fizyczng w
estetycznym otoczeniu
wolnos¢ i niezaleznos¢
czas spedzony z bliskimi
mozliwos$¢ poznawania
nowych ludzi

sposoby sprzyjajace
ograniczaniu $ladu
weglowego

komunikacji transportu publicznym (transport
zorganizowanego rowerdw)
(transport kajakow, pakiet informacji dla
roweréw) turysty ,na start”
miejsca parkingowe w
punktach weztowych
potrzeba rozwoj przedsiebiorstw wydtuzenie sezonu lokalnos¢ i bliskos¢
rozwoju opartych o oferty i ustugi turystycznego do 5 szlaku jako przewaga
lokalnego Swiadczone na szlaku miesiecy konkurencyjna dla
(noclegi, gastronomia, lokalne produkty i ustugi innych regionéw
sprzedaz detaliczna — endemiczne dla turystycznych
artykutéw szybko okreslonych jego
zbywalnych, transport odcinkéw
zbiorowy)
potrzeby radosé zwigzana z niska emisyjnos$¢ oraz premiowanie

uzytkownikéw za cheé
powrotu (programy
lojalnosciowe)
uczestnictwo w , klubie
szlaku"

przestrzen sprzyjajaca
integracji spotecznej

potrzeba
dostepnosci

dostepnos¢ dla oséb
starszych —
udogodnienia dla
senioréw podrézujacych
szlakiem

dostepnos¢ dla rodzicow
z dzie¢mi

dostepnos¢ dla osdb z
niepetnosprawnosciami

otwartos¢ na tworzenie
udogodnien dla osdb ze
zréznicowanymi
specjalnymi potrzebami,
np. alergii pokarmowej

Zrédto: Opracowanie wiasne
1.2.3. Model koncepciji Blue Valley

Blue Valley jest propozycjg Scisle powigzang z turystyka rowerowa, kajakowg oraz kamperowa. | nie
chodzi tylko i wytgcznie o wyznakowanie tras, przygotowanie bezpiecznej infrastruktury czy oferte
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gastronomiczno-noclegows. Koncept szlaku ma wiecej aspektéw. Jego oferta zostata wzbogacona o
elementy kulturowe i przyrodnicze, ktdre zostang stworzone przez lokalnych partneréw.

Tabela 26. Model koncepcji Blue Valley
Model koncepcji Blue Valley
Uzytkownicy Infrastruktura Zasoby dziedzictwa

kulturowego i przyrodniczego

Rowerzysci Trasy rowerowe — nawierzchnia i Atrakcje i oferty zlokalizowane
oznakowanie 2-10 km od trasy, max do 20
Wypozyczalnie, parkingi km

Miejsca Obstugi Rowerzystéw (MOR)
Baza noclegowo-gastronomiczna
Kajakarze Szlaki kajakowe - oznakowanie
Wypozyczalnie, parkingi

Miejsca Przyjazne Kajakarzom (MPK)
Baza noclegowo-gastronomiczna

Kamperowcy Miejsca Obstugi Kamperéw (MOK) - Atrakcje i oferty zlokalizowane
oznakowanie <50 km od trasy
Parkingi

Pola kempingowe
Baza gastronomiczna

Zrédto: Opracowanie wiasne

Blue Valley to niezwykle wszechstronny produkt. Oferuje on turystom rdéznorodne mozliwosci
spedzania czasu nad rzeka. Mozna tu zorganizowac¢ wycieczke rowerowa, kajakowa lub kamperowa.
Dodatkowo, podrdzujacy mogg odkrywac lokalne dziedzictwo kulturowe i przyrodnicze. Blue Valley
przekracza granice administracyjne i instytucjonalne, by zapewnié turystom petne i réznorodne
doswiadczenie turystyczne.

Wykres 8. Zalety Blue Valley
V7. Jakie widzisz potencjalne zalety trasy Blue Valley? Co Ci sie w niej podoba?

piekne widoki, bliskos¢ natury
wszystko mi sie podoba
réznorodna trasa, rézne srodki transportu

17%

ciekawa okolica, lokalizacja, potaczenie wojewddztw
ciekawa, atrakcyjna trasa

innowacyjna infrastruktura

poznanie nowych regionéw

liczne atrakcje, zwiedzanie

nic mi sie nie podoba

co$ nowego, nowa przygoda

rekreacja, odpoczynek, mito spedzony czas
dobry pomyst i organizacja

dtuga trasa, dobrze rozbudowana

inne

nie wiem, trudno powiedzieé

Podstawa: cata préba, n=701

Zrédto: Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, Smartscope
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1.2.4. Produkt turystyczny Blue Valley — podziat na subregiony

Produkt turystyczny Blue Valley zlokalizowany jest na terenie czterech, sgsiadujgcych ze sobg,
wojewddztw: podkarpackiego, swietokrzyskiego, lubelskiego i mazowieckiego. Blue Valley nie jest
ofertg tylko na jednej trasie wzdtuz doliny Wisty, ale ma réwniez dodatkowe trasy wzdtuz jej
doptywdw, takich jak San, Nida, Chodelka, Wyznica i Wieprz. Wokét idei Blue Valley zrzeszonych jest
ponad 40 gmin i powiatéw, ktére majg swoje oferty kulturalno-przyrodniczo-rekreacyjne
dostosowane do réznych grup turystéw.

Aby uwypukli¢ zréznicowang oferte Blue Valley, zaproponowano podziat marki szlaku na subregiony.
Beda one pokrywal sie z obszarami administracyjnymi wojewddztw. Proponowany podziat na
subregiony bedzie dotyczyt komunikacji, promocji i zarzagdzania szlaku.

Tabela 27. Subregiony Blue Valley

Wojewddztwo Subregion

Podkarpackie Dolina Sanu i Wisty
Swietokrzyskie Ponidzie

Dolina Wisty
Lubelskie Kraina Lessowych Wawozéw

Powisle Lubelskie

Mazowieckie Dolina Srodkowej Wisty

Metropolia Warszawska

Kotlina Ptocka

Zrédto: Opracowanie wiasne

Mapa 1. Podziat Blue Valley na subregiony
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

Zaproponowany podziat oparty jest czesciowo na funkcjonujacych juz markach turystycznych. W
przypadku niektérych subregiondw - jest to propozycja stworzenia nowej marki.

e wojewddztwo podkarpackie — Dolina Sanu i Wisty — funkcjonujgca juz marka turystyczna. To
obszar obejmujgcy dorzecze rzeki San od Ulucza do jego ujscia do Wisty (kilka kilometrow
przed Zawichostem) oraz lewobrzezna Wista od granicy administracyjnej z woj. matopolskim
az do Zawichostu (granica administracyjna z woj. lubelskim),
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Mapa 2. Zasieg subregionq Dolina Sanu i Wisty z zaznaczeniem siedzib lokalnych partneréw: miast, gmin i powiatow
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps
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e wojewddztwo Swietokrzyskie: Ponidzie — obejmuje dorzecze Biatej Nidy od Mniszka do
pofaczenia z Czarng Nidg w Zernikach, dorzecze Czarnej Nidy od zalewu w Morawicy do Zernik
oraz dorzecze Nidy od Zernik do ujscia do Wisty w Nowym Korczynie. Dolina Wisty —
prawobrzezna dolina Wisty od granicy z wojewddztwem matopolskim (Urzuty) do granicy z
wojewddztwem lubelskim (Kolczyn),

Mapa 3. Zasieg subregionu Ponidzie wraz z zaznaczeniem siedzib lokalnych partnerdw: miast, gmin i powiatéw
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Zrédto: Opracowanie wfasné z wykorzystaniem narzedzia Google Maps
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Mapa 4. Zasieg subregionu Dolina Wisty w woj. swietokrzyskim wraz zaznaczeniem siedzib lokalnych partnerow:

miast, gmin i powiatow
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

e wojewddztwo lubelskie: Kraina Lessowych Wawozéw — okolice Kazimierza nad Wisty,
Nateczowa i Putaw (jeden z pierwszych laureatéw konkursu na Polskie Marki Turystyczne) oraz
Powisle Lubelskie — obszar doliny Wisty w granicach wojewddztwa lubelskiego,

Mapa 5. Zasieg subregionu Kraina Lessowych Wqwozoéw wraz zaznaczeniem siedzib lokalnych partneréw: miast,
gmin i powiatéw
(/Y

=Aa
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps
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Mapa 6. Zasieg subregionu Powisle Lubelskie wraz zaznaczeniem siedzib lokalnych partnerow: miast, gmin i
powiatow
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

e wojewddztwo mazowieckie: Dolina Srodkowej Wisty — rzeka w granicach administracyjnych
wojewoddztwa mazowieckiego od Kozienic, przez Warke po Czersk i Gére Kalwarie, Metropolia
Warszawska — nabrzeza Wisty w ramach aglomeracji warszawskiej — od Gory Kalwarii do
Nowego Dworu Mazowieckiego oraz Kotlina Ptocka obejmujgca tereny nadwislanskie od
Nowego Dworu Mazowieckiego przez Ptock, az do granicy wojewddztwa mazowieckiego z
kujawsko-pomorskim na Wisle.

Mapa 7. Zasieg subregionu Dolina Srodkowej Wisty wraz zaznaczeniem siedzib lokalnych partneréw: miast, gmin
i powiatow
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

73



Mapa 8. Zasieg subregionu Metropolia Warszawska
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

Mapa 9. Zasieg subregionu Kotlina Ptocka wraz zaznaczeniem siedzib lokalnych partneréw: miast, gmin i
powiatow
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

Sochaczew

Zaproponowany podziat Blue Valley na subregiony pozwoli precyzyjniej odnosic sie do poszczegdlnych
odcinkow Blue Valley, nie tylko w granicach wojewddztw, ale tez jesli chodzi o oferty i zarzgdzanie
produktem przez partneréw lokalnych.

1.2.5. Rodzaje turystyki na szlaku

Gtéwng przewagg konkurencyjng produktu sieciowego Blue Valley bedzie réznorodnos¢ i wielosé
mozliwosci jego poznawania. Bedg dostepne wycieczki rowerowe, kajakowe oraz mieszane (np.
bikerafting), potgczone z poznawaniem waloréw, atrakgcji i ofert szlaku. Pozwoli to wykorzystac¢ w petni
dziedzictwo przyrodnicze i kulturowe tego obszaru. Stworzone na tej podstawie pakiety pozwolg na
zainteresowanie i zatrzymanie turysty na dtuzej. Wysokiej jakosci infrastruktura sprawi, Zze
wypoczynek rowerzystéw, kajakarzy i mitosnikdw caravaningu bedzie przebiegat w warunkach
uwzgledniajgcych specyfike kazdej z tych typdw turystyki.
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Wykres 9. Preferowane sposoby korzystania z Blue Valley

V4. Powiedziatas/es, ze byt(a)bys zainteresowana/y skorzystaniem ze Szlaku Blue
Valley. Jak myslisz, jakg forme wycieczki bys wybrat(a)?

74%

33%
0,
27% 24% 24%
5%
] 0%
rower samochdéd samochdd z kajak pieszo inny obiekt inna forma
przyczepa/ ptywajacy
kamper

Podstawa: osoby zainteresowane skorzystaniem z Blue Valley, n=529

Zrédto: Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, Smartscope
1.2.5.1. Turystyka rowerowa na Blue Valley

Oferta Blue Valley bedzie dostepna dla rowerzystéw podrdzujgcych samodzielnie lub w grupach.
Bedzie sie sktadata z trasy rowerowej, wytyczonej na watach wislanych lub w ich bezposrednim
sgsiedztwie. Ta trasa bedzie przedtuzeniem istniejacej juz w innych czesciach kraju Wislanej Trasy
Rowerowe;j.

Projekt zaktada zbudowanie nowoczesnej infrastruktury tras rowerowych: bezpiecznych i
atrakcyjnych krajobrazowo. ldeg trasy rowerowej jest to, by biegta ona jak najblizej rzek. Ma by¢ ona
dostepna dla wszystkich, w tym: rodzin z dzieémi, osdb starszych, z niepetnosprawnosciami,
korzystajacych z kazdego rodzaju rowerdw. Trasa ma by¢ tez bezpieczna poprzez wykorzystanie watéw
przeciwpowodziowych i odseparowanie jej od ruchu samochodowego.

Inne aspekty brane pod uwage przy planowaniu wyjazdu rowerowego?, to:

e miejscairodzaj noclegu,

e obecnos$é tras dedykowanych rowerzystom / przebieg tras,

e umiarkowana catosciowa dtugosc i rodzaj trasy do pokonania oraz jej trudnos¢ — zwracanie
uwagi, czy stopien trudnosci jest dopasowany do mozliwosci i oczekiwan uzytkownika (nie
tylko zmeczenie, ale réwniez odpoczynek; podrézowanie z dzie¢mi).

Oczekiwania turystéw dotyczace infrastruktury rowerowej?>:
e odpowiednie oznakowanie tras i szlakow,
e rodzaj nawierzchni tras rowerowych na planowane;j trasie,

e rodzaj tras — trudnos¢, podjazdy,
e odlegtos$é planowanych tras od szosy/drogi, ktérg poruszajg sie samochody,

24 Badanie potencjatu ,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”. Raport z badania ilo$ciowo-jakosciowego
zrealizowanego przez agencje badawczg Smartscope
5 bidem
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e dtugosé catkowitej trasy oraz odcinkéw dziennych,

e obecnos¢ stacji do serwisowania rowerdw na planowanej trasie,

e dostepnosé miejsc, w ktérych mozna wygodnie przygotowac samodzielnie positek,

e dostepnosc sanitariatow (toaleta, umywalnia, prysznic) w miejscach postoju/noclegowych,

e dostepnos¢ miejsc gastronomicznych, w ktérych mozna zjes¢ positek — bar, restauracja itp.,

e dostepnosc zorganizowanych miejsc noclegowych na trasie, z odpowiednim wyborem pokoju
(np. 1 lub 2-osobowe),

e miejsce do przechowywania rowerdw w trakcie postojow, noclegéw.

Wsparciem dla rowerzystow bedzie sie¢ Miejsc Obstugi Rowerzystow (MOR). Bedg sie one sktadac z
toalet, prysznicéw, miejsc do rozbicia namiotu, stojakdw na rowery, wiat postojowych i widokowych,
a takze innych urzadzen niezbednych do zapewnienia bezpiecznego przejazdu. Cze$¢ MOR-0w bedzie
rozbudowana m.in. o samoobstugowe stacje napraw rowerdw, detkomaty oraz stacje tadowania
rowerow elektrycznych.

W wojewoddztwie podkarpackim trasa rowerowa ma przebiegaé jak najblizej Wisty, a jesli tylko to
mozliwe, to po obu jej stronach (do granicy z wojewddztwem swietokrzyskim). Z perspektywy
planowania niezwykle wazna jest dostepnos¢ trasy dla oséb ze specjalnymi potrzebami i
bezpieczenstwo rowerzystéw. Dlatego trasy majg byé poprowadzone po koronie watéw
przeciwpowodziowych i odseparowane od ruchu samochodowego, a ich nawierzchnia ma by¢
asfaltowa?®.

Mapa 10. Miejsca obstugi rowerzystow w subregionie Dolina Sanu i Wisty (woj. podkarpackie)
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Zrédto: Opracowanie wiasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

Na terenie wojewddztwa swietokrzyskiego trasa rowerowa ma przebiegac jak najblizej Wisty, a jesli
tylko to mozliwe, to po obu jej stronach. Projekt Blue Valley zaktada budowe trasy rowerowej wraz z
Miejscami Obstugi Rowerzystéw na odcinkach: Szczucin — Potfaniec (kontynuacja Wislanej Trasy
Rowerowej), Ciszyca (prom do Tarnobrzega) — Sandomierz (odcinek prezentujgcy krajobraz
sadowniczy Ziemi Sandomierskiej i docierajgcy wspdlnie ze szlakiem Green Velo do Starego Miasta w
Sandomierzu). taczniki do Koprzywnicy (klasztor Cysterski), a w Sandomierzu do Goér Pieprzowych
(rezerwat przyrody) i Starego Miasta. Nida bedzie wykorzystana do turystyki rowerowej przez
miedzynarodowag trase EuroVelo 11, ktéra prowadzi na potudnie w kierunku Krakowa od Lekszyc przez
Kazimierze Wielka do Piiczowa?’.

26 Na podstawie: Zatgcznika nr 2 do OPZ, Charakterystyka Blue Valley - Wislanym Szlakiem jako regionalnego
produktu turystycznego, s. 8.
27 Na podstawie: Zatgcznika nr 2 do OPZ, Charakterystyka Blue Valley - Wislanym Szlakiem jako regionalnego
produktu turystycznego, s. 9.
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Mapa 11. Miejsca obstugi rowerzystow w subregionie PQnidzie oraz Dolina Wisty (woj. swietokrzyskie)
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

W wojewddztwie lubelskim trasa rowerowa zostanie poprowadzona po odpowiednio utwardzone;j
koronie watéw przeciwpowodziowych Wisty lub utwardzonych, dostepnych o kazdej porze roku,
dobrze utrzymanych i wydzielonych od ruchu samochodowego drogach rowerowych?,

Mapa 12. Miejsca obstugi rowerzystéw w subregionie Powisle Lubelskie oraz Kraina Lessowych Wqwozdw (woj.
lubelskie)
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

W wojewddztwie mazowieckim planowana jest budowa dtugodystansowej trasy rowerowej wzdtuz
Wisty (gtéwnie na watach przeciwpowodziowych), spetniajgcej standardy trasy gtéwnej o znaczeniu

28 Na podstawie: Zatacznika nr 2 do OPZ, Charakterystyka Blue Valley - Wislanym Szlakiem jako regionalnego
produktu turystycznego, s. 4.
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krajowym. Trasa bedzie wykorzystywana poza tym do codziennej bezemisyjnej komunikacji
transportowej, np. dla catej aglomeracji warszawskiej czy Ptocka®.

Mapa 13. Miejsca obstugi rowerzystéw w subregionie Dolina Srodkowej Wisty oraz Kotlina Ptocka (woj.
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W S

a Wyszkow
o

Nowy Dwor.
Madmadecki

ps | owolomin
tno Sochaczew a Minsk
o o Mazowiecki
o
towicz
o
Zyrardow
o
Skierniewice
o
Gang‘olm
lerz
© &
todz 2 o
° ° 517
Rawa
anice E83 Mazowiecka
3 *

Tomaszow @

a
[ A1 296 3 Kozien|d
Mau‘\)wm.kl Ga 5 )
Piotrkow o
Rag}om

‘ggfglq;iv|3i-lﬁay_»: Onoczno R
Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

Podsumowujgc, we wszystkich regionach objetych projektem planowana jest budowa
nowoczesnych, bezpiecznych, wyposazonych w odpowiednig infrastrukture tras rowerowych. Trasy
te nie tylko sg pofaczone w spdjng cato$é¢ pomiedzy wojewddztwami, ale tez zawierajg tgczniki —
bezpieczne drogi dojazdowe do atrakcji turystycznych i weztdw komunikacji publicznej,
przystosowanej do transportu turystéw wraz z rowerami.

Tak kompleksowe podejscie do projektowania turystyki rowerowej wptynie na zwiekszenie ruchu
turystycznego w regionie. Stworzy to szanse na aktywizacje gospodarczg mieszkarncow pobliskich
terendw i umozliwi rozwijanie dziatalnosci gospodarczej zwigzanej z obstugg ruchu turystycznego:.
wypozyczalni sprzetu, pél biwakowych, noclegdéw i gastronomii.

1.2.5.2. Turystyka kajakowa na Blue Valley

Réwnie waznym elementem struktury Blue Valley jest oferta skierowana do kajakarzy (podrézujacych
indywidualnie i w grupach zorganizowanych). Planowane jest powstanie szlaku kajakowego oraz
przystosowanej dla kajakarzy infrastruktury wodnej Wisty i jej doptywdw, tj. Sanu, Wieprza, Nidy,
Chodelki i Wyznicy.

Oczekiwania wobec infrastruktury kajakowej*:

e ,przygotowane” trasy pod sptywy — rdéznorodnosé, dostepnos¢ informacji, obecnosc¢
organizatoréw sptywow/wypozyczalni,

e odpowiednie oznakowanie tras i szlakow,

e catosSciowa dtugos¢ trasy do pokonania (liczba kilometrow),

e dostepnosc¢ sanitariatdw (toaleta, umywalnia, prysznic) w miejscach postoju/noclegowych,

e fatwo$¢é cumowania kajakow przy miejscach postoju / odpoczynku,

e dostepnos$¢ miejsc do samodzielnej organizacji noclegu, np. kempingdw,

e dostepnos$¢ miejsc gastronomicznych, w ktérych mozna zjesé positek — bar, restauracja itp.

2% Na podstawie: Zatgcznika nr 2 do OPZ, Charakterystyka Blue Valley - Wislanym Szlakiem jako regionalnego
produktu turystycznego, s. 6.

30 Badanie potencjatu ,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”. Raport z badania ilo$ciowo-jakoéciowego
zrealizowanego przez agencje badawczg Smartscope
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e toalety na miejscach postoju/odpoczynku,
e w przypadku noclegu pod namiotem: bezpieczne miejsce na rozbicie namiotu, dostep do
biezgcej wody.

Oprécz wyznakowanego szlaku wodnego powstanie tez sie¢ Miejsc Przyjaznych Kajakarzom (MPK).
Beda to wiaty rekreacyjne z paleniskiem i siedziskami, toalety i prysznice (state lub przenos$ne), stojaki
na kajaki, wiaty Smietnikowe. Znajdg sie tam takze elementy matej architektury, np. tablice
informacyjne, tawki, parawany dla toalet przenosnych, smietniki, punkty czerpalne wody pitnej,
oswietlenie i monitoring.

W przypadku tego typu turystyki istotna jest sie¢ wypozyczalni sprzetu oraz mozliwosé transportu oséb
i kajakéw do/z punktu wodowania.

Inne aspekty brane pod uwage przy planowaniu wyjazdu kajakowego3! to:

e miejscairodzaj noclegu,

e dostepnos¢ lokalnych organizatoréw samego sptywu,
e poziom trudnosci sptywu, rodzaj rzeki,

e opinie o organizatorach i sptywach/warunkach.

W wojewddztwie podkarpackim przewidziany jest rozwadj turystyki kajakowej na Sanie i Wisle wraz z
infrastrukturg. Zapewnienie wygodnego i bezpiecznego spedzania czasu wolnego stanie sie cennym
urozmaiceniem oferty turystycznej i naturalnym uzupetnieniem oferty turystyki rowerowe;j*2.

e
)

Mapa 14. Miejsca Przyjazne Kajakarzom w subregionie Dolina Sanu i Wisty (woj. podkarpackie)
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

W wojewoddztwie swietokrzyskim plan rozwoju turystyki kajakowej, w ramach Blue Valley, obejmuje
zagospodarowanie turystyczne Nidy i Wisty. Prace zakfadajg stworzenie sieci stanic, przystani
kajakowych oraz miejsc postojowych dla kajakéw oraz adaptacje juz funkcjonujgcych obiektow.

31 |bidem

32 Na podstawie: Zatacznika nr 2 do OPZ, Charakterystyka Blue Valley - Wislanym Szlakiem jako regionalnego
produktu turystycznego, s. 8.

33 Na podstawie: Zatacznika nr 2 do OPZ, Charakterystyka Blue Valley - Wislanym Szlakiem jako regionalnego
produktu turystycznego, s. 9.
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Mapa 15. Miejsca Przyjazne Kajakarzom w subregionie Ponidzie oraz Dolina Wisty (woj. sSwietokrzyskie)

s1enno

_ Baitow
AARRET R bl
puszno. Bodzentyn . Ostrowiec
Swietokrzyski
Elotoeron . Cmielow  Ozaréw
Kielce Nowa Slupia
a
i @ aciny. Daleszyce iz opatow
tagow.
66 A=,
Jedrzejow
Nowa Deba
- Skalbmierz
Kazimierza = Mislec
. Wielka ( P Kolbuszowa
rnasniesl et GO0 My, Maps T TRadomys!

Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

W wojewddztwie lubelskim Blue Valley umozliwi aktywne spedzenie czasu w kajaku, wykorzystujac
potencjat Wisty i jej doptywoéw (Wieprza, Chodelki, Wyznicy). Planuje sie budowe profesjonalnych
Miejsc Przyjaznych Kajakom z odpowiednig infrastrukturg towarzyszacg. Urozmaici to oferte czasu
wolnego w kontakcie z przyroda, umozliwiajgca taczenie réznych form aktywnosci®*.

Mapa 16. Miejsca Przyjazne Kajakarzom w subregionie Powisle Lubelskie oraz Kraina Lessowych Wqwozdw
(woj. lubelskie)
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

34 Na podstawie: Zatacznika nr 2 do OPZ, Charakterystyka Blue Valley - Wislanym Szlakiem jako regionalnego
produktu turystycznego, s. 5.
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W wojewddztwie mazowieckim rozbudowanie produktu Blue Valley o przystanie kajakowe pozwoli
rozwing¢ organizacje wycieczek kajakowo-rowerowych (sptyw kajakiem, powrdt rowerem,
organizacja noclegéw, itp.)*®.

Mapa 17. Miejsca Przyjazne Kajakarzom w subregionie Dolina Srodkowej Wisty oraz Kotlina Pfocka (woj.
mazowieckie region)
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Zrddto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

1.2.5.3. Turystyka kamperowa na Blue Valley

Oferta Blue Valley skierowana do turystéw kamperowych opiera sie w gtdwnej mierze na zapewnieniu
komfortowej infrastruktury dostosowanej do takiego typu podrdzowania. Kamperowcy nie
przemieszczajg sie linearnie czy szlakowo. Wazniejsze dla nich sg punkty obstugi kamperédw oraz
precyzyjna informacja o atrakcjach i ofertach zlokalizowanych nawet nieco dalej od rdzenia szlaku.

Aspekty brane pod uwage przy planowaniu wyjazdu kamperem?®:

e dostepnosé wielu miejsc kempingowych/przystosowanych dla kamperow,
e miejsca noclegow,

e dostepnosé réznych udogodnien na kempingach,

e liczba stacji benzynowych na trasie wyprawy.

Oczekiwania dotyczgce infrastruktury przygotowanej dla kamperéw?’:

e przystosowane miejsca postoju: dostep do wody biezacej, pradu, punkt zrzutu nieczystosci,

e czyste i funkcjonalne zaplecze sanitarne (WC, natryski, kuchnia),

e parcele wsrdd zieleni,

e dostepnos$¢ miejsc, w ktérych mozna zrobié szybkie pranie,

e dostepnos$¢ miejsc gastronomicznych, w ktérych mozna zjesé positek — bar, restauracja itp.,

e dobre opisanie regionu —pod katem tego rodzaju podrdzy —w dostepnych zrédtach informaciji,
e atrakcje dla dzieci: dostep do kapieliska basenu, plac zabaw.

35 Na podstawie: Zatacznika nr 2 do OPZ, Charakterystyka Blue Valley - Wislanym Szlakiem jako regionalnego
produktu turystycznego, s. 6.

36 Badanie potencjatu ,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”. Raport z badania iloéciowo-jakoéciowego
zrealizowanego przez agencje badawczg Smartscope

37 Ibidem
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Miejsca Obstugi Kamperow (MOK) stanowig infrastrukture uzupetniajgcg dla miejsc odpoczynku
kajakarzy. Majg wydzielony, ogrodzony teren, umozliwiajacy zatrzymanie sie kampera na nocleg oraz
serwis. MOK ma obejmowaé m.in.: miejsce gromadzenia odpaddw, stanowisko serwisowe zrzutu
$ciekdw i pobdr wody, budynek sanitarny zenski/meski, kuchnie letnig/stanowisko mycia naczyn,
kolumny dystrybucji pradu. Miejsce postojowe dla kamperdw ma wymiary 5x9m.

Mapa 18. Miejsca Obstugi Kamperéw w subregionie Dolina Sanu i Wisty (woj. podkarpackie)
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

Mapa 19. Miejsca Obstugi Kamperéw w subregionie Ponidzie oraz Dolina Wisty (woj. Swietokrzyskie)
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps
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Mapa 20. Miejsca Obstugi Kamperdw w subregionie Powisle Lubelskie i Kraina Lessowych Wqwozow (woj. lubelskie)
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Zrddto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

Mapa 21. Miejsca Obstugi Kamperéw w subregionie Dolina Srodkowej Wisty oraz Kotlina Ptocka (woj.
mazowieckie region)
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Zrédto: Opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia Google Maps

Dzieki caravaningowi oferta Blue Valley otworzy sie na kolejne grupy odbiorcéw. Turysci kamperowi
sg mobilni i nastawieni na réznorodnos¢ form zwiedzania. Chetnie skorzystajg z jednodniowych
wycieczek rowerowych w postaci petli (z wykorzystaniem gtéwnej trasy rowerowej) czy krotkich
sptywow kajakowych. Tacy turysci mogg skorzysta¢ z szerszej oferty przyrodniczo-kulturowe;j,
zlokalizowanej w odlegtosci 20-30 km (w jednostkowych przypadkach 50 km) od gtdwnej osi szlaku.

1.2.6. Infrastruktura
W ramach funkcjonowania Blue Valley kluczowa jest infrastruktura dostosowana do zréznicowane;j
grupy odbiorcéw — rowerzystéw, kajakarzy, kamperowcow. Dobrze przygotowane, bezpieczne drogi

rowerowe i szlaki kajakowe, wypozyczalnie sprzetu, odpowiednie oznakowanie, przygotowane
miejsca odpoczynku/parkowania, to podstawowe elementy, ktére muszg zostaé zapewnione.
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Wykres 10. Oczekiwane elementy infrastruktury

V2b. A ktdre z poniiszych elementéw Twoim zdaniem powinny sie znalezé¢ na

Szlaku Blue Valley?

wydzielone drogi rowerowe 46%
parkingu 41%
oznakowane szlaki piesze 38%
wyznaczone $ciezki tematyczne 31%
szlaki o roznym poziomie trudnosci 29%
oznakowane szlaki wodne 28%
regularnie rozlokowane toalety 45%
prysznice 43%
pola namiotowe 42%

schroniska 40%

campingi dostosowane do potrzeb kamperéw 28%

wyznaczone miejsca do spania "na dziko", w lesie 28%

Miejsca Obstugi Rowerzystéw 38%

miejsca szybkiej naprawy sprzetu (np. rowerowego) 35%

tablice informacyjne o mijanych atrakcjach... 38%
punkty informacji turystycznej 33%
miejsca na ognisko 48%
wypozyczalnie sprzetu 33%
strefy z bezptatnym dostepem do wifi 25%
stanice kajakowe 24%
place zabaw dla dzieci 22%
trasy przyjazne podrézujgcym z psami 20%
atrakcje dostosowane do potrzeb oséb z... 20%

zadne z powyzszych 3%

Podstawa: cata préba, n=701

Zrédto: Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, Smartscope

Kluczowe zatozenia Blue Valley to stworzenie kompleksowego produktu turystycznego, ktéry oprécz
oznakowanej trasy o odpowiedniej infrastrukturze, zaspokaja takze szereg innych potrzeb:

transport — mozliwos¢ dojazdu transportem publicznym (transport rowerdw), skorzystania z
transportu zorganizowanego (transport kajakow, rowerdw), zaparkowania samochodu,

bezpieczenstwo — odpowiednio przygotowane, wyznakowane i oznakowane trasy (Sciezki
rowerowe, drogi kajakowe), o réznym stopniu trudnosci, dostosowane do réznych odbiorcow,
réznorodnos$¢ oferty — oznakowane trasy piesze i S$ciezki tematyczne, mozliwosc
podrdzowania/zmiany réznymi $rodkami transportu, wyjazdy indywidualne oraz

atrakcyjnosé tras — trasy wyznakowane wsrdd natury/laséw/pdl/blisko wody, w poblizu

[}
[}
[ ]
zorganizowane (rowerowe, kajakowe),
[}
innych atrakcji turystycznych,
[}

wsparcie informacyjne — tablice informacyjne o mijanych atrakcjach turystycznych, punkty
informacji turystycznej, dostepnos¢ mapy w wersji cyfrowej i papierowej, strefy z bezptatnym
dostepem do wi-fi,
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e wsparcie techniczne — Miejsca Obstugi Rowerzystéw, Miejsca Przyjazne Kajakarzom, Miejsca
Obstugi Kamperdéw — rozlokowane i wyposazone miejsca szybkiej naprawy sprzetu,

o zakwaterowanie — roéznorodnos¢ zakwaterowania (pola kempingowe, agroturystyka,
pensjonaty, hotele, ,,zanocuj w lesie”),

e gastronomia — mozliwos¢ skorzystania z ustug gastronomicznych na trasie lub w poblizu,

e miejsca postojowe — odpowiednio rozlokowane i wyposazone w sanitariaty, kosze na $mieci,
biezgcg wode, dostep do pradu,

o oferta dodatkowa — miejsca na ognisko, place zabaw dla dzieci, atrakcje dostosowane dla
0s06b o specjalnych potrzebach, oferta dla podrézujgcych z czworonogiem, zakup pamigtek.

Tak kompleksowy, zintegrowany produkt turystyczny odpowiada na podstawowe potrzeby
odbiorcéw: wypoczynku, réznorodnych wrazen, aktywnosci fizycznej, estetyczne czy bezpieczenstwa.

1.2.7. Walory — atrakcje turystyczne — oferty

Idea tworzenia oferty uzupetniajgcej na Blue Valley opiera sie na trzech kluczowych elementach. Sg
nimi walory, atrakcje turystyczne oraz oferty. Ten zestaw jest wartoscig dodang do podrézy rowerem,
kajakiem czy kamperem po szlaku.

Walory decydujg o kierunku podrdzy. A obszar objety Blue Valley jest bardzo bogaty zaréwno w walory
krajobrazowe, przyrodnicze, jak i kulturowe. Na terenie Blue Valley nadrzeczny, naturalny krajobraz
jest gtdwnym walorem. Réwnie wazne sg mato zurbanizowane tereny, czyste powietrze, spokdj oraz
cisza. Nie bez znaczenia dla wyboru kierunku wycieczki jest mozliwos¢ aktywnosci fizycznej na
Swiezym powietrzu oraz mozliwos¢ zwiedzania okolicy i poznawania nowych miejsc.

llustracja 4. Wista w srodkowym biegu u ujscia Pilicy

T A 4

Zrédto: Mathiasrex, Maciej Szczepariczyk - Praca wfasa, CCBY-SA 3.0,
https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=29635330

Doznania estetyczne zwigzane z malowniczo$cig nadrzecznego krajobrazu uzupetniane sg w ofercie
Blue Valley przez atrakcje i oferty turystyczne (skomercjalizowane, zarzadzane i na biezaco
aktualizowane) obejmujgce elementy dziedzictwa przyrodniczego oraz kulturowego.
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Wykres 11. Chetnie odwiedzane atrakcje

P19. Ktdre z ponizszych typow atrakcji na trasie sg dla Ciebie interesujace i lubisz
je odwiedzaé podczas wycieczki?

parki narodowe i krajobrazowe
pomniki przyrody i rezerwaty
obiekty historyczne

skanseny

parki rozrywki

muzea

obiekty sakralne

pola bitewne

inne

nie odwiedzam zadnych atrakcji na trasie

Podstawa: cata préba, n=701

Zrédto: Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, Smartscope

Na obszarze objetym Blue Valley jest 9 parkédw krajobrazowych, jeden narodowy oraz kilkanascie
rezerwatow i pomnikéw przyrody. Katalog atrakcji przyrodniczych uzupetniajg jaskinie, ujscia rzek,
siedliska dzikich ptakdéw i zwierzat.

Atrakcje kulturowe na Blue Valley to kilkanascie zamkéw i patacéw, zabytkowe uktady
architektoniczne miasteczek, budowle sakralne wielu wyznan, twierdze czy uzdrowiska.

Wiele obiektéw dziedzictwa kulturowego posiada przygotowang oferte turystyczno-edukacyjng,
skierowang zaréwno do odbiorcéw indywidualnych, jak i grup zorganizowanych. Na Blue Valley bedzie
mozna odwiedzi¢ trzy duze skanseny, kilkadziesiagt muzedw o skali lokalnej, regionalnej oraz
krajowej, centra edukacji oraz parki rozrywki.

Idea Blue Valley sktada sie z bardzo zréznicowanych walordéw, atrakcji i ofert turystycznych. Sg to
elementy dziedzictwa przyrodniczego oraz kulturowego, propozycje zwigzane ze zwiedzaniem
zabytkéw, muzedw, parkéw nauki czy rozrywki. W sktad oferty wchodzg ponadto zajecia warsztatowe,
mozliwos$¢ korzystania z infrastruktury rekreacyjnej i sportowej oraz udziatu w lokalnych
wydarzeniach.

Oczekiwania wobec Blue Valley zostaty zweryfikowane przez respondentéw podczas badan®, gdzie
jako gtéwne walory destynacji wycieczkowych zostaty wybrane:

e malowniczos¢ regionu, kontakt z naturg, dzikos¢ przyrody oraz tradycja i regionalnosé obszaru,

o dobry dojazd i niedaleka odlegto$¢ od miejsca zamieszkania,

e obecnos¢ zabytkéw, co daje mozliwo$¢ zwiedzania i poznawania dziedzictwa kulturowo-
przyrodniczego regionu,

o mozliwosé korzystania z wielu dodatkowych atrakgji.

38 Badanie potencjatu , Blue Valley — Wislanym Szlakiem”. Raport z badania ilosciowo-jakosciowego zrealizowanego przez
agencje badawczg Smartscop
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1.2.8. Zasoby dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego na Blue Valley

Tabela 28. Zasoby dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego w wojewddztwie podkarpackim

Subregion

Atrakcje potozone do 10 km od szlaku

Atrakcje potozone do 30 km od szlaku

Wisty

Dolina Sanu i

(K3°) Barandw Sandomierski, Tarnobrzeg,

Stalowa Wola, Nisko, Ulanéw, Rudnik nad
Sanem, Krzeszow, Tryncza, Jarostaw,
Radymno, Przemysl, Krasiczyn, Dubiecko,
Dynow

(P*°) ujscie Wistoka do Sanu, ujécie Sanu do
Wisty

(K) tancut, Kolbuszowa, Sanok, Zagérz,
Lesko, Olszanica, Ulucz

(P) Park Krajobrazowy Gér Stonnych, zalew
Solina

Zrédto: Opracowanie wiasne

Tabela 29. Zasoby dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego w wojewddztwie swietokrzyskim

Subregion

Atrakcje potozone do 10 km od szlaku

Atrakcje potozone do 30 km od szlaku

Ponidzie (K) Checiny, Sobkéw, Nowy Korczyn, (K) Jedrzejow, Nagtowice, Kielce, Busko-
Wislica, Pinczéow, Tokarnia Zdrdj, Chroberz, Kurozweki
(P) Nadnidzianski Park Krajobrazowy, ujscie | (P) Checinsko-Kielecki Park Krajobrazowy,
Nidy do Wisty, Jaskinia Raj w Checinach Swietokrzyski Park Narodowy, Kozubowski

Park Krajobrazowy

Dolina Wisty (K) Sandomierz, Solec-Zdrdj, Rytwiany, (K) Battéw, Ujazd, Opatéw
Pacanow, Koprzywnica (P) Szaniecki Park Krajobrazowy
(P) Gory Pieprzowe

Zrédto: Opracowanie wiasne

Tabela 30. Zasoby dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego w wojewddztwie lubelskim

Subregion

Atrakcje potozone do 10 km od szlaku

Atrakcje potozone do 30 km od szlaku

Powisle (K) Annopol, taziska, Wilkdw, Mie¢mierz, (K) Krasnik

Lubelskie Gotgb, Deblin, Stezyca (P) Pradolina Wieprza, Park Krajobrazowy
(P) Wrzelowiecki Park Krajobrazowy Lasy Janowskie

Kraina (K) Kazimierz Dolny, Putawy, Jézeféw nad (K) Nateczéw, Wojciechdw, Karczmiska,

Lessowych Wista, Janowiec nad Wistg, Opole Lubelskie

Wawozdéw (P) Kazimierski Park Krajobrazowy

Zrédto: Opracowanie wiasne

Tabela 31. Zasoby dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego w wojewddztwie mazowieckim
Subregion

Atrakcje potozone do 10 km od szlaku

Atrakcje potozone do 30 km od szlaku

Dolina (K)Warka, Kozienice (K) Czarnolas

Srodkowej (P) Kozienicki Park Krajobrazowy
Wisty

Metropolia Zasoby dziedzictwa kulturowo-przyrodniczego 70 gmin i 9 powiatéw
Warszawska

Kotlina Ptocka

(K) Modlin, Nowy Dwér Mazowiecki, Ptock
(P) Kampinoski Park Narodowy

(P) Gostyninsko-Wtoctawski Park
Krajobrazowy

Zrédto: Opracowanie wiasne

Oferta Blue Valley promuje zaréwno elementy dziedzictwa przyrodniczego (parki krajobrazowe,
rezerwaty, obszary Natura 2000), jak i kulturowego (zabytki Swieckie i sakralne, muzea, ukfady

39 K- zasoby dziedzictwa kulturowego
40 p — zasoby dziedzictwa przyrodniczego
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architektoniczne czy dziedzictwo niematerialne). Mieszczg sie tam réwniez dziatania edukacyjne i
warsztatowe. Funkcjonujg liczne sciezki przyrodnicze i dydaktyczne, pracownie warsztatowe oraz sie¢
dziatan i wydarzen realizowanych przez lokalne instytucje kultury. Na Blue Valley dziatajg
wypozyczalnie sprzetu (kajaki, rowery) oraz infrastruktura sportowa (kapieliska, baseny, boiska itp.).

Wszystkie te elementy sktadajg sie na réznorodng sie¢ atrakcji, ofert oraz ustug dostepnych dla
zréznicowanej grupy odbiorcéw w tym dla tych o szczegdlnych potrzebach. Jednoczesnie wszystkie
te czesci sktadowe funkcjonuja pod jedng wspdlng, zintegrowang ideg Blue Valley.

1.2.9. Turystyka zrdwnowazona na Blue Valley

Turystyka zréwnowazona to kompleksowe zarzgdzanie dziedzictwem (kulturowym, przyrodniczym) i
aktywnoscia turystyczng w celu minimalizowania negatywnego wptywu turystyki na srodowisko
naturalne oraz kulture lokalng, ale przy jednoczesnym zachowaniu jej pozytywnego wptywu
spotecznego i ekonomicznego.

Koncepcja turystyki zrownowazonej zostata zdefiniowana przez Federacje Parkéw Narodowych i
Rezerwatéw Przyrody Europy jako ,kazda forma rozwoju turystycznego, zarzadzania i aktywnosci
turystycznej, ktéra podtrzymuje ekologiczng, spoteczng i ekonomiczng integralnos$¢ terendw, a poza
tym zachowuje w niezmienionym stanie zasoby naturalne i kulturowe tych obszaréw”*!.

Turystyka zrownowazona to nie tylko osigganie celéw ekonomicznych, ale i ocena aspektéw
srodowiskowych i spotecznych. W ramach Blue Valley zasoby naturalne — $rodowisko przyrodnicze,
lokalne dziedzictwo kulturowe —to najwazniejsze elementy sktadowe oferty. Kluczowe jest utrzymanie
balansu miedzy ich wykorzystaniem w ofercie turystycznej a zachowaniem dla kolejnych pokolen.

1.2.10.Sezonowosc i dtugos¢ pobytu na Blue Valley

Produkt Blue Valley funkcjonuje i dostarcza oferty podczas 3 sezonéw (wiosna, lato, jesien), a czesé
elementow oferty jest dostepna niezaleznie od warunkéw pogodowych. Oferta kajakowo-rowerowa
moze funkcjonowa¢ az przez 5 miesiecy (od maja do wrzesnia), a oferta dla turystéw
przemieszczajacych sie kamperami, jeszcze bardziej ten czas wydtuza.

41 D. Zareba, Ekoturystyka. Wyzwania i nadzieje, PWN, Warszawa 2000, s. 34, [za:] Parks for life. Action for
protected Areas in Europe, IUCN, Cland 1994. [w:] A. Para, Zasady zrownowazonego rozwoju turystyki — bariery
i szanse dla branzy turystycznej, Zeszyty Naukowe Turystyka i Rekreacja 11(1), s.8.
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Wykres 12. Preferowany okres wycieczek Blue Valley

V6. W jakich miesigcach chciat(a)bys skorzystac z trasy Blue Valley?

marzec 2%

wiosna kwiecien 8%

lato

wrzesien 36%

jesien pazdziernik 7%
listopad 1%
grudzien 0%
zima | styczen 0%

luty 0%

Podstawa: osoby zainteresowane skorzystaniem z Blue Valley, n=529

Zrédto: Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, Smartscope

czerwiec 64%

lipiec 67%

sierpien 61%

Oferta Blue Valley dostarcza atrakcji na wiecej niz jeden dzien. Dtugi szlak wzdtuz Wisty umozliwia
kilkunastodniowg eksploracje nadwislanskich terenéw. Pod jedng spdjng marka funkcjonujg walory,
atrakcje i oferty turystyczne zlokalizowane w granicach administracyjnych czterech wojewddztw. Czas

trwania jednego wyjazdu na Blue Valley to plan na 2-5 dni.

Wykres 13. Preferowana dfugos¢ wycieczek Blue Valley

V5. Na jak dtugg wycieczke chciat(a)bys sie wybrac¢ Szlakiem Blue Valley?
44%
24%
16%
12%
> 10%
8%
4%
m -
jednodniowa 2 dni 3-5dni 6-7 dni 8-10 dni 11-14 dni  powyzej14  nie wiem,
dni trudno
powiedzieé
Podstawa: osoby zainteresowane skorzystaniem z Blue Valley, n=529

Zrédto: Badanie potencjatu ,,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, Smartscope

1.2.11.Unikalnos¢ produktu turystycznego Blue Valley

Blue Valley to innowacyjny produkt turystyczny w skali Polski.
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Promuje on wspdtprace
ponadregionalng, nieograniczong podziatami administracyjnymi. Osig Blue Valley jest Wista oraz jej
doptywy — gtéwny element produktu. To produkt, ktéry skierowany jest do réznych grup odbiorcéw,



poniewaz bazuje na uniwersalnych wartosciach: kontakcie z naturg, sportowym, zdrowym trybie zycia,
czerpaniu z lokalnego potencjatu.

Zaspokaja potrzeby wypoczynku oraz rdéznorodnych wrazend. Gwarantuje wyjgtkowe doznania
estetyczne poprzez malownicze widoki, a poza tym pozwala zadbaé o zdrowie i ruch. Oferuje
mozliwos¢ podrdzy réznymi srodkami transportu - pieszo, kajak, rower oraz kamper. Gwarantuje
wysokiej jakosci infrastrukture transportowg, gastronomiczng i noclegows.

Blue Valley funkcjonuje ponad podziatami administracyjnymi i instytucjonalnymi, wspélnie tworzac —
rzadka na polskim rynku turystycznym — wysokiej jakosci, kompleksowg oferte. W odrdznieniu od
wielu innych przedsiewzieé, Blue Valley posiada systemowy model zarzgdzania tym produktem
turystycznym. Wielopoziomowa koordynacja tak ztozonego produktu zapewnia mu ciggtosc
finansowania, aktualizacji oferty i rozwoju ustug. Sprawia, ze promocja i komunikacja jest spdjna
wizualnie i tatwa do identyfikacji przez potencjalnego odbiorce.

Blue Valley stawia na autentyczno$¢ — jest zwigzany z lokalng kulturg, tradycjg i historig. A przede
wszystkim bazuje na wartosciach dotyczacych rzeki. Wista oraz jej doptywy stanowig , kregostup”
produktu, wokot ktérego skupione sg walory, atrakcje i oferty zwigzane z dziedzictwem i potencjatem
Polski Wschodniej. Podrdz szlakiem umozliwia turystom autentyczne doswiadczenia, powigzane z
unikalnymi w skali kraju zasobami, przede wszystkim Wistg — krélowa polskich rzek. Bardzo mocno
zakorzeniong w s$wiadomosci narodowej.

Trasa Blue Valley pokrywa sie réwniez w czesci z wislanym szlakiem taczacym najwazniejsze i
najpiekniejsze miasta Polski (m.in. Kazimierz n. Wistg, Sandomierz, Putawy, Warszawa, Ptock).
Unikatowym zasobem Blue Valley sg poza tym tradycje ulanowskich flisakéw (w 2022 r. wpisane na
Liste Reprezentatywng Niematerialnego Dziedzictwa Ludzkosci UNESCO), wielokulturowe dziedzictwo
nadwislaniskich miasteczek czy, niespotykane nigdzie indziej, siedliska nadwislanskich ptakéw (m.in.
kilka gatunkéw mew i rybitw, ostrygojad, szablodziéb, sieweczka rzeczna, Smieszka).

Blue Valley jest ofertg konkurencyjng w stosunku do innych produktéw funkcjonujacych na rynku
turystycznym zarowno w aspekcie turystyki rowerowej (np. Velo Matopolska, Szlak Orlich Gniazd,
Green Velo), jak i turystyki kajakowej (np. Wielka Petla Wielkopolska, Pomorskie Szlaki Kajakowe).

Zaden z tych funkcjonujgcych juz szlakéw nie jest tak wielowymiarowy i nie oferuje tak zréznicowanej
formy uprawiania turystyki (rower + kajak), takze z perspektywy turysty indywidualnego. Potgczenie
ofert sportowych z mozliwoscig poznawania dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego, to kolejny
element wzmacniajgcy marke Blue Valley jako spdjne, kompleksowe przedsiewziecie. Uzupetnienie tej
oferty propozycjami skierowanymi do mito$nikéw caravaningu, poruszajgcych sie od punktu do
punktu sprawia, ze jest to bardzo szeroko rezonujacy produkt turystyczny.

1.3. ODBIORCA - opis klienta
1.3.1. Polscy turysci

Na podstawie sposobu podrézowania (kamper/rower/kajak) oraz towarzystwa, w jakim podrdzujg
badani turysci, wyodrebniono 14 segmentdw turystéw. Mozliwe jest przynaleienie do kilku
segmentdw w zaleznosci od okolicznosci, tak jak mozliwe jest podréozowanie kajakiem w
towarzystwie znajomych, a innym razem — rowerem z dzie¢mi. Grupy nie byty dobierane wg cech
demograficznych i nie na nich bazujg rdznice. Podstawowe réznice demograficzne beda z pewnoscia
dotyczyly dzietnosci i wieku z nig zwigzanego — we wszystkich segmentach w towarzystwie dzieci
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istotnie czesciej pojawiajg sie osoby w wieku 30-49 lat, natomiast bez dzieci, a wiec samotnie lub z
samym partnerem — osoby do 30. roku zycia.

Wykres 14. Odsetki catej populacji potencjalnych turystow zawierajqgce sie czasami w segmencie

37%
37%

Rowerzysci podrézujacy ze znajomymi

Rowerzysci podrdzujacy samotnie lub z partnerem, bez dzieci
Rowerzysci podrézujacy z dzieémi

Kamperowcy podrézujacy ze znajomymi

Kajakarze podrdzujacy ze znajomymi

Kamperowcy podrézujacy z dzie¢mi

Kamperowcy podrdzujacy samotnie lub z partnerem, bez dzieci
Kajakarze podrdzujacy samotnie lub z partnerem, bez dzieci
Kajakarze podrézujacy z dzie¢mi

Kamperowcy podrdzujacy w innych konfiguracjach
Rowerzysci podrdzujacy w innych konfiguracjach

Rowerzysci podrdzujacy w zorganizowanych grupach
Kajakarze podrézujacy w innych konfiguracjach

Kajakarze podrézujgcy w zorganizowanych grupach

Podstawa: cata préba, n=701

Zrédto: Badanie potencjatu ,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”, podstawa: dorosli Polacy, ktérzy w ciggu ostatnich 2 lat
minimum raz wybrali sie w Polske na wycieczke rowerowq, kamperem, kajakiem itp., n=701, Smartscope

o Rowerzysci o Rowerzysci
Rowerzysci Rowerzysci

Rowerzysci
podrézujacy z dzieémi

Kajakarze
podrézujacy z dzieémi

podrézujacy ze
znajomymi

Kajakarze
podrézujacy ze
znajomymi

podrézujacy samotnie
lub z partnerem, bez
dzieci

Kajakarze
podrézujacy samotnie
lub z partnerem, bez
dzieci

podrézujacy w innych
konfiguracjach

Kajakarze
podrézujacy w innych
konfiguracjach

podrézujacy w
zorganizowanych
grupach

Kajakarze
podrézujacy w
zorganizowanych
grupach

Kamperowcy
podrézujacy samotnie
lub z partnerem, bez
dzieci

Kamperowcy
podrézujacy ze
znajomymi

Kamperowcy
podrdzujacy w innych
konfiguracjach

Kamperowcy
podrézujacy z dzieémi

A. Rowerzysci podrdozujacy z dzie€mi

Istotnie czeSciej osoby w wieku 40-49 lat. Na wycieczki rowerowe wybierajg sie relatywnie czesto,
praktycznie w kazdej porze roku poza zima. Szukajg polecanych tras z infrastrukturg dopasowang do
potrzeb dzieci, w atrakcyjnej okolicy, z bogatg ofertg kulturalng, chociaz niewatpliwg zaletg wycieczek
jest dla nich troska o zdrowie. Czesciej $pig pod dachem niz na kempingach.

Odsetek wszystkich potencjalnych korzystajacych ze szlaku, ktdrzy choé czasem znajdujg sie w
segmencie: 29%. Odsetek podrdzujacych rowerem co najmniej raz do roku w tym segmencie: 96%.
Sredni koszt wyjazdu na osobe: 527 zit.
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B. Rowerzysci podrézujacy ze znajomymi

Najliczniejszy segment, ktéry demograficznie sie nie wyrdznia. Ci rowerzysci podrdzujg czesto, choc
raczej na krotko (1/3 ich wycieczek trwa 1 dzien), niemal nigdy nie wyjezdzajg na dtuzej niz tydzien.
Cenig réznorodnos$¢ wycieczek, sg elastyczni pod wieloma wzgledami, m.in. noclegu, bo dopuszczajg
wszystkie opcje.

Odsetek wszystkich potencjalnych korzystajgcych ze szlaku, ktérzy cho¢ czasem znajdujg sie w
segmencie: 37%. Odsetek podrdzujgcych rowerem co najmniej raz do roku w tym segmencie: 98%.
Sredni koszt wyjazdu na osobe: 507 zi.

C. Rowerzysci podrézujacy samotnie lub z partnerem, bez dzieci

Kolejny spory segment, do ktérego zaliczajg sie czesciej niz do innych grup ludzie mtodsi (20-29 lat)
oraz starsi (50-60 lat). Istotnie rzadziej pochodzg z najwiekszych miast. Preferujg wyjazdy na 1-2 dni,
po swojej okolicy — niechetnie gdzie$ dojezdzaja, jesli juz, to w zasiegu dojazdu rowerem. Rzadko
korzystajg z wypozyczanego sprzetu. Cenig sobie przede wszystkim dobrg jakos¢ sciezek rowerowych.

Odsetek wszystkich potencjalnych korzystajgcych ze szlaku, ktérzy choé¢ czasem znajdujg sie w
segmencie: 37%. Odsetek podrdzujacych rowerem co najmniej raz do roku w tym segmencie: 94%.
Sredni koszt wyjazdu na osobe: 452 zi.

D. Rowerzysci podrézujacy w zorganizowanych grupach

Najczesciej ze wszystkich grup przynalezg tu osoby w wieku powyzej 60 lat. Preferujg zdecydowanie
wyprawy dtuzsze niz jednodniowe i chetnie docierajg na miejsce komunikacjg zbiorowa. Najchetniej
ze wszystkich grup podrézujg wiosng i jesienig. Wydajg najwiecej ze wszystkich rowerzystow. Lubig

odwiedza¢ nowe miejsca.

Odsetek wszystkich potencjalnych korzystajgcych ze szlaku, ktérzy choé czasem znajdujg sie w
segmencie: 6%. Odsetek podrdzujgcych rowerem co najmniej raz do roku w tym segmencie: 100%.
Sredni koszt wyjazdu na osobe: 859 zi.

E. Rowerzysci podrézujacy w innych konfiguracjach

Gtéwnie najmtodsi rowerzysci (potowa nie ukonczyta 30. roku zycia), jezdzacy czesto z
rodzicami/rodzeristwem. Nieliczna oraz mato charakterystyczna grupa. Cenig sobie przygody i
aktywnos¢ na swiezym powietrzu, rzadko za$ sg zadowoleni z infrastruktury. Zalezy im na dobrym

oznakowaniu i bezpieczenstwie podrdzy (nie koto jezdni).

Odsetek wszystkich potencjalnych korzystajacych ze szlaku, ktérzy choé czasem znajdujg sie w
segmencie: 10%. Odsetek podrdzujacych rowerem co najmniej raz do roku w tym segmencie: 91%.
Sredni koszt wyjazdu na osobe: 535 zi.

F. Kajakarze podrdézujacy z dzieémi

Grupa niespecyficzna demograficznie. Na miejsce docierajg przede wszystkim samochodem i
wybierajg raczej wycieczki z noclegiem. Preferujg trasy z dobrg infrastruktura, uczeszczane,
malownicze oraz dopasowane do potrzeb dzieci. Chetnie odwiedzajg miejsca zwigzane z naturg, ale i
takie, ktére dostarcza rozrywki najmtodszym.

Odsetek wszystkich potencjalnych korzystajacych ze szlaku, ktdrzy choé czasem znajdujg sie w
segmencie: 13%. Odsetek podrdzujgcych kajakiem co najmniej raz do roku w tym segmencie: 85%.
Sredni koszt wyjazdu na osobe: 675 zt.
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G. Kajakarze podrézujacy ze znajomymi

Czesciej niz inne segmenty wywodzg sie z najwiekszych miast. To dominujgca grupa wsrdd kajakarzy.
Nie majg duzych wymagan, cieszg ich wszelkie atrakcje, doceniaja, ze takie wycieczki s niedrogie —
wydajg tez najmniej ze wszystkich kajakarzy. Bardzo zadowoleni ze swoich dotychczasowych

doswiadczen.

Odsetek wszystkich potencjalnych korzystajgcych ze szlaku, ktérzy cho¢ czasem znajdujg sie w
segmencie: 21%. Odsetek podrdzujgcych kajakiem co najmniej raz do roku w tym segmencie: 87%.
Sredni koszt wyjazdu na osobe: 596 zi.

H. Kajakarze podrdzujacy samotnie lub z partnerem, bez dzieci

Raczej osoby mtodsze (20-29 lat). Czesciej niz inni kajakarze majg wtasny sprzet. Az co czwarty z nich
wyjezdza zupetnie samotnie. Nie majg duzych oczekiwan, ale i ciezko ich zachwycié.

Odsetek wszystkich potencjalnych korzystajgcych ze szlaku, ktérzy cho¢ czasem znajdujg sie w
segmencie: 18%. Odsetek podrdzujgcych kajakiem co najmniej raz do roku w tym segmencie: 85%.
Sredni koszt wyjazdu na osobe: 622 zt.

I. Kajakarze podrdzujgcy w zorganizowanych grupach

Zdecydowanie najmniejszy segment. Preferujg dtuzsze wyprawy. Lubig nocowaé pod namiotem, choé
bardziej niz na nature sg nastawieni na kulture.

Odsetek wszystkich potencjalnych korzystajacych ze szlaku, ktdrzy choé czasem znajdujg sie w
segmencie: 5%. Odsetek podrdzujgcych kajakiem co najmniej raz do roku w tym segmencie: 91%.
Sredni koszt wyjazdu na osobe: 673 zt.

J. Kajakarze podrézujacy w innych konfiguracjach

Czterokrotnie czesciej sg to kobiety niz mezczyzni, czesto te przed 30. Wydajg najwiecej ze wszystkich
kajakarzy, aczkolwiek nalezy uwzglednié, ze to bardzo mata grupa. Sg jednak dos$¢ stabo zaangazowani
w samg podrdz, znajg tez najmniej szlakdw, przynajmniej deklaratywnie.

Odsetek wszystkich potencjalnych korzystajacych ze szlaku, ktdrzy choé czasem znajdujg sie w
segmencie: 6%. Odsetek podrézujacych kajakiem co najmniej raz do roku w tym segmencie: 85%.
Sredni koszt wyjazdu na osobe: 710 zt.

K. Kamperowcy podrozujacy z dzie¢mi

Relatywnie niewielka grupa (samych kamperowcéw nie jest duzo), zazwyczaj w wieku 30-49 lat, z
duzych i najwiekszych miast. Czesciej niz innym zdarzajg im sie dtuzsze wyjazdy, czesciej tez lepiej je
planujg. Nie majg wysokich oczekiwan, a taka forma wyjazdu jest czesto formg oszczednosci.

Odsetek wszystkich potencjalnych korzystajacych ze szlaku, ktdrzy choé czasem znajdujg sie w
segmencie: 18%. Odsetek podrdzujgcych kamperem co najmniej raz do roku w tym segmencie: 88%.
Sredni koszt wyjazdu na osobe: 840 zi.

L. Kamperowcy podrézujacy ze znajomymi

Wiekowo grupa nie odbiega od $redniej, chociaz rzadko nalezg do niej emeryci. Ten segment nie
trzyma sie jednego regionu kraju — eksploruje catg Polske oraz uwaza to za dodatkowg korzysc ptyngca
z tego typu podrdzy czesciej niz pozostali turysci. Jest to tez grupa nastawiona na zwiedzanie
réznorakich obiektow kultury. Segment o bardzo pozytywnym nastawieniu do koncepcji Blue Valley.
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Odsetek wszystkich potencjalnych korzystajacych ze szlaku, ktdrzy choé czasem znajdujg sie w
segmencie: 21%. Odsetek podrdzujgcych kamperem co najmniej raz do roku w tym segmencie: 89%.
Sredni koszt wyjazdu na osobe: 784 zt.

1. Kamperowcy podrdézujacy samotnie lub z partnerem, bez dzieci

Istotnie czesciej osoby mtode, w wieku 20-29 lat. Zazwyczaj osoby, ktére decydujg sie tylko na wyjazdy
kamperem, bez podejmowania innych aktywnosci. Rzadziej niz inne grupy podrézujg w wakacje,
istotnie czesciej — zimg. Ich podrdze sg jednymi z najdrozszych — nie chodzi im o oszczednos¢, a o
odciecie sie od ludzi, poznawanie nieuczeszczanych tras itp.

Odsetek wszystkich potencjalnych korzystajgcych ze szlaku, ktérzy jednak czasem znajdujg sie w
segmencie: 18%. Odsetek podrdzujgcych kamperem co najmniej raz do roku w tym segmencie: 84%.
Sredni koszt wyjazdu na osobe: 870 zt.

2. Kamperowcy podrézujacy w innych konfiguracjach

Niewielka grupa gtéwnie mtodych ludzi, preferujacych nieco dtuisze wyjazdy. Chetnie wyjezdzajg
jesienig. Zazwyczaj podrdzujg z rodzing — rodzicami badz rodzeristwem. Na podrdéze wydajg najwiecej.

Odsetek wszystkich potencjalnych korzystajacych ze szlaku, ktdrzy choé czasem znajdujg sie w
segmencie: 10%. Odsetek podrdzujgcych kamperem co najmniej raz do roku w tym segmencie: 84%.
Sredni koszt wyjazdu na osobe: 907 zt.

1.3.2. Turysci zagraniczni

Wsrdd turystow zagranicznych na szczegdlng uwage zastuguje wyodrebniony w ramach Diagnozy
strategicznej dla potrzeb komunikacji marketingowej Polski w turystyce do roku 2030 (POT, 2022)
segment Aktywni w naturze. Jest on niewielki, lecz Swietnie wpasowuje sie w projekt takiego szlaku
turystycznego.

Kraje, z jakiego najczesciej wywodzg sie turysci, to: Niemcy, Austria, Skandynawia, Finlandia, Belgia,
Holandia, Hiszpania, Czechy, Stowacja, Wegry.

Potencjat dla Blue Valley: duzy. To osoby czesto decydujace sie na sportowe wyzwania w naszym kraju,
preferujgce dzika przyrode, ewentualnie mniejsze miejscowosci. Ich oczekiwania zwigzane z
infrastrukturg moga sie zdecydowanie rézni¢ od tych polskich. Standardy w Europie Zachodniej
obejmuja liczne kempingi dopasowane do potrzeb zaréwno kamperdw, jak i mniejszych pojazdéw,
dobrze oznaczone i wydzielone S$ciezki rowerowe z komfortowymi postojami itp. Braki na
poczatkowym etapie mogg jednak rekompensowac tadne widoki i mozliwos¢ obcowania z jedng z
ostatnich dzikich rzek w Europie. Blue Valley ma szanse wybi¢ sie jako pierwszy tego typu szlak w
kraju pozwalajacy na taczenie réinych pasji i dopasowany do norm europejskich.

1.4. RAPORT OTWARCIA
1.4.1. Analiza SWOT

W analizie SWOT kazdemu elementowi przypisano wage oraz ocene, by na tej podstawie wyliczy¢

oceny wazone dla czynnikdw wewnetrznych (mocnych i stabych stron) oraz zewnetrznych (szans i
zagrozen). Dzieki temu wychwycono zjawiska majgce najwiekszy wptyw na funkcjonowanie produktu.
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Tabela 32. Analiza SWOT dla Szlaku Blue Valley (mocne i stabe strony)

Mocne strony Stabe strony
Waga | Ocena Ocena Waga Ocena Ocena

Nadwislanskie 0,3 4 1,2 Stabsza 0,1 4 04
dziedzictwo kulturowe rozpoznawalnos¢
i przyrodnicze. Wazne szlakow
miejsca dla polskiej turystycznych w
historii, kultury i Polsce w poréwnaniu
turystyki zlokalizowane z regionami
nad Wista. Wista jako turystycznymi

jedna z ostatnich
dzikich rzek w Europie.
Bliski kontakt z naturg

Wielka skala i rozmiar 0,2 3 0,6 Staba sie¢ potaczen 0,2 4 0,8
projektu pod kolejowych z czescia

wzgledem szlaku (zaréwno z

réznorodnosci oferty rynkami emisyjnymi

turystycznej i jak i pomiedzy

przebiegu. hubami

Uzupetnienie oferty komunikacyjnymi

turystyki aktywnej szlaku)

kulturowo, wtgczenie
do szlaku obiektow z
jego otoczenia

Efektywna wspétpraca | 0,1 5 0,5 Nieréwnomierne 0,2 3 0,6
ponadregionalna przy rozmieszczenie i

planowaniu, tworzeniu rézna jakos¢ ofert i

i funkcjonowaniu atrakgji

szlaku, koordynacja turystycznych na

dziatan szlaku

Nowoczesna 0,2 4 0,8 Brak pewnosci czy 0,3 3 0,9
infrastruktura zatozenia finansowe

dostepna na szlaku, projektu beda

wysokie standardy wystarczajgce

obstugi turystow, wzgledem potrzeb

bezpieczenstwo,
bezkolizyjnos¢ tras

Obecnos¢ Warszawy 0,2 4 0,8 Skomplikowane 0,2 3 0,6
na szlaku — jako jedna z procedury

atrakgcji, gtéwny rynek administracyjne

emisyjny i hub (pozwolenia,

komunikacyjny dla przetargi itp.)

reszty kraju

SUMA 3,9 SUMA 3,3

Zrédto: Opracowanie wtasne

95



Tabela 33. Analiza SWOT dla Szlaku Blue Valley (szanse i zagrozenia)

Szanse Zagrozenia
Waga | Ocena Ocena Waga Ocena Ocena
(1-5) wazona (1-5) wazona
Upowszechnianie sie 0,2 5 1,0 Ograniczenia w 0,3 3 0,9
modelu rozwoju podrdzowaniu oraz
zrownowazonego w prowadzeniu
turystyce. Turystyka dziafalnosci
slow, lokalna, gospodarczej, np. z
doswiadczen, powodu pandemii,
orientacja na zdrowie, wojny, kryzysu
turystyka dostepna. uchodzczego.
Wzrost znaczenia Pogorszenie wizerunku
inkluzowosci Polski Wschodniej
przez destabilizacje
geopolityczna
Upowszechnienie sie 0,2 4 0,8 Niewystarczajacy 0,3 4 1,2
turystyki aktywnej poziom wspotpracy
(rowerowej i interesariuszy
kajakowej). wewnetrznych szlaku,
Popularnos¢ wyjazdow potencjalne konflikty,
typu multi-active. np. wtasnosciowe,
Zwiekszenie w ciggu kompetencyjne
roku liczby wyjazdéw
turystycznych
Subregionalizacja 0,3 5 1,5 Konkurencja ze strony 0,1 3 0,3
szlaku na poziomie innych regiondw i
produktowym, produktow
zarzadczym oraz turystycznych w Polsce
komunikacyjnym i za granica
Dostepnos¢ funduszy 0,2 3 0,6 Negatywny wptyw 0,2 4 0,8
na rozwoj i promocje zmian klimatycznych
turystyki na gospodarke i
spoteczenstwo
Rozwdj infrastruktury 0,1 3 0,3 Globalne ryzyka 0,1 3 0,3
transportowe;j i makroekonomiczne,
poprawa jakosci spowolnienie, inflacja,
potaczen w Polsce kryzys gospodarczy.
Braki kadrowe w
turystyce
SUMA 4,2 SUMA 3,5

Zrédto: Opracowanie wiasne

SWOT jest narzedziem nie tylko analitycznym, ale i planistycznym, ktére utatwia tworzenie strategii.
Jest to mozliwe dzieki ocenie wzajemnych powigzan miedzy mocnymi i stabymi stronami, szansami
oraz zagrozeniami. Przektada sie to na cztery mozliwie scenariusze:

e strategia agresywna: maxi-maxi, czyli wykorzystanie szans otoczenia, bazujgc na mocnych
stronach produktu,

e strategia konkurencyjna: mini-maxi, czyli poradzenie sobie ze stabymi stronami produktu,
poprzez wykorzystanie szans otoczenia,

e strategia konserwatywna: maxi-mini, czyli uzycie mocnych stron do zmniejszenia wptywu
zewnetrznych zagrozen,

o strategia defensywna: mini-mini, czyli minimalizacja wewnetrznych stabych stron przy
jednoczesnym unikaniu zagrozen otoczenia.
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Wykres 15. Mapowanie mozliwych scenariuszy dla Blue Valley

Mocne
strony

»
konkurencyjna
Mocne strony: 3,9 pkt |

Stabe strony: 3,3 pkt Lagrotenta | Szanse

< — — —»

Szanse: 4,2 pkt

Zagrozenia: 3,5 pkt

Strategia ‘ Strategia
efensywna konserwatywna
0$ X = 3,9 (mocne strony) — 3,3 (stabe strony) = 0,6

0S8 Y =4,2 (szanse) — 3,5 (zagrozenia) = 0,7 | St

v  strony

Zrédto: Opracowanie wiasne

W strategii agresywnej, na ktérg wskazaty uzyskane w analizie SWOT dane liczbowe, wazne jest
osiggniecie synergii pomiedzy mocnymi stronami produktu i szansami, ktore daje jego otoczenie:

e atuty kulturowe i przyrodnicze szlaku bedg dobrg bazg do rozwoju na jego obszarze modelu
zrownowazonego w turystyce,

e Warszawa, jako wazne miejsce na szlaku, bedzie jednoczesnie w awangardzie zmian w
aktywnym stylu zycia Polakow,

e wielkim rozmiarom oraz wewnetrznej ztozonosci szlaku towarzyszyé bedzie jego
subregionalizacja, dzieki ktdrej bedzie on lepiej wykorzystywat swoje lokalne zasoby,

e szlak bedzie mégt utrzymywac i rozwijaé swojg nowoczesng infrastrukture oraz wysokie
standardy obstugi turystéw dzieki dostepnosci funduszy przeznaczonych na te cele,

o efektywna wspodtpraca ponadregionalna na szlaku bedzie mozliwa m.in. dzieki jego
subregionalnosci na poziomie zarzadzania.

1.4.2. Whnioski diagnostyczne

Szlak odpowiada na potrzeby turystow aktywnych. Badania pokazujg, ze o atrakcyjnosci Blue Valley
decydujg dwa czynniki. Pierwszym jest malownicze pofozenie, pozwalajace na kontakt z naturg
podczas uprawiania okreslonych aktywnosci. Drugi to szeroko pojeta infrastruktura — m.in. zadbane,
bezpieczne trasy rowerowe, wypozyczalnie kajakow, miejsca postojowe, organizatorzy sptywow,
informacja na miejscu. Po wybudowaniu infrastruktury szlak bedzie spetniat najwazniejsze

oczekiwania konsumentéw.

Warszawa na szlaku. Z potozenia stolicy na szlaku wynika wiele korzysci. To najwiekszy rynek emisyjny
w Polsce dla produktéw oferowanych przez Blue Valley, zwtaszcza wyjazdéw weekendowych (w
aglomeracji warszawskiej mieszka ponad 3 mIn oséb). To najwazniejszy wezet komunikacyjny nie tylko
na szlaku, ale réwniez w tej czesci Europy. To wreszcie miejsce promieniujgce na caty kraj aktywnym

stylem Zzycia, ktérego symbolem jest rower. Stwarza to dla szlaku szanse na efektywny start i stabilny

s

rozwoij.

Wista niejedno ma imie. Krélowa polskich rzek. Czes¢ narodowej mitologii. Symbol polskosci i
patriotyzmu. Dziedzictwo kulturowe (miasta nadrzeczne, tradycje flisackie, topienie marzanny, wianki
itp.) i przyrodnicze (najdziksza z wielkich europejskich rzek, obszary chronione). Wyzwanie dla

97



kajakarzy oraz rowerzystdw w postaci ponad tysigckilometrowej wyprawy. Ale i jedna z ofiar zmian
klimatycznych (wyschniete dno rzeki w sSrodku lata w Warszawie). Przekroczone normy czystosci wody.
Artykut naukowy, ktéry omawia szanse rozwoju turystyki i rekreacji na tej rzece, ma prowokacyjny
tytut: ,Wista — $ciek czy skarb przyrody?”*%. A wszystkie te aspekty dotyczg tej samej rzeki.

Konkurencja regiony, a nie tylko szlaki. Gtdwni rywale Blue Valley to nie podobne szlaki (Green Velo
czy Pomorski Szlak Kajakowy), a regiony i subregiony turystyczne. Najwazniejszymi konkurentami sg
Pomorze, Pomorze Zachodnie oraz Warminsko-Mazurskie. W tych regionach turystyka rowerowa,
kajakowa i kamperowa jest na wysokim poziomie. Regiony te majg rozpoznawalne produkty i szerokie
grono ich uzytkownikéw. Nawet aktywnych turystéw nie cechuje dobra znajomos$é spontaniczna

szlakow turystycznych. Przy opisie destynacji najpierw skupiajg sie na nazwie regionu/subregionu lub
krainy geograficznej, a dopiero potem na trasie.

Szlak Plus. Blue Valley nie jest jedynie zbiorem zapisanych na mapie nitek, ktére fgczy Wista. To nie
tylko wytyczone trasy rowerowe, rzeki przystosowane do organizowania na nich sptywéw kajakowych
i miejsca postojowe dla kamperdéw, uzupetnione o infrastrukture pobytowa. To takze najblizsze
otoczenie szlaku, zabytkowe miasta i obiekty, wydarzenia, produkty turystyki kulturowej i
przyrodniczej, atrakcje turystyczne, miejsca noclegowe, punkty gastronomiczne. W promieniu 30 km
od szlaku mozna znalez¢ kilkaset interesujgcych miejsc, obiektéw i ofert. Dlatego, opisujac potencjat
Blue Valley, warto uzy¢ okreslenia Szlak Plus. Czyli Blue Valley to wiecej niz szlak.

Lifestyle na szlaku. Z kazdg ze zwigzanych z Blue Valley aktywnosci — jazdg na rowerze, sptywami
kajakowymi i caravaningiem — wigze sie wyrazisty styl zycia. Jazda na rowerze i sptyw kajakiem to nie
tylko aktywno$¢ fizyczna i kontakt z naturg, ale takze reset psychiczny oraz budowanie relacji z innymi
uczestnikami. Rower jest réwniez symbolem miejskiej rewolucji i zrbwnowazonego rozwoju. Ten trend
ksztattuje wyglad ulic Warszawy, Krakowa, Rzeszowa i pozostatych wielkich miast, czyli waznych dla
szlaku rynkéw emisyjnych. Kampery z kolei tgczg dwa trendy: vanlife (bycie w drodze, pragnienie
wolnosci) i DIY (samodzielne przystosowywanie pojazdéw do celéw kamperowych). Dlatego wazne
jest uwzglednienie tych styléw zycia w komunikacji marketingowej Blue Valley, aby dostosowac sie do

oczekiwan potencjalnych klientéw.

Multi-active w modzie. Turystdw przycigga mozliwos¢ potaczenia réozinych aktywnosci podczas
jednego wyjazdu. Trend ten nie dotyczy juz tylko Europy Zachodniej, ale réwniez Polski. Za tym
trendem podazajg organizatorzy kilkudniowych wycieczek rowerowych i sptywéw kajakowych,
oferujac swoim klientom jeden dzien na te drugg aktywnosé. Nieodtgcznym elementem rowerowych
wypraw jest zwiedzanie urokliwych miasteczek oraz zabytkdéw na trasie. Touroperatorzy urozmaicajg
programy, oferujac udziat w wydarzeniach kulturalnych, warsztatach jogi itp. Te zmiany dobrze wrdzg
takim produktom jak Blue Valley, ktére promujg réznorodnosé form spedzania czasu.

Edukacyjna rola szlaku. Organizatorzy sptywodw kajakowych na wtasng reke i w swoim dobrze pojetym
interesie inicjuja akcje oczyszczania rzek (na poczatku oraz na koricu sezonu) i opracowujg zasady
savoir vivre’u na wodzie. Bezpieczenstwo i poszanowanie przyrody sg dla nich priorytetem. Blue Valley
moze wesprzec ich w tym zakresie. Tym bardziej, ze na szlakach rowerowych, wodnych i kamperowych
pojawia sie coraz wiecej debiutantéw, ktérzy potrzebujg porad dotyczacych sprzetu, zachowania sie
w podrdzy i unikania btedéw. To okazja dla Blue Valley do obsadzenia sie w roli nie tylko produktu
turystycznego, ale i eksperta ds. zréwnowazonej turystyki aktywnej.

“2www.awf.edu.pl/__data/assets/pdf_file/0014/20606/Andruszkiewicz_A_Wisla_sciek_czy skarb_przyrody.pd
f [dostep: 6.09.2023]
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Sezon na szlaku. Biorgc pod uwage warunki pogodowe oraz preferencje turystéw, turystyczny rok
kalendarzowy na Blue Valley mozna wstepnie podzieli¢ na trzy sezony:

e sezon wysoki — od dfugiego weekendu majowego do konca wrzesnia, w tym czasie odbywajg
sie m.in. grupowe zorganizowane wyjazdy rowerowe i sptywy kajakowe,

e sezon niski — w miesigcach bezposrednio przylegajacych do szczytu sezonu, czyli w kwietniu i
pazdzierniku (aktywnos$¢ uzalezniona od pogody),

o offseason — styczen, luty, listopad oraz grudzien — sg miesigcami, w ktérych zanika masowa
turystyka wodna i rowerowa, jednak nie wyklucza to przeprowadzania niszowych imprez
sportowych, liczac na ich site medialng, budujacg marke szlaku (np. zimowy sptyw Wistg czy
Nid3). To oferta, ktéra szczegdlnie przyciggnie mitosnikéw mocnych wrazen.

(Sub)regionalizacja szlaku. Blue Valley przebiega przez 4 regiony. Lecz jest na tyle duzy i réznorodny,
ze sam w sobie staje sie nowym regionem turystycznym. Jego wielkos¢, wliczajac tereny przylegajace
do linii Wisty i jego dorzeczy, przewyzsza rozmiary najwiekszych wojewddztw. Nawet cze$¢ nazwy
szlaku — ,valley" (dolina) - kojarzy sie z regionem. Biorgc to pod uwage, Blue Valley mozna by
przedstawi¢ jako trzeci turystyczny region pasmowy w Polsce, obok nadbattyckiego i gérskiego -
nadwislanski. Jednoczesnie warto podzieli¢ obszar szlaku na mniejsze jednostki —subregiony lub krainy
geograficzne (Dolina Sanu i Wisty, Ponidzie, Kraina Lessowych Wawozéw itp.). Taki podziat utatwi
zarzadzanie szlakiem, wprowadzajagc podziat kompetencji i zadan miedzy interesariuszy. A z
perspektywy turysty bedzie skutecznym sposobem na urozmaicenie szlakowej narracji i osadzenie jej
w lokalnych zasobach.

Elastyczny i efektywny model zarzadzania szlakiem. Istotng role w rozwoju projektu bedzie odgrywat
model zarzadzania szlakiem. Musi on uwzgledniaé zasoby czterech wojewddztw, podzielonych na
subregiony oraz ich odrebng specyfike organizacji i zarzgdzania produktami turystycznymi. Model
musi by¢ rowniez efektywny, aby sprosta¢ wyzwaniom zwigzanym z zarzgdzaniem, utrzymaniem
standardéw infrastruktury szlakowej, prowadzeniem komunikacji marketingowej, komercjalizacjg
oraz wspotpraca z réznymi podmiotami (samorzad, organizacje pozarzagdowe, przedsiebiorcy, gestorzy
bazy turystycznej i hotelowej, turysci). Efekty synergii dziatarh majg zwiekszy¢ zasieg projektu i obnizy¢
koszty, co jest istotne zardwno w okresie trwatosci projektu, jak i po jego zakoriczeniu.

Rowery i kajaki przodem. Rowery i kajaki sg powigzane ze sobg pod wieloma wzgledami: wymagajg
aktywnosci fizycznej, zalezg od warunkéw pogodowych, poruszajg sie po wyznaczonych trasach,
utatwiajg kontakt z naturg, umozliwiajg podrézowanie samodzielnie lub w grupie. Obie formy turystyki
sg réwniez zgodne z zasadami turystyki zrownowazonej. Na Blue Valley mogg sie nawzajem
uzupetnia¢, tworzac rodzaj dwuboju szlakowego. Rower i kajak dominujg na szlaku pod wzgledem
produktowym, infrastrukturalnym i wizerunkowym. Kampery sg innym przypadkiem - nie maja
Scistych tras, s mniej zalezne od pogody, sg znacznie drozsze i mniej popularne niz rowery i kajaki.
Dlatego wazne jest prowadzenie dwutorowej komunikacji marketingowej dla szlaku. Oddzielnie dla
mito$nikow aktywnosci na swiezym powietrzu i oddzielnie dla mitosnikow kamperdw, podkreslajgc
rozne atuty szlaku w obu przypadkach.

Relacje z WTR. Wislna Trasa Rowerowa ma potgczy¢ zrédta Wisty z jej ujSciem do Battyku. Poki co,
tylko czesc slaska i matopolska zostaty zrealizowane z wysokimi standardami przewidzianymi dla tras
rowerowych. Blue Valley, bedacy czescig nadwislanskg, bedzie sie pokrywat z WTR. Dlatego wazne jest
okreslenie relacji miedzy tymi dwoma szlakami pod wzgledem ich oznakowania w terenie oraz w
ramach dziatan marketingowych. Nalezy to zrobié¢ w taki sposéb, aby uzytkownicy obydwu szlakdw
byli dobrze poinformowani o ich komplementarnosci oraz réznicach miedzy nimi.
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Szlak dla kazdego. Turystyke rowerowg, kajakowg i kamperowa uprawia w Polsce ograniczona liczba
ludzi, a jednoczesnie Blue Valley ma wysoki potencjat atrakcyjnosci. W zwigzku z tym, warto rozwazy¢
w przysztosci poszerzenie grupy docelowej szlaku o mniej aktywnych turystéw. Ci turysci niekoniecznie
muszg poswiecac caty swoj wyjazd na aktywny wypoczynek, ale sg zainteresowani tego rodzaju forma
turystyki. Przynalezg do tej grupy osoby w wieku od 16 do 59 lat, ktdre od czasu do czasu wybierajg
aktywny wypoczynek w Polsce.

2. FILARY PRODUKTU
2.1. MARKETING PRODUKTU

2.1.1. Kreacja produktu

Nowy produkt turystyczny, aby z sukcesem zafunkcjonowaé na rynku, musi spetnia¢ nastepujgce
kryteria. Musi by¢ konkurencyjny wzgledem otoczenia, zakorzeniony w zasobach, atrakcyjny dla
odbiorcéw, a takze inspiracyjny, czyli majacy potencjat do tworczego wykorzystania w projektowaniu
ofert oraz ich komunikacji.

2.1.1.1. Atrybuty

Atrybuty marki projektowanego produktu turystycznego majg rézne zrédta i znaczenia. Niektore z nich
dotyczg zasobdw turystycznych, kulturowych i przyrodniczych omawianego obszaru. Inne sg zwigzane
z dostepnoscig komunikacyjng i potozeniem wzgledem gtéwnych rynkéw emisyjnych. Sg rowniez
atrybuty, ktére majg zwigzek z planowanymi inwestycjami w infrastrukture szlakowa. Nie mozna
zapomnie¢ o wptywie, jaki Blue Valley moze wywrzeé na swoje najblizsze otoczenie i na catg branze
turystyki aktywnej w Polsce.

ePrzyrodnicze i
kulturowe Wielowymiarowos¢
dziedzictwo Wisty i jej szlaku
doptywow

Metropolie Inwestycja

na/blisko szlaku z rozmachem

Infrastruktura
zapewniajaca
komfort
i bezpieczenstwo

Turystyka Wyznaczanie

zrbwnowazona standardéw
na szlaku dla branzy

Tabela 34. Atrybuty marki Blue Valley
Lp. Atrybuty Krotki opis Stowa klucze

1. | Przyrodniczei Wista nazywana krélowa polskich rzek, bedaca wazng Duma, patriotyzm,
kulturowe czescig narodowej mitologii, symbol polskosci i dziko$¢, natura,
dziedzictwo Wisty i | patriotyzmu. Wraz z Sanem czy Nidg stanowi kregostup kultura, rozmach,
jej doptywow szlaku. autentycznosé

2. | Wielowymiarowos¢ | Réine sposoby przemieszczania sie po szlaku (rower, Réznorodnosé,
szlaku kajak, kamper). taczenie aktywnosci (multi-active). komplementarnosé,

Subregionalnos¢ szlaku, potozenie na terenie czterech mozliwos$¢ wyboru,
wojewddztw oraz o$miu subregiondéw. Przeplatanie sie ztozonos¢
ofert turystyki aktywniej, przyrodniczej i kulturowe;.

3. Metropolie Aglomeracja warszawska, ktérg zamieszkuje przeszto 3 Dostepnosc,

na/blisko szlaku min osdb, jest dla Blue Valley olbrzymim rynkiem. Jednak | wygoda, blisko$¢
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rowniez Lublin, Rzeszéw, £odz czy Krakdw sg dobrze
skomunikowane ze szlakowymi hubami.

Inwestycja z

Przewidywana dtugos¢ tras rowerowych to niemal 500

Rozmach, wielka

rozmachem km, a kajakowych przeszto 800 km. Liczne punkty obstugi | skala, prestiz,
turystow. nowoczesnosc
Infrastruktura Najwyzsze standardy infrastruktury turystycznej, Wygoda,
zapewniajaca dopasowanie do potrzeb réznych grup docelowych, bezpieczenstwo,
komfort i odseparowanie tras rowerowych od ruchu drogowego. komfort

bezpieczenstwo

Punkty obstugi turystow utatwiajgce poruszanie sie po
szlaku. Dobre opinie respondentdéw na temat projektu.

Turystyka
zrownowazona na
szlaku

Projektowanie szlaku zgodnie z zatozeniami turystyki
zrbwnowazonej, z poszanowaniem natury, dazeniem do
zachowania neutralnosci klimatycznej, wrazliwoscig na
lokalne zasoby.

Harmonia, natura,
rownowaga

Wyznaczanie
standardéw dla
branzy

Wiele rozwigzan, szczegdlnie dotyczacych infrastruktury i
zarzadzania szlakiem, bedzie pionierskich w warunkach
polskich. Dlatego mogg one sie sta¢ dobrymi praktykami
do nasladowania przez branze turystyczna.

Inspiracja, dobra
praktyka,
innowacja,
pionierskos¢

Zrédto: Opracowanie wiasne

2.1.1.2. Korzysci dla odbiorcow

W hierarchii korzysci, ktére Blue Valley moze zaproponowac swoim odbiorcom, najwyzej plasujg sie:

e aktywnosc fizyczna, dbanie o zdrowie, endorfiny, relaks, przyjemnos¢, rados¢, szczescie,
¢ odkrywanie, poznawanie, zaspokajanie ciekawosci.

S one wzgledem siebie komplementarne. Pierwsza z nich dotyczy przemieszczania sie po szlaku
rowerem czy kajakiem, co stanowi sedno projektowanego produktu turystycznego. Nie chodzi tu o
ekstremalny wysitek, a raczej o ruch bedacy zrédtem przyjemnosci, wprawiajgcy w dobry nastrdj,
zwigzany ze $wiadomym dbaniem o zdrowie i kondycje fizyczng. Jednak turystyka aktywna nie bedzie
jedynym atutem Blue Valley. Uzupetni jg walor poznawczy. Chodzi o odkrywanie miejsc, atrakcji i
zjawisk na catej dtugosci szlaku. Dotyczy to zaréwno dziedzictwa kulturowego, jak i przyrodniczego
obszaru. To istotna korzy$¢ takze dla kamperowcéw.

Oprdécz dwdch dominujgcych korzysci, uzytkownik szlaku otrzyma réwniez inne. Bedzie moégt spedzac
czas z bliskimi, cieszy¢ sie przygoda i wyzwaniem. Ponadto bedzie miat poczucie wolnosci i
niezaleznosci, a takze mozliwo$¢ oderwania sie od rzeczywistosci i zresetowania sie. Poza tym bedzie
miat okazje poznad ciekawych ludzi na trasie.

Obydwie wiodace korzysci majg solidne fundamenty (llustracja 5). Jednak rdznig sie one pod
wzgledem znaczenia. Bliski kontakt z naturg i wielko$é oraz réznorodnosc szlaku wptywajg w rownym
stopniu na dogodne warunki do uprawiania turystyki aktywnej oraz odkrywania przyrodniczych i
kulturowych skarbéw nadwislanskiego pasma. Natomiast nowoczesna infrastruktura turystyczna i
okototurystyczna wzmocni korzy$¢ zwigzang z aktywnoscig fizyczng, a lokalno$¢ oraz dostepne na/przy
szlaku atrakcje bedg wdziecznym obiektem do odrywania oraz poznawania.
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llustracja 5. Gtowne korzysci dla odbiorcow szlakow wraz z ich uzasadnieniem
aktywnosc¢ fizyczna, dbanie
o zdrowie, endorfiny, relaks,

przyjemnosé, radosé, szczescie

odkrywanie, poznawanie,
zaspokajanie ciekawosci

SKALA | ROZNORODNOSC. Wielkosé szlaku, mozliwosé taczenia réznych aktywnosci

NATURA. Bliski kontakt z naturg, malowniczos¢, walory krajobrazowe, bycie z dala od zgietku

INFRASTRUKTURA. Nowoczesna infrastruktura turystyczna
i okototurystyczna, dostepnosé komunikacyjna

LOKALNOSC. Dziedzictwo Wisty i jej doptywéw,
dziedzictwo lokalne, subregiony na szlaku

ATRAKCIE. Mozliwos¢ zwiedzania atrakcji kulturowych i
przyrodniczych, turystyka zrownowazona

Zrédto: Opracowanie wiasne
2.1.1.3. Wartosci i osobowos¢ marki

Jednym ze sposobdw na kreowanie marki jest poddanie jej personifikacji, czyli probie stworzenia jej
portretu na wzor portretu cztowieka. Przydatne w tym sg pytania o cechy charakteru, ktére wéwczas
posiadataby oraz o wyznawane wartosci, ktorymi kierowataby sie w zyciu.

Wartosci marki

Marke Blue Valley opisuje pie¢ wartosci:

eradosc owolnos¢ oprzygoda enatura

e rados¢ — uczucie zadowolenia czerpanego z pokonywania trasy, odkrywania nowych miejsc,
bezposredniego kontaktu z naturg, czasu spedzonego w gronie rodziny, znajomych czy
pozostatych uczestnikow tej samej wyprawy. Przy wiekszym wysitku fizycznym rados$¢ moze
sie jeszcze przerodzi¢ w stan euforii,

e wolnos¢ — to stan bliski zwtaszcza osobom spedzajagcym wakacje w kamperach, niemal
catkowicie samowystarczalnym, niezaleznym od warunkdw pogodowych, samodzielnie
wybierajagcym sobie trase. To samo uczucie jest udziatem rowerzystéw, ktérzy majac caty
potrzebny ekwipunek przy sobie, spedzajg dtugie dni na siodetku,

e przygoda — ucieczka od codziennej rutyny i dobrze sobie znanych miejsc. Wiatr we witosach,
usmiech na twarzy, przyjemnos¢. Blue Valley jako prawdziwe wyzwanie, szczegdlnie poza
sezonem letnim i na duzych dystansach,

e natura—na wiekszosci odcinkdéw Blue Valley to dzika natura, dotychczas dostepna nielicznym.
Tereny chronione, rzadkie gatunki ptakdw, malownicze krajobrazy. Otoczenie przyrody jako
ukojenie, oderwanie sie od codziennosci, Zrédto poczucia wolnosci (przestrzen, brak
ograniczen). Motywacja typowa dla rowerzystow i kajakarzy,

etozsamosc
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e tozsamos¢ — zwigzki Wisty z narodowg identyfikacjg, hymnem panstwowym, patriotyzm,
znaczenie krélowej polskich rzek dla gospodarczych i cywilizacyjnych sukceséw |
Rzeczpospolitej. Tradycje flisackie m.in. na Sanie. Krajoznawczy, a nie tylko aktywnosciowy,
charakter nowego szlaku, obcowanie ze skarbami polskiej kultury i historii.

Osobowos¢ marki

Wesoty towarzysz podrozy / wesoty pilot wycieczki

Postac ta faczy w sobie dwa archetypy - Towarzysza i Btazna. Majg one cechy charakteru, ktére
pozornie sie wykluczajg, ale w rzeczywistosci chcg zbudowac dobre relacje z innymi poprzez
przynalezno$¢ lub rozrywke. Towarzysz ma misje tgczenia sie z innymi i zapewniania im wsparcia,
podczas gdy dla Bfazna wazne jest mite spedzanie czasu i rozsiewanie radosci w Swiecie.

Zatem wesoty towarzysz podrézy / wesoty pilot wycieczki jest skuteczny w dziataniu. Ma wszystkie
sprawy organizacyjne wyprawy dopiete na ostatni guzik. Jest wielozadaniowcem. Jednak czasami musi
improwizowac, aby rozwigza¢ jakis problem. Dlatego w programie wycieczki zostawia element
wariantowosci - do wyboru przez uczestnikéw lub na wypadek nieprzewidzianych okolicznosci. Jednak
jego spontanicznosc nie jest chaosem - to jest pragnienie przezywania przygdd.

Dba o to, by trasa wycieczki byta ciekawa i urozmaicona, a komfort podrézowania stat na wysokim
poziomie. Jest pomocny i oddany, a ze swoimi wspottowarzyszami szybko nawigzuje blizsze wiezi
emocjonalne. Lubi ludzi.

Jego opowiesci o otaczajagcym Swiecie sg wciggajace, potrafi w zabawny, lekki sposéb moéwi¢ o
powaznych sprawach. Chce, by kazdy dzien podrdzy wprowadzat cos nowego, zaskakujacego. Jest
zabawny, oryginalny, niekiedy rdwniez autoironiczny. Zaraza innych swojg pasjg, Jego wrogiem jest
nuda, stagnacja, bezczynnosc.

Insight kulturowy

W $wiecie marki na poziomie symbolicznym, ponad tym, co funkcjonalne oraz racjonalne, rozgrywa
sie konflikt wartosci z ich przeciwienstwami. Obsadzajgc Blue Valley w roli bohatera uniwersalnej
opowiesci o walce dobra ze ztem, poznajemy jego wroga. Tego mitycznego smoka, ktérego musi
pokonaé. Narzedziem strategicznym, ufatwiajgcym wskazanie takiej osi konfliktu, jest insight
kulturowy. Sktada sie on z dwdch elementow — dany podmiot przeciwstawia sie negatywnym
zjawiskom bad? stabosciom, jednoczesnie stajgc po stronie ich przeciwieistw - wartosci. W przypadku
Blue Valley insight ten bedzie nastepujacy:

Blue Valley
jest przeciw nudzie i samotnosci,
a za rozrywka i budowaniem relacji

Pierwszg osig konfliktu jest nuda vs. rozrywka. Za powodzenie tej rywalizacji odpowiada btazenska
czes$¢ osobowosci marki Blue Valley, poniewaz na szlaku nie ma miejsca na nude i rutyne.

Samotnosc vs. budowanie relacji jest drugg parg pojec o przeciwstawnych znaczeniach. To domena
archetypu Towarzysza. Nawet jezeli kto$ z wtasnego wyboru podrdzuje samotnie po szlaku poza
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sezonem, np. jako rowerzysta — sakwiarz, to i tak czuje sie czescig wspdlnoty podobnych sobie
podrdéznikéw, ktdrych albo spotyka po drodze, albo czyta ich relacje w blogosferze.

2.1.1.4. Pozycjonowanie marki Blue Valley

Sednem pozycjonowania marki jest okreslenie wyrdzniajacych jg cech na tle konkurencji, z ktérymi
ma by¢ ona kojarzona w przysztosci. Innymi stowy — jakie ma zajgé miejsce w umystach jej odbiorcéw.
Wptyw na ostateczne pozycjonowanie marki Blue Valley bedg miaty nastepujace zagadnienia:

e Blue Valley jest ztozonym, wielowymiarowym organizmem. Sktada sie z 4 regiondéw i az 8
subregionéw. Mozna go przeby¢ na 3 rézne sposoby — rowerem, kajakiem oraz kamperem.
Szlak jest zbiorem wzajemnie przeplatajgcych sie watkow: aktywnosci fizycznej, obcowania z
naturg, poznawania przejawow kultury (od lokalnej po narodowsg) itp.,

o kregostupem szlaku jest Wista wraz z jej doptywami, ma to swoje odzwierciedlenie zaréwno
W jego przebiegu, jak i nazwie. Dla wielu turystow powstanie szlaku bedzie miato wymiar
praktyczny, domykajac Wislang Trase Rowerowa,

e wraz z uptywem czasu szlak ma otwierac¢ sie na coraz to nowe grupy uzytkownikow.
Poczawszy od przecierajgcych, nomen omen, szlak, podrdzniczych trendsetteréw, pionieréw,
poprzez aktywnych turystow, dla ktérych rower, kajak czy kamper sg naturalnym wyborem
formy spedzenia czasu wolnego, po szeroki wiekowo i psychograficznie segment osdb, ktore
moga wiaczy¢ te aktywnosci do swoich plandw urlopowych,

e zdaniem potencjalnych uizytkownikéw szlaku jego najwiekszym atutami sg atrakcyjne,
malownicze potozenie, pozwalajagce na kontakt z naturg podczas uprawiania okreslonych
aktywnosci, jak réwniez infrastruktura (trasy, miejsca postojowe, wypozyczalnie sprzetu itp.),

e szlak moze przyciggnaé zagranicznych turystéw aktywnych, dla ktérych wabikiem bedzie
mozliwos$é podrézowania wzdtuz najwiekszej na kontynencie dzikiej rzeki. Jednoczesnie
poznawac beda po drodze skarby polskiego dziedzictwa. A wszystko to w komfortowych, jak
na te forme turystyki, warunkach. Blue Valley wymaga na rynku zagranicznym innego
pozycjonowania niz na rynku krajowym,

e konkurentami dla Blue Valley bed3 nie tylko inne tego typu produkty turystyczne, ale cate
regiony turystyczne, takie jak Pomorze Zachodnie, Pomorze, Warminsko-Mazurskie. Jest to
mozliwe dzieki wtgczeniu w obszar Blue Valley takze terenéw przylegajgcych do gtéwnej trasy
rowerowo-kajakowej,

e trendami turystycznymi, ktére szczegdlnie sprzyja¢ beda rozwojowi Blue Valley s3: taczenie
roznych aktywnosci podczas jednego wyjazdu (multi-active), hiperlokalnos¢, bliskosé
natury, mikrowakacje.

Pozycjonowanie marki Blue Valley na rynku polskim

Gdyby orientacyjng dtugosé szlaku, czyli niemal tysigc kilometréw tras rowerowych i wodnych,
przemnozy¢ przez Srednig odlegtos¢ od mijanych atrakcji turystycznych, czyli po 10 km po obu
stronach nitki szlakowej, to datoby to obszar ok. 20 tysiecy km? To region poréwnywalny pod
wzgledem wielkosci z wojewddztwem dolnoslgskim.

Dodatkowo, Blue Valley wychodzi z roli standardowego szlaku turystycznego. Oferuje trzy rézne formy
przemieszczania sie - rower, kajak i kamper. Mozna tam takze zdecydowac sie na tematyczne trasy
piesze, takie jak ornitologiczne czy kapieliska. Dzieki temu wybdr aktywnosci dostepnych na Blue
Valley jest bogaty. Oprécz miejsc dziedzictwa przyrodniczego, oferta na szlaku obejmuje obiekty i
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wydarzenia kulturowe. Blue Valley jest wiec bardziej zblizony do specyfiki regionu turystycznego niz
typowego szlaku. Cze$¢é nazwy szlaku — ,valley", czyli dolina, réwniez kojarzy sie z regionem.

Definicja naukowa regionu turystycznego® mowi, ze jest to ,stosunkowo jednorodny obszar, ktory
wyrdznia sie z otoczenia okreslonymi cechami naturalnymi lub nabytymi. (...) to obszar, ktéry
charakteryzuje sie atrakcyjnymi walorami turystycznymi, gtéwnie naturalnymi oraz odpowiednim
zagospodarowaniem, na ktérym koncentruje sie ruch turystyczny”. Dodatkowo ma to by¢ obszar
wewnetrznie spdjny.

Blue Valley spetnia wszystkie wymagania. Jego specyfike tworzg naturalne cechy, takie jak rzeka Wista
i jej doptywy. Cata trasa bedzie wyposazona w nowoczesng infrastrukture, tgczgc miejscowosci, ktdre
sg dobrze znane polskim turystom, takie jak Kazimierz Dolny, Sandomierz i Warszawa. Blue Valley,
dzieki swojej wielkosci i potozeniu, moze byc¢ traktowany jako pasmo, podobnie jak wybrzeze, Mazury
czy Karpaty. Stad wzigt sie pomyst, aby nowy produkt turystyczny w umystach polskich turystow
spozycjonowac w nastepujacy sposoéb:

Blue Valley to wiecej niz szlak,
to nowy region (pasmowy) turystyki aktywnej

Nie oznacza to, ze w komunikacji marketingowej nowego produktu trzeba porzucié¢ nazwe gatunkowg
»szlak” i zastgpic jg ,regionem”. To dotyczy przede wszystkim specyfiki i funkcjonowania Blue Valley
oraz oczekiwanych skojarzen w umystach odbiorcow.

Zarzadcy nowego szlaku bedg musieli stworzy¢ kolejny region pasmowy na turystycznej mapie Polski.
Bedzie to teren nadwislanski. Region ten bedzie wiecej niz tylko trasg wzdtuz brzegdw Wisty i jej
doptywdéw. Kulturowo Wista ma silng pozycje w narodowej legendzie. Podobnie jak Dunaj, Ren czy
Wotga, Wista jest no$nikiem mistycznych wartosci, symbolem narodowych aspiracji oraz cnot*,

Rozwinieciem pomystu na potraktowanie produktu Blue Valley w kategoriach pasmowego regionu
turystycznego jest subregionalizacja szlaku. Dolina Sanu i Wisty, Ponidzie, Dolina Wisty, Kraina
Lessowych Wawozéw, Powiéle Lubelskie, Dolina Srodkowej Wisty, Metropolia Warszawska oraz
Kotlina Ptocka wspéttworzg wielobarwng mozaike turystyczng tego obszaru. Podziat szlaku na
subregiony jest korzystny z nastepujgcych powoddw:

e utatwia zarzadzanie catym szlakiem jako produktem turystycznym, bowiem za kazdy z
subregionéw odpowiada inny podmiot (Lokalny Zarzadca Produktu),

e promuje stabiej dotychczas rozpoznawalne obszary turystyczne, a w niektérych przypadkach
wrecz pozbawione funkcji turystycznych,

e czes¢ pakietow ofertowych bedzie miata charakter subregionalny (np. pakiet po Kotlinie
Ptockiej),

e wprowadza urozmaicenie na mapie szlaku, pokazujac réznorodnos¢ wspottworzacych go
obszardéw. Jest przeciwwaga dla monotonii wynikajacej z podrézowania wzdtuz tej samej rzeki,

e narracyjnie Blue Valley przypomina serial w odcinkach, w ktérym kazdy z nich jest osobng,
wartg poznania, opowiescig. Z tym samym gtdwnym bohaterem, ale za kazdym z razem inng
fabuty i scenerig,

e to ukton w strone hiperlokalnosci, tego, co endemiczne, wyjgtkowe dla poszczegdlnych
fragmentoéw szlaku,

43 Kompendium wiedzy o turystyce, PWN 2002
4 \Wista. Biografia rzeki, Andrzej Chwalba, Wydawnictwo Literackie 2023
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e Blue Valley nabiera charakteru krajoznawczego szlaku turystyki aktywnej, w mysl hasta —
Poznaj Polske,

e wzmacnia dume i lokalny patriotyzm wsrédd mieszkaricéw terendw przylegajacych do szlaku,

e 7z perspektywy uzytkownika szlak nie jest nowoczesng infrastrukturg zlokalizowang na
bezimiennym obszarze. Jest wrecz przeciwnie, Blue Valley staje sie wrotami do lokalnych
skarbow oraz opowiesci,

o tatwiej wsrdd oséb, ktorej juz odwiedzity szlak, o wyrobienie nawyku checi powrotu na Blue
Valley. Na zasadzie ,wtasnie wrdcitem z Doliny Wisty, a nastepnym razem wybiore sie do
Kotliny Ptockiej”,

o zwfaszcza turysci kamperowi podrdzujg nie po szlakach, ale wiasnie po regionach, swobodnie
dobierajgc sobie trase i czas na jego eksploracje.

Dobre pozycjonowanie sprawia, ze marka inspiruje, zacheca swoich interesariuszy do dziatan,
wpisujacych sie w jej charakter. Stanie sie tak, gdy podmioty lokalne odnajda sie w zaproponowanych
przez szlak ramach i dadzg co$ od siebie w postaci nowych ofert, pakietdw, wydarzen specjalnych.
Dotyczy to réwniez i uzytkownikéw szlaku, ktdrzy zainspirowani przez Blue Valley, mogg proponowac
oddolne, spontaniczne projekty, budujgc tym samym spotecznos¢ wokét Blue Valley. Kolejng grupg,
ktérg szlak moze pobudzaé do nowych rozwigzan, sg zarzadcy konkurencyjnych produktéw
turystycznych traktujgcy omawiany szlak jako dobrg praktyke, wzér do nasladowania.

Pozycjonowanie marki Blue Valley na rynkach zagranicznych

Blue Valley moze przyciggaé do siebie nie tylko polskich, ale réwniez zagranicznych turystéw. Jednak,
chcac gosci¢ na szlaku obcokrajowcéw, nalezy inaczej sformutowaé adresowany do nich przekaz
marketingowy. Wynika do z rézni¢ kulturowych, poziomu znajomosci polskich atrakcji turystycznych i
kulturowych oraz sposobdéw na aktywne spedzanie czasu wolnego.

Aby Blue Valley modgt zafunkcjonowac jako polski odpowiednik Dunajskiej Drogi Rowerowej
(Donauradweg) EuroVelo 6, czyli jednej z najpopularniejszych tras rowerowych na kontynencie,
nalezy przyjg¢ perspektywe zachodnioeuropejskiego turysty. Za podpowiedz niech postuzy opis
wycieczki rowerowej wzdtuz Wisty oferowanej przez jedno z niemieckich biur podroézy (trasa wiedzie
z Krakowa do Warszawy)®.

»Krélowa polskich rzek jest rzekg naturalng. Tworzy krajobraz, jakiego nie mozna juz znalei¢
nigdzie w Europie. Jej przebieg byt stabo uregulowany — wcigz widaé¢ powstawanie wysp i
obmycie brzegéw. Mozna tu zobaczy¢ i obserwowaé rzadkie wydry, a takze liczne bobry i
pizmaki. Jednak najwiekszym bogactwem rzeki sg ptaki (...). Miejsca o znaczeniu
historycznym. Podréz rozpoczyna sie w Krakowie, ,, Florencji Pétnocy”. Nastepnie udajemy sie
do S$redniowiecznego miasta Sandomierz i do renesansowego zamku Barandéw
Sandomierski. Sciezka prowadzi przez mate wioski i tereny nadwislafiskie. Ukryte klejnoty, a
nawet winnica zapraszajg do odwiedzenia. Przez sady i kwitngce ogrody jedziesz rowerem do
portowego miasteczka Kazimierz Dolny”.

Trasa ma wiele atutéw. Jednym z nich jest potgczenie malowniczosci rzeki, ktéra jest wyjgtkowa na
catym kontynencie, z mozliwoscig obcowania ze skarbami polskiej kultury oraz waznymi miejscami dla
narodowej tozsamosci. Projekt Blue Valley uzupetnia te trase nowoczesng infrastrukturg, co zapewnia

4 https://www.schulz-aktiv-reisen.de/Polen-Radtour-suedliche-Weichsel-von-Krakau-bis-Warschau_1712.html
[dostep: 8.11.2023]
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komfort i bezpieczenstwo podrézy. Dzieki temu produkt ten bedzie dobrze pozycjonowany na rynkach
zagranicznych:

Blue Valley to wygodny szlak rowerowo-kajakowo-kamperowy
wzdtuz najwiekszej dzikiej rzeki Europy
z mozliwoscig poznania klejnotéw polskiej kultury

Komunikacja turystycznej marki Polska na rynkach niemieckojezycznych prowadzona jest w tym duchu
od dwéch lat. Kampania ,,Poland Soul Travel” wpisuje sie w trend turystyki zréwnowazonej. Prezentuje
atrakcje naszego kraju, ktdre sg potozone z dala od utartych szlakéw, takie jak Beskid Niski i Podlasie.
W tych miejscach mozna znalez¢ dzikg nature, tereny do uprawiania turystyki aktywnej, kulinaria i
rzemiosto.

2.1.1.5. Idea przewodnia marki Blue Valley

Nowa perspektywa

,Nowa perspektywa” jest pojeciem dobrze znanym z jezyka unijnych dokumentéw, dotyczy
planowania budzetu UE na dany okres. Jednak ma ono wiecej znaczen, ktére warto odnies¢ do idei
przewodniej marki Blue Valley.

Dla Polski Wschodniej powstanie nowego produktu turystycznego jest szansg rozwojowg, zaréwno
gospodarczg, spoteczng, jak i wizerunkowa. Tereny, przez ktdre bedzie przebiegat szlak, zostang
wiaczone do gtdwnego obiegu turystycznego w naszym kraju. Mozna wrecz méwié¢ o utworzeniu na
turystycznej mapie Polski 17. wojewddztwa. Taki jest potencjat Blue Valley.

Dla mieszkancOw tego obszaru moze to oznacza¢ nowe miejsca pracy, dostep do nowoczesnej
infrastruktury czasu wolnego, z ktérej bedg mogli na co dzien korzystaé. Ale potencjalne benefity maja
tez wymiar symboliczny, zwiekszajgc dume mieszkancéw z miejsca pochodzenia, doceniajgc wartosé
lokalnego dziedzictwa, ktdre przyciggnie przybyszéw z innych czesci kraju i zagranicy. Za sprawg Blue
Valley mieszkancy bedg mogli spojrze¢ na swoje mate ojczyzny z nowej, lepszej perspektywy.

Dla turystow szlak bedzie okazjg do odwiedzenia miejsc dobrze im znanych, jak Sandomierz czy
Kazimierz Dolny. Jednak tym razem zobaczg je z zupetnie innej perspektywy — roweru, kajaka badz
kampera. Ale na Blue Valley beda czekaty na nich takze miejsca, o istnieniu ktérych wczeséniej nie mieli
pojecia. Schowane w nadrzecznych gestwinach, potozone z dala o turystycznych centréw. Dzieki temu
jednak zachowujgce autentyzm, endemicznosé, czasem tez dzikosc.

Dla branzy turystycznej, takze spoza obszaru Blue Valley, nowy produkt bedzie twardym dowodem
na to, ze ,da sie”. Ze rowniez w Polsce moze powstaé infrastruktura, ktéra jakoscig nie odbiega od
najwyzszych standarddéw dla tego typu projektéw.
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Schemat 1. Piramida marki Blue Valley z pozycjonowaniem na rynek polski

nowa
perspektywa

Idea przewodnia

Blue Valley
to wiecej niz szlak,
to nowy region (pasmowy) _ )
turystyki aktywnej Pozycjonowanie

radosé wolnosé

natura tozsamosc Wartosci

wesoty towarzysz podrozy

wesoty pilot wycieczki Osobowosé

Przyrodnicze i kulturowe dziedzictwo Wisty i jej doptywow
Wielowymiarowos¢ szlaku Metropolie na/blisko szlaku

Inwestycja z rozmachem Infrastruktura zapewniajaca komfort i bezpieczeristwo
Turystyka zrownowazona na szlaku Wyznaczanie standardéw dla branzy Atrybuty

Zrédto: Opracowanie wtasne

2.1.1.6. Nazwa produktu turystycznego

Obecna nazwa projektowanego produktu to: Blue Valley — Wislanym Szlakiem. Do jej oceny uzyto 9
kryteriéw, zgodnie z ktérymi dobra nazwa produktu turystycznego powinna by¢:

1.

9.

kompatybilna z zatozeniami marki danego produktu — nazwa powinna wynika¢ ze strategii marki,
oddawacd jej idee i by¢ osadzona w wartosciach, z ktérymi chce by¢ utozsamiana,

unikatowa — nazwa fatwa do odréznienia od innych, niepospolita, taka, ktérej nie posiada zaden
inny produkt turystyczny,

prosta, zwiezta, zapamietywalna - tatwa do wymodwienia, jednoznaczna w zapisie,
nieskomplikowana,

komunikujgca kategorie, ktérej dotyczy dany produkt — czasami stuzg temu uzupetnienia nazwy
gtéwnej, np. JUROMANIA —Swieto Jury Krakowsko-Czestochowskiej; ZATORLAND — Park Rozrywki;
HYDROPOLIS — Centrum Edukacji Ekologicznej we Wroctawiu,

poprawna pod wzgledem semantycznym, gramatycznym i logicznym — wyjatkiem sg uzasadnione
zabawy jezykowe, np. gra stow, nietypowe taczenie wyrazéw, modyfikacje prefiksdw, neologizmy,
ponadczasowa — nazwa, jako trwaty element marki, powinna by¢ uniwersalna, a nie ulegaé
chwilowym modom czy tendencjom,

budzaca pozytywne skojarzenia — nazwa powinna konotowac pozytywne skojarzenia, wynikajace
z zatozen marki,

dobrze przedstawiajaca sie wizualnie — estetyka zestawienia znakéw, dtugosé pojedynczych
wyrazow itp.,

neutralna w jezyku obcym — znaczenie nazwy w obcym jezyku nie budzi negatywnych skojarzen.

Postugujac sie tymi kryteriami wskazano na mocne i stabe strony proponowanej nazwy produktu
(Tabela 35).
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Tabela 35. Mocne i stabe strony nazwy produktu Blue Valley — Wislanym Szlakiem

Mocne strony nazwy

* jej pierwszy czton (Blue Valley) jest uniwersalny i
moze wystepowac niezmieniony we wszystkich
wersjach jezykowych, nadajac sie do
miedzynarodowej komunikacji

* Blue Valley jest tatwe do zapamietania, wzbudza
pozytywne emocje, nawigzuje do btekitu rzeki
(kolor niebieski = woda) i potozonej wzdtuz jej
brzegéw doliny. Wraz ze wzrostem
rozpoznawalnosci produktu moze spetniaé role
jego jezykowego wyrdznika

* Blue Valley moze funkcjonowac jako co$ w rodzaju
regionu turystycznego (doliny), a nie tylko szlaku.
Daje to duze mozliwosci komunikacyjne i
produktowe, tym bardziej ze podrézujacy
zazwyczaj nie postugujg sie nazwami szlakow tylko
regiondw (staba rozpoznawalno$é szlakow
turystycznych). Szlak jest w pewnym sensie
zamknietg formg, co nie do konca koresponduje z
roztozystoscig potencjatu Blue Valley

* valley (dolina) kojarzy sie przyjemnoscia, storicem,
naturg, spokojem, miejscem spotkan i zwartoscig
obszaru

* nazwa wspomina o najwiekszym atucie produktu,
jakim jest Wista

* wskazuje kategorie produktu — szlak turystyczny

* komunikuje miedzynarodowe aspiracje tworcow i
zarzadcow produktu, che¢ zainteresowania nim
zagranicznych turystow

* nawigzuje do Wislanej Trasy Rowerowej, ktorej
jest naturalnym rozwinieciem

* jestintrygujaca, tajemnicza

* jest melodyjna, sktada sie z dwdch par stow

* jest tatwa do wymowienia, jej anglojezyczna czesé
nie zawiera fonetycznych putapek

* sugeruje aktywny sposéb pokonywania trasy:
jazda, podréz, sptyw itp. Wislany Szlakiem

* generalnie nazwa zostata dobrze oceniona w
badaniach (zatacznik nr 1)

* jest dtuga, sktada sie z czterech stéw, przez to

Stabe strony nazwy

moze by¢ trudniejsza do zapamietania

Blue Valley jest nazwg wystepujacag w
anglojezycznej strefie (nazwa m.in. pola
golfowego, serii kosmetykéw, centrum
handlowego, szkoty)

stowo ,,Blue” wystepuje juz w nazwie innego
produktu turystycznego w Polsce o zblizonym do
Blue Valley charakterze: Blue Velo — Odrzanska
Trasa Rowerowa

jej obcojezycznos¢ moze wzbudzaé kontrowersje i
ambiwalentne uczucia, nie przywodzi na mysl
Polski Wschodniej (cytat z badan: "JesteSmy w
Polsce i to polski region, dlaczego nazwa jest po
angielsku?”)

Zrédto: Opracowanie wiasne

Mozliwe sg nastepujgce scenariusze dotyczace ostatecznego wyboru nazwy omawianego produktu:

1. zachowanie nazwy w obecnej wersji: Blue Valley — Wislanym Szlakiem

2. modyfikacja nazwy:

o zmiana jej szyku/formy (czton anglojezyczny nie dominuje, jest uzupetnieniem) np. na:
=  Wislanym Szlakiem Blue Valley,
= Nadwislanski Szlak Blue Valley,
o skrécenie obecnej wersji do: Blue Valley.
3. zmiana nazwy z uwzglednieniem nastepujgcych wytycznych:
o zachowanie stowa Wista/Nadwislanski/Nadwislariska/Wislany/Vistula w nazwie
produktu, ktére bedzie sugerowato jego najwazniejszy atrybut i atut,
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o niekoncentrowanie sie w nazwie wytacznie na jednej aktywnosci, np. poprzez uzycie
,velo” sugerujgcego trase rowerows,

o wprowadzenie cztonu nazwy, ktéry bytby niezmienny we wszystkich wersjach
jezykowych.

Finalng wersje nalezy ustali¢ na podstawie badan. Respondenci bedg mieli kilka wariantéw do wyboru.
Oprocz wezesniej wymienionych wersji moga to by¢ np. Nadwislanska Dolina oraz Aktywnie nad Wistg.

Niezaleznie od tego, ktéra z wersji nazwy gtdwne] zostanie ostatecznie wybrana, wymaga ona
uzupetnienia o czton komunikujacy kategorie, ktérej dotyczy omawiany produkt. Oto przyktady takich
nazw, skfadajgcych sie z nazwy gtdwnej, ktdéra czesto w komunikacji marketingowej funkcjonuje
samodzielnie, oraz nazwy uzupetniajgcej, wyjasniajacej, co to jest za produkt.

velo — Qfip sierlnD)

m?ig,ﬁgwlfhka GreenVelo e

WSCHODNI SZLAK ROWEROWY

Rekomendowana nazwa uzupetniajgca dla nowego szlaku to: kajakiem, rowerem, kamperem. Jej
atutem jest zakomunikowanie w mozliwie najbardziej zwiezty sposéb specyfiki szlaku, tego, jak mozna
sie po nim poruszac. Zaproponowana forma jezykowa, czyli uzycie rzeczownikéw w narzedniku (z kim?
z czym?), sugeruje ruch, dynamike, aktywno$é. Dzieki temu odbiorca takiego komunikatu bedzie
dopowiadat od siebie - ze po nowym szlaku mozna podrézowaé wtasnie kajakiem, rowerem i
kamperem. Przy zachowaniu obecnie obowigzujgcej nazwy produktu, jego petna wersja brzmiataby
nastepujaco:

Blue Valley — Wislanym Szlakiem

kajakiem rowerem, kamperem

2.1.1.7. Architektura marki

Architektura marki prezentuje powigzania pomiedzy elementami wspoéttworzacymi marke Blue Valley.
Z powodu wewnetrznej ztozonosci marki szlaku, do stworzenia jej architektury wykorzystano strategie
hybrydowa, polegajacg na zastosowaniu kilku réznych modeli opisujgcych relacje miedzy markami. W
tym przypadku beda to: submarki, marki wspierajace (silne i widoczne wsparcie, cichy zwigzek) oraz
markowy dom. Dato to spdjng i logiczng architekture, dostosowang do specyfiki Blue Valley.
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Schemat 2. Architektura marki Blue Valley

Marka gtéwna
(master brand)

e Blue Valley — Wislanym Szlakiem

Silne wsparcie

e Podkarpackie, Lubelskie, Swietokrzyskie, Mazowieckie
(strong endorsment)

e KeXor g SR o1 (S« Gminy i powiaty — lokalni partnerzy projektu
(token endorsment) BCRTOIE:IVEAVEIEY

* Trasa rowerowa, sptywy kajakowe, miejsca postojowe dla

Mar kowy d om rowerzystow, kajakarzy i kamperéw

* Produktu szlakowe, m.in. pakiety ofertowe, program lojalnosciowy,
(branded house) produty s pakiety program loj y

i e Subregiony szlakowe: Dolina Sanu i Wisty, Ponidzie, Dolina
Su b m arkl Wisty, Kraina Lessowych Wawozéw, Powisle Lubelskie, Dolina
(SUbbrandS) Srodkowej Wisty, Metropolia Warszawska, Kotlina Ptocka
Cichy zwigzek e Branza turystyczna, instytucje kultury z

(CUELR IS RN terenu, przez ktory przebiega szlak

Zrédto: Opracowanie wtasne

2.1.1.8. Styl komunikacji

Styl komunikacji ma znaczenie zaréwno dla stéw, jak i obrazéow uzywanych w przekazie marki.
Powinien by¢ spdjny i widoczny we wszystkich dziataniach. Jezyk uzywany przez Blue Valley w
komunikacji z odbiorcami mozna opisa¢ na 4 wymiarach, wedtug narzedzia stworzonego przez
ekspertéw Nielsen Norman Group. Zaproponowany styl (zartobliwy, swobodny, entuzjastyczny, ale
rowniez wyrazajacy szacunek) zawiera cechy archetypéw Towarzysza i Btazna.

ewyrazajgcy

ezartobliwy oswobodny oentuzjastyczny

szacunek

2.1.2. Plan komunikacji marketingowe;j

2.1.2.1. Zatozenia dotarcia do odbiorcow

W komunikacji marketingowej wyrdznia sie cztery gtéwne kanaty dotarcia do odbiorcow: reklame,
public relations, marketing bezposredni i content marketing. Kazdy z nich ma okreslone funkcje i
odpowiedni zestaw narzedzi. W ponizszej tabeli umieszczono ogdlng charakterystyke tych kanatéw
wraz z listg dedykowanych im narzedzi.
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Tabela 36. Kanaty dotarcia do odbiorcow produktu Blue Valley

Kanat Funkcje Narzedzia
komunikacji

Reklama Tworzenie Swiadomosci marki Blue Valleyi | Reklama telewizyjna, internetowa, radiowa,
jej oferty, budowanie zasiegéw outdoorowa, ambient itp.

Public Utrzymywanie statego rozgtosu nt. marki, Relacje z mediami, wydarzenia specjalne,

relations kreowanie jej pozytywnego wizerunku u targi, lobbing, sponsoring, patronaty,
odbiorcow konferencje, konkursy, gadzety itp.

Marketing Zdobycie nowych rynkow docelowych, E-mailing, programy lojalnosciowe,

bezposredni bezposrednie dotarcie z oferta do prezentacje, warsztaty, spotkania ofertowe,
odbiorcéw i posrednikdw, dopasowanie podréze studyjne dla tour operatoréw,
oferty do ich oczekiwan telemarketing itp.

Content Dostarczanie ciekawych i wartosciowych Portale internetowe, serwisy

marketing tresci, wzbudzenie i utrzymywanie spotecznosciowe, blogi, e-booki, wideo,
zainteresowania marka szlaku, budowanie artykuty, prezentacje, podkasty itp.
wokot niej spotecznosci

Zrédto: Opracowanie wiasne

2.1.2.2.

Prowadzenie

efektywnej

Punkty styku

komunikacji

marketingowej

wymaga okreslenia punktow styku

(touchpionts), czyli najwazniejszych punktow kontaktu odbiorcy z marka. Innymi stowy, to aktywnosci,
miejsca, sytuacje, dzieki ktéorym dochodzi do kontaktu odbiorcy z marka na réznych etapach ich relacji.
Etapy te mozna podzieli¢ ze wzgledu na czas. Przypominajg one wtedy uproszczong $ciezke podrdzy
klienta turystycznego i sktadajgca sie z trzech etapdéw:

e przed podrézg (cele: budowanie Swiadomosci produktu, dostarczenie informacji o nim, w tym
argumentéw po podjecia decyzji wyjazdowej, jak i samo podjecie decyzji),

e w trakcie podrézy (turysta bedgc na miejscu, na kazdym kroku doswiadcza obecnosci marki i
wchodzi z nig w interakcje; cele: wzbogacanie doswiadczen, poszerzanie oferty),

e po podrdzy (turysta po powrocie dzieli sie swoimi wrazeniami, czyta opinie innych, ktorzy
widzieli te same miejsca itp.; cele: obstuga posprzedazowa, budowanie lojalnosci).

Przy doborze punktdéw styku nalezy odpowiedzie¢ sobie na pytania:

e czy sg one zgodne z pozycjonowaniem marki?

e jakie wydarzenia, miejsca, okazje pasujg do marki?

e zjakich kanatéw i w jakich okolicznosciach odbiorcy komunikatu najczesciej korzystajg?

e czy dany komunikat dotrze do jego odbiorcy, przebijajac sie przez szum informacyjny?
e jakie sg spodziewane efekty w poréwnaniu z naktadami, ktére nalezatoby ponies¢?
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Tabela 37. Punkty styku szlaku Blue Valley

Przed podrézg

e Strona internetowa produktu

e Aplikacja mobilna produktu

e Media spotecznosciowe wtasne i partnerow

e Podcast z treSciami dotyczgcymi produktu (m.in.
reportaze ze szlaku)

¢ Blogi i portale internetowe (przede wszystkim
zwigzane z tematyka turystyki, lifestyle’u czy
poswiecone logistyce podroézy, np. TripAdvisor)

e Fora internetowe (turystyczne, w tym szczegdlnie
rowerowe, kajakowe, kamperowe)

e Media tradycyjne: prasa, radio, telewizja

e Spot wizerunkowy produktu

e Reklama internetowa typu display

e Wyszukiwarka internetowa

e Influencerzy i ambasadorzy marki szlaku

e Eventy oraz targi branzowe

e Reklama typu outdoor

e Materiaty promocyjne dostepne w obiektach
turystycznych znajdujgcych sie na szlaku i w jego
poblizu

e Reklama ambientowa

e Marketing bezposredni

e Grupy i stowarzyszenia pasjonatéw (m.in.
rowerzysci, kajakarze, kamperowcy)

e Materiaty komunikacyjne i oferty biur podrézy

e Materiaty drukowane i w wersji cyfrowej, takie jak
przewodnik po szlaku, mapa

e WOM marketing

W trakcie podrézy
Strona internetowa produktu
Aplikacja mobilna produktu
Media spotecznosciowe witasne i partneréw
Podcast z tresciami dotyczacymi produktu (m.in.
reportaze ze szlaku)
Blogi i portale internetowe (przede wszystkim
zwigzane z tematykg turystyki, lifestyle’u czy
poswiecone logistyce podrozy, np. TripAdvisor)
Fora internetowe (turystyczne, w tym szczegdlnie
rowerowe, kajakowe, kamperowe)
Media tradycyjne: prasa, radio, telewizja
Spot wizerunkowy
Reklama internetowa typu display
Wyszukiwarka internetowa
Programy lojalnosciowe (Karta Szlaku)
MOR, MPK, MOK
Przewodnicy po regionie i obiektach
Osoby pierwszego kontaktu z turysta,
m.in. pracownicy obiektdw noclegowych,
gastronomii, wypozyczalni sprzetu sportowego
Pozostali turysci spotykani na szlaku
Materiaty drukowane i w wersji cyfrowej, takie jak
przewodnik po szlaku, mapa
Materiaty promocyjne dostepne w hotelach,
atrakcjach turystycznych i wypozyczalniach sprzetu
WOM marketing
Pakiety ofertowe
Punkty informacji turystycznej
Swieto szlaku
Scenariusze lekcji szlakowych

Po podrézy
Strona internetowa produktu
Aplikacja mobilna produktu
Media spotecznosciowe wiasne i partneréw
Internetowa ankieta ewaluacyjna
E-mail marketing
Pamiatka ze szlaku
Newsletter
Publikacje dotyczace szlaku (relacje z podrozy,
reklamy itp.)
WOM marketing

Zrédto: Opracowanie wtasne
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2.1.2.3.  Cykl zycia produktu turystycznego Blue Valley

Cykl zycia produktu turystycznego dzieli sie na faze pozarynkowg, w ktérej dany produkt zostaje
wymyslony, oraz faze rynkowsg, gdy znajduje nabywcow na rynku. Obydwie fazy sktadajg sie z szesciu
etapéw*®. Model ten postuzyt do zaplanowania komunikacji marketingowej Blue Valley.

Fa Za eEtap |. Rozwdj idei
pozarynkowa

eEtap Il. Rozruch marki i produktu

F eEtap Ill. Wprowadzenie marki i produktu na rynek
aza eEtap IV. Wzmacnianie struktur

rynkowa *Etap V. Rozwj produktu

eEtap VI. Umocnienie pozycji marki i produktu

FAZA POZARYNKOWA

Etap I. Rozwdj idei
e adresaci:
o lokalni partnerzy projektu (gminy oraz powiaty),
o urzedy marszatkowskie, regionalne organizacje turystyczne,
o lokalna branza turystyczna.
o cele:
wykreowanie idei nowego produktu,
projektowanie, testowanie i ewentualna modyfikacja zatozen produktowych,
konsultacje, spotkania z interesariuszami projektu,
poinformowanie opinii publicznej za posrednictwem medidw o postepach
prac nad projektem.
Etap Il. Rozruch marki i produktu
e adresaci:
o wewnetrzni interesariusze projektu (ROT-y, urzedy marszatkowskie, lokalni
partnerzy projektu),

o O O O

o stworzenie fundamentéw pod przysztg komunikacje marki szlaku,
o przygotowanie infrastruktury (trasy, miejsca przyjazne turystom itp.).

FAZA RYNKOWA

Etap lll. Wprowadzenie marki i produktu na rynek
e adresaci:
o segmenty szlaku,
o turystyczni innowatorzy, pionierzy, influencerzy.
o cele:
o wprowadzenie produktu na rynek turystyczny (narodziny Blue Valley),

46 produkt turystyczny, Jacek Kaczmarek, Andrzej Stasiak, Bogdan Wtodarczyk, PWE, 2010
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o rozpoczecie dziatan komunikacyjnych,

o zainteresowanie produktem influenceréw podrdzniczych, w tym szczegélnie
branzowych (rowery, kajaki, kampery), ktérych opinie (jako pionieréw
szlaku) bedg miaty wptyw na zachowania gtéwnych segmentéw szlaku.

Etap IV.Wzmacnianie struktur
e adresaci:
o partnerzy projektu (gminy i powiaty),
o lokalna branza turystyczna.
e cele:
o usprawnienie komunikacji z wewnetrznymi interesariuszami projektu,
o rozwéj kompetencji kadr turystycznych na obszarze szlaku.
Etap V. Rozwdj produktu
e adresaci: segmenty szlaku.
o cele:
dotarcie do wszystkich segmentéw produktu,
przekazanie mieszkaricom terendw, przez ktére przebiega szlak, informacji o
pozytywnym wplywie produktu na rozwdj spoteczny i gospodarczy regionu,

o zwiekszenie synergii komunikacyjnej — wspoétdziatania pomiedzy podmiotami
wspottworzacymi szlak.

Etap VI.Umocnienie pozycji marki i produktu
e adresaci:

o dotychczasowe segmenty szlaku,

O nowy, znacznie szerszy segment — nieco mniej aktywni turysci, jednak
korzystajacy na wyjazdach z aktywnych form wypoczynku, niekoniecznie
poswiecajgc na nie caty wyjazd (osoby 16-59 lat, jezdzgce na wypoczynek w
Polsce, od czasu do czasu korzystajgcy z aktywnej formy wypoczynku),

o turysci zagraniczni.

o poszerzenie segmentéw korzystajacych ze szlaku,

o wydtuzanie sezonu na szlaku,

o nadawanie szlakowi dodatkowych rél — odpowiedzialnosci spotecznej,
edukacyjnej, kulturowej itp.,

o zwiekszenie aktywnosci komunikacyjnej szlaku poza granicami Polski.

2.1.2.4. Projekty marketingowe

Czesc sposrdd 38 zaproponowanych dziatan ma znaczenie priorytetowe. Oznaczono je w nastepujacy
sposob: (P).

FAZA POZARYNKOWA
Etap I. Rozwdj idei

1. Konsultacje, spotkania z interesariuszami szlaku (P). Kontynuacja serii spotkan z
przedstawicielami lokalnych partneréw projektu, branzy turystycznej oraz mieszkancéw
dotyczagca m.in. uszczegdétowienia przebiegu trasy, lokalizacji i standardow punktéw
postojowych dla turystdw, podziatu kompetencji w modelu zarzgdzania szlakiem.
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Etap Il. Rozruch marki i produktu

2.

10.

System Identyfikacji Wizualnej (P). Warto rozwazy¢, wzorem innych szlakéw, wprowadzenie
wiodgcego koloru. Zabieg ten zwiekszy rozpoznawalnos¢ marki i zapewni jej spdjnosé
wizualng. Takze podziat szlaku na subregiony powinien znaleZ¢ swoje odbicie w tym systemie.
Baza zdje¢ (P). To efekt sesji zdjeciowej przeprowadzone] o kazdej porze roku (takze w zimie)
w najwazniejszych i najbardziej typowych dla szlaku miejscach. Styl zdje¢, pokazanie ludzi,
aktywnosci oraz infrastruktury powinny by¢ zgodne z pozycjonowaniem marki szlaku.
Manual szlaku (P). Bedzie to de facto plan interpretacji dla catego szlaku, jak i jego
poszczegdlnych subregiondw ze wskazaniem ich wyrdznikdéw turystycznych i kulturowych,
miejsc, obiektéw, wydarzen itp., ktore bedg wspéttworzyc¢ ich specyfike. Manual wyjasni, jak
opowiadac o szlaku i subregionach zgodnie z metodologig interpretacji dziedzictwa. Bedzie
instrukcjg, jak wizualnie oraz werbalnie przedstawiac Blue Valley.

Oznakowanie szlaku (P). Wprowadzenie do przestrzeni szlaku tablic, kierunkowskazow,
zaprojektowanych zgodnie z SIW z opisami powstatymi wg wytycznych pochodzacych z
manualu szlaku. Rdwnie wazna bedzie funkcjonalnos¢, estetyka i dopasowanie do naturalnego
otoczenia nowych konstrukcji.

Strona internetowa szlaku/aplikacja mobilna (P). Wizytéwka szlaku, zbiér praktycznych
informacji o nim i jego produktach. Dodatkowe funkcje: system mapowy z multimodalnym
planerem podroézy, asystent podrézy (planer godzinowy wycieczek wraz z informacjg o
pogodzie), wpiecie zewnetrznych systemow rezerwacyjnych, integracja z wybranymi
wertykalnymi portalami spotecznosciowymi, gry terenowe z systemem punktéw/nagréd
pozwalajgcy premiowaé mniej popularne miejsca itp.

Media spotecznosciowe (P). Kanaty szlakowe w Facebooku, Instagramie, YouTube, Tik Tok.
Publikacje szlakowe (P). Materiaty promocyjne i informacyjne, przewodniki, mapy z
zachowaniem podziatu szlaku na subregiony (dostepne réwniez w wersji cyfrowej).
Reportaze ze szlaku. Cykl materiatéw wideo i podkastéw poswieconych catemu szlakowi, jego
poszczegblnym subregionom oraz najwazniejszym atrakcjom na Blue Valley. Docelowo
materiaty te bedg udostepnianie, oprécz dedykowanych kanatéw w mediach
spotecznosciowych, réwniez na stronie www szlaku.

Wizyty studyjne w Polsce i za granicg (P). Cennym doswiadczeniem i inspiracjg dla oséb
zaangazowanych w rozwdj Blue Valley bedg wizyty studyjne na szlakach o podobnej do niego
specyfice. W Polsce warto odwiedzi¢ Matopolske (Velo Dunajec), a za granicg Austrie
(Naddunajska trasa rowerowa EuroVelo 6). Oprécz merytoryki réownie wazny bedzie
integracyjny aspekt takich wyjazdow.

FAZA RYNKOWA
Etap lll. Wprowadzenie marki i produktu na rynek

11.

Kampania reklamowa (P). Zbudowanie $wiadomosci istnienia nowego produktu
turystycznego, akcentujgc w przekazie jego cechy: ponadregionalny przebieg,
multimodalnos$¢, nowoczesnos$¢ infrastruktury, potaczenie turystyki aktywnej z kulturowg i
przyrodniczg. Przyciggniecie na szlak najaktywniejszych i najbardziej opiniotwdrczych
mitosnikow turystyki rowerowej, kajakowej i kamperowej. Skoncentrowanie sie na
kluczowych rynkach emisyjnych — w tym gtéwnie Warszawie, todzi, Krakowie, Tarnowie,
Lublinie, Rzeszowie, Kielcach, Metropolii Gérnoslasko-Zagtebiowskiej, Opolu, Wroctawiu.
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12.

13.

14.

15.

16.

Etap IV.
17.

18.

19.

20.

Etap V.
21.

22.

Spoty promocyjne szlaku (P). Seria wizerunkowo-produktowych spotéw promujacych Blue
Valley, zrealizowanych zgodnie z zatozeniami marki szlaku. Zwrdécenie uwagi na specyfike
nowego produktu turystycznego (multimodalnos¢, subregionalnosé).

Stata obstuga PR (P). Relacje z mediami (konferencje prasowe, komunikaty prasowe, kotwice
medialne itp.), prowadzenie profili szlakowych w mediach spotecznos$ciowych, aktywnos¢ na
forach internetowych poswieconych turystyce, wspdtpraca z blogerami, autorami
przewodnikéw turystycznych, organizacja podrézy prasowych i dla tour operatoréw,
redagowanie newslettera szlaku itp.

Ambasadorzy szlaku. Zaréwno osoby emocjonalnie, rodzinnie zwigzane z obszarem, przez
ktory przebiega szlak, jak i podrdznicy, influencerzy, dziennikarze, ktdrym bliska jest tematyka
dziedzictwa kulturowego oraz przyrodniczego Wisty i jej doptywow, turystki rowerowej,
kajakowej i kamperowej. W tym gronie powinno sie znalez¢ miejsce nie tylko dla postaci
powszechnie rozpoznawalnych, ale i dla oséb o autorytecie w waskich gremiach branzowych.
Pamigtka szlakowa. Przedmiot koniecznie funkcjonalny, do wykorzystania podczas podrdzy,
a nie jednorazowy gadzet z wakacji. Obrandowany szlakowo, np. kubek termiczny, peleryna.
Moze to tez by¢ kulinarna pamiatka, np. suchy prowiant nawigzujgcy do flisackich tradycji
(chrupczaki, flisacki chleb ze skwarkami).

Obecnos¢ na wydarzeniach branzowych. Udziat merytoryczny w formie prezentacji,
warsztatéw, paneli dyskusyjnych poswieconych nowemu produktowi turystycznemu Blue
Valley na konferencjach branzowych. Uczestnictwo w targach turystycznych, rowerowych,
kamperowych i dotyczacych turystyki wodne;j.

Wzmachnianie struktur

Wewnetrze prezentacje szlaku (P). Prezentacje i warsztaty organizowane dla oséb pierwszego
kontaktu z obiektow turystycznych, przewodnikdw, pracownikéw informacji turystycznej z
catego obszaru Blue Valley, poswiecone zatozeniom nowego szlaku. Nagranie i udostepnienie
filmu instruktazowego o szlaku dla nowych pracownikéw ww. instytucji oraz organizacji.
Akademia Blue Valley. Projekt szkoleniowo-doradczy majacy podnies¢ kompetencje
zawodowe o0s6b obstugujacych ruch turystyczny na szlaku, przewodnikéw, twoércow i
zarzadcow produktéw turystycznych itp. Szeroka tematyka, m.in. marketing, zarzadzanie,
komercjalizacja, sieciowanie, obstuga klientéw.

Wycieczki po szlaku ,,Poznajmy sie” (P). Zorganizowane wycieczki po wybranym subregionie
Blue Valley z udziatem pracownikow branzy turystycznej z pozostatych czesci szlaku. Celem
dziatania jest zardwno wzajemne poznanie sie osdb wspottworzacych szlak, jak i ofert, ktore
Blue Valley ma do zaproponowania.

Raport ze szlaku. Coroczna publikacja opisujgca najwazniejsze wydarzenia na szlaku za
ostatnie 12 miesiecy. Oprécz danych statystycznych, wynikéw badan (jesli w danym roku beda
prowadzone), znajdg sie tam zdjecia, opinie uzytkownikow szlaku, doniesienia medialne itp.
Chociaz raport bedzie kierowany do wewnetrznych interesariuszy projektu, to jednak jego
publikacji powinna towarzyszy¢ konferencja prasowa.

Rozwoéj produktu

Kampania reklamowa (P). Zbudowanie $wiadomosci istnienia nowego produktu
turystycznego we wszystkich segmentach szlaku. Koncentracja na mozliwosci skorzystania z
pakietow i programow lojalnosciowych. Rozszerzenie kampanii o promocje $wieta szlaku.

Pakiety ofertowe (P). Pakiety takie mogag przybiera¢ réing forme, od ofert prostych,
kilkugodzinnych, tgczacych dwie atrakcje, po bardziej ztozone, kilkudniowe zawierajace
przejazd, noclegi, zwiedzanie, warsztaty i opieke przewodnika. Mogg by¢ adresowane
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23.

24.

25.

26.

27.

28.

Etap VI.
29.

30.

zarowno do odbiorcéw indywidualnych, jak i grup zorganizowanych. W rozdziale 2.2
Komercjalizacja produktu opisano przyktady takich pakietéw: Aktywny glamping, Glamp to
glamp, Wyjazdy rowerowe dla o0s6b ze specjalnymi potrzebami, Wyprawy
rowerowe/kajakowe, Wycieczki rowerowe dla senioréw oraz Obozy rowerowe/kajakowe.
Wazne, by w ramach projektu powstawata metodologia tworzenia takich pakietow, dostepna
dla podmiotéw z catego szlaku.

Programy lojalnosciowe (P). Wdrozenie programéw lojalnosciowych dla oséb korzystajgcych
ze szlaku z wykorzystaniem roweru, kajaka lub kampera. W rozdziale 2.2 Komercjalizacja
produktu szerzej opisano przyktady takich pakietéw: Kolej na Blue Valley oraz Karta Szlaku.
Swieto szlaku (P). Event marketing jest jednym z najskuteczniejszych narzedzi komunikacji
marketingowej produktéw takich jak szlak i region turystyczny. Swiadczg o tym sukcesy $wiat
Szlaku Zabytkow Techniki (Industriada) oraz Jury Krakowsko-Czestochowskiej (Juromania),
ktére majg charakter wydarzen rozproszonych. W tym samym czasie w kilkudziesieciu
miejscach pod jednym szyldem organizowane s wystawy, oprowadzania, warsztaty,
koncerty. Ze wzgledu na szlakowy charakter Blue Valley impreza moze mieé przebieg
dynamiczny, np. rajd, sptyw, sztafeta. Rolg wydarzenia jest zapewnienie rozgtosu,
zainteresowanie medidw, poszerzenie palety ofertowej dla dotychczasowych i przyciggniecie
nowych odbiorcéw.

Wizyty studyjne na szlaku (P). Kilkudniowy pobyty na Blue Valley, najlepiej w podziale na
grupy branzowe: dziennikarzy turystycznych, blogeréw-podréznikdw, nauczycieli,
przedstawicieli uniwersytetow trzeciego wieku, PTTK, biur podrdzy organizujacych wycieczki
grupowe, organizatorow kolonii i wyjazdéw dla szkét.

Mobilne stoisko szlaku. Kamper wyposazony w rowery i kajaki wydaje sie oczywistym
medium, za pomoca ktérego Blue Valley moze komunikowaé swojg specyfike na imprezach
branzowych (targach, kongresach), podczas konferencji prasowych czy wydarzen specjalnych
organizowanych w miastach bedacych gtéwnymi dla szlaku rynkami emisyjnymi. Kamper
sprawdzi sie réwniez w akcji roadshow po wakacyjnych kurortach.

Kalendarium wydarzen na szlaku i w jego okolicy. Szlak z jednej strony bedzie tworzyt nowe
wydarzenia (np. $wieto), ale z drugiej strony jego celem musi by¢ tez zinwentaryzowanie
imprez organizowanych na jego terytorium i udostepnienie informacji o nich w swoich
kanatach. Szczegdlnie jesli bedg to projekty popularyzujgce dziedzictwo subregiondw.
Scenariusze lekcji szlakowych. Potencjalnie duzg grupa uzytkownikéw szlaku, szczegdlnie
przed i po wakacjach, mogg stanowic¢ grupy szkolne. Warto dla nich przygotowaé scenariusze
zaje¢, dopasowane do podstawy programowe] (zestaw tresci nauczania i umiejetnosci, ktore
muszg by¢ uwzglednione w programie nauczania), taczgc przekazywanie wiedzy (przyroda,
historia, geografia) z aktywnoscig fizyczng (rajdy rowerowe oraz sptywy kajakowe).

Umacnianie pozycji marki i produktu

Kampania reklamowa (P). Uzupetnienie grupy komunikacyjnej szlaku o nowy, znacznie
wiekszy od dotychczasowych, segment polskich turystéw (osoby 16-59 lat, jezdzgce na
wypoczynek w Polsce, od czasu do czasu korzystajgce z aktywnej formy wypoczynku), a takze
o obcokrajowcow (dzieki wspotpracy z ZOPOT-ami oraz zagranicznymi biurami podrozy).

Akcja ,,Czyste Blue Valley” (P). Potgczenie w jeden duzy projekt tego, co juz sie dzieje w matej
skali (np. z inicjatywy wypozyczalni kajakéw) na wielu drogach wodnych wchodzacych w sktad
Blue Valley. Przyktadem tego typu akcji, promujacej postawy proekologiczne, jest projekt
Czyste Tatry (www.czystetatry.pl), w ktérym uczestniczg wolontariusze i znane postaci
petnigcy role jego ambasadordw. Akcja posiada partnerdw i sponsordw. Inng inicjatywg, do
ktérej mozna nawigzaé, jest ogdlnopolska Operacja Czysta Rzeka (https://operacjarzeka.pl/).
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31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

Aktywna zima na Blue Valley. Cykl imprez kajakowych i rowerowych odbywajgcych sie na
Blue Valley poza sezonem, w tym i w najtrudniejszych dla tego typu turystyki miesigcach
zimowych. Dla ich uczestnikow bedzie to okazja do ekstremalnych doswiadczen, rywalizacji z
osobami o podobnych zainteresowaniach, a dla samego Blue Valley bedzie to szansa na
pozytywny rozgtos medialny i budowanie spotecznosci wokdt marki szlaku.

Animacja dla dzieci. Utworzenie programu animacji dla dzieci w sezonie turystycznym (w
weekendy) na wybranych ogrodzonych placach zabaw/parkach, zlokalizowanych wzdtuz
szlaku, w tym zwlaszcza w miejscach atrakcyjnych turystycznie. W rozdziale 2.2
Komercjalizacja produktu szerzej opisano taki projekt.

Edukacyjna rola szlaku. Blue Valley moze wyjs¢ z roli standardowego produktu turystycznego,
stajgc sie dla adeptédw turystyki rowerowej, kajakowej i kamperowej ekspertem ds.
zrownowazonej turystyki aktywnej. Moze tego dokona¢, organizujgc na swoim terenie kursy
dla poczatkujacych i zaawansowanych, popularyzujgc zasady savoir vivre’u na trasie, ktadac
nacisk na bezpieczenstwo i poszanowanie przyrody przez uzytkownikdw szlaku czy wreszcie
wyjasniajac, jak dobra¢ wtasciwy dla siebie sprzet.

Sezonowe wycieczki tematyczne. Stworzenie w wybranych miejscach o duzej atrakcyjnosci
przyrodniczej i/lub kulturowe] oferty wycieczek z przewodnikiem (czas trwania do 4 godzin).
Projekt ten zostat szerzej opisanych w rozdziale 2.2 Komercjalizacja produktu.

Weekend na szlaku z... We wspodtpracy z ambasadorami szlaku, influencerami podrdzniczymi
organizowanie wydarzen specjalnych (np. piknikdw tematycznych, poswieconych
przerabianiu samochoddw dostawczych na kampery; wspélnych przejazdéw i sptywdw).
Lokowanie produktu. Umieszczanie nazwy szlaku oraz jego najbardziej charakterystycznych
fragmentéw m.in. w filmach, serialach.

Linie produktowe Blue Valley. Nawigzanie wspdtpracy z producentami sprzetu i akcesoriéw
sportowych w celu wypuszczenia na rynek produktédw z markg Blue Valley.

Szlakowy (ultra) maraton. Impreza organizowana na catej dtugosci szlaku, z mozliwoscia
naprzemiennego korzystania z kajakéw i rowerdw. Projekt ten zostat szerzej opisanych w
rozdziale 2.2 Komercjalizacja produktu.

2.2. KOMERCIJALIZACJIA PRODUKTU

Jest kilka czynnikéw pozytywnie i negatywnie oddziatujacych na komercjalizacje szlaku Blue Valley. Do
pozytywnie oddziatujacych na potencjat komercyjny szlaku naleza:

charakter szlaku — jego dtugos¢, multimodalnosé,

oznakowanie - koniecznos¢ odpowiedniego oznakowania znakami drogowymi R1 czy
tablicami informacyjnymi (zawierajgcymi m.in. branding szlaku),

specyfika trasy szlaku — potozenie w poblizu Wisty i jej doptywow oraz terendw atrakcyjnych
przyrodniczo i kulturowo, generujacych duzy ruch turystyczny, jak réwniez przebieg szlaku w
poblizu Warszawy,

pozytywne skojarzenia — szlak kojarzy¢ sie bedzie docelowo z aktywnym wypoczynkiem,
obcowaniem z naturg, co w wiekszosci spoteczenstwa budzi pozytywne skojarzenia.

Do czynnikdow negatywnie oddziatujgcych na komercjalizacje szlaku, szczegélnie w formie pakietow,

naleza:
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o odsetek potencjalnych uizytkownikéw korzystajagcych z pakietow - niewielki odsetek
rowerzystow, kajakarzy korzystajgcych z oferty wyjazdéw zorganizowanych, oferowanych w
formie pakietu przez organizatora turystyki,

e charakter bazy noclegowej wykorzystywanej w pakietach - korzystanie w pakietach jedynie
z ograniczonego zakresu bazy noclegowej, przede wszystkim hoteli i pensjonatéw, o min. 3-
gwiazdkowym standardzie,

o specyfika podrézowania kamperami - samowystarczalnos¢, wolnos¢, niezaleznos¢ sg wazne
przy podejmowania decyzji o korzystaniu z kampera, a to wptywa na preferowanie raczej
pojedynczych miejsc, niz catych szlakéw funkcjonujgcych jako jedna oferta.

Potencjat komercyjny Blue Valley daje szersze mozliwosci jego komercjalizacji niz wynikajgce z
przyjetej w zataczniku nr 2 OPZ definicji autorstwa Z. Kruczka. Zgodnie z nig to opracowanie gotowej
do sprzedazy oferty (najczesciej w formie pewnego pakietu débr oraz ustug), ktéra bedzie skierowana
do konkretnego segmentu docelowego i bedzie zaspokajaé najwazniejsze potrzeby tej grupy turystéow
(dostarczac im okreslonych korzysci, satysfakcji, emocji itp.). Oprdcz turystdw mozna wskazaé bowiem
innych interesariuszy, ktorych zainteresowanie produktem moze przynosi¢ korzysci finansowe dla
jego zarzadcy. Takie zatozenie przyjeto w modelu komercjalizacji szlaku.

Nalezy podkresli¢ znaczenie strony internetowej Szlaku Blue Valley dla jego komercjalizacji. Powinna
by¢ ona prowadzona przez dedykowang szlakowi Lokalng Organizacje Turystyczng. Musi stanowic
narzedzie nie tylko promocji oferty, ale i jej dystrybucji. Ma ona spetnia¢ nastepujgce zatozenia:

e posiadaé wszystkie funkcjonalnosci niezbedne do wdrozenia przedstawionych dalej
propozycji komercjalizacji szlaku,
e umozliwia¢ prezentacje ofert wielu mniejszym podmiotom, wspéttworzacym szlak, np.

kempingom czy wypozyczalniom sprzetu.

Strona bedzie fundamentem dziatan komercjalizacyjnych, a jej sprawne funkcjonowanie bedzie
kluczowe dla tego procesu.

Dziatania dotyczace komercjalizacji podzielono na dwie czesci (Tabela 38):

e pierwsza obejmuje dziatania niezbedne do realizacji w pierwszej fazie jego rozwoju, gtéwnie
w okresie trwatosci projektu. Podzielono je na dziatania skierowane do odbiorcow
indywidualnych jednodniowych, odbiorcéw indywidualnych korzystajgcych z noclegu oraz
odbiorcéw podrdzujgcych w grupach zorganizowanych.

e druga to propozycje komercjalizacji produktu w dalszej fazie rozwoju produktu, przede
wszystkim po okresie trwatosci projektu

Tabela 38. Rekomendowane dziatania na rzecz komercjalizacji szlaku Blue Valley — Wislanym Szlakiem

Dziatania w okresie trwatosci projektu

Komercjalizacja
wzgledem
odwiedzajacych
jednodniowych

Komercjalizacja
wzgledem turystow
indywidualnych

Komercjalizacja
wzgledem turystow
zorganizowanych

Dziatanie uzupetniajgce

1. KolejnaBlueValley | 1. Karta Szlaku — Wyjazdy rowerowe 1. Rozwdj
— program program dla 0so6b ze infrastruktury
lojalnoSciowy lojalnosciowy specjalnymi
(krétkoterminowy) (Srednioterminowy) potrzebami
2. Aktywny glamping Wyprawy rowerowe/
3. Glamp to glamp kajakowe
4. Animacje dla dzieci
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5. Sezonowe wycieczki 3. Woycieczki rowerowe
tematyczne dla senioréw

4. Obozy rowerowe/
kajakowe

5. (Mikro) wyprawy dla
mitosnikéw przyrody

6. Ultramaratony
rowerowe/kajakowe

Dziatania po okresie trwatosci projektu

1. Pozyskanie sponsora szlaku
2. Mobilna powierzchnia handlowo-ustugowa
3. Karta Szlaku — program lojalnosciowy dtugoterminowy

Zrédto: Opracowanie wiasne
2.2.1. Komercjalizacja produktu w okresie trwatosci projektu
Komercjalizacja Szlaku Blue Valley powinna przebiega¢ etapami przedstawionymi na Schemacie 3.

Istotng role odgrywa przygotowanie pakietow.

Schemat 3. Etapy komercjalizacji Szlaku Blue Valley

~

eInwentaryzacja konkretnych interesariuszy, ktérzy moga by¢ zaangazowani w poszczegdlne
dziatania w zakresie komercjalizacji szlaku. Rodzaje i przyktady takich podmiotow
przedstawiono w tabelach prezentujgcych poszczegdlne proponowane dziatania.

_J
eKontakt z podmiotami i przedstawienie im zatozen projektow dziatan zwigzanych z
komercjalizacjg szlaku. Beda to przede wszystkim takie obiekty, jak miejsca noclegowe,
wypozyczalnie kajakdw, rowerdw oraz inni wskazani interesariusze. )
eOrganizacja study tourdw dla organizatoréw turystyki potencjalnie zainteresowanych
stworzeniem oferty bazujgcej na infrastrukturze szlaku. W tabelach wskazano réwniez
przyktadowych organizatoréw specjalizujgcych sie w tworzeniu danej oferty. )
~
*Przygotowanie oferty i przekazanie informacji do dedykowanej produktowi Lokalnej
Organizacji Turystycznej oraz regionalnych systemdw informacji turystyczne;.
_J
)
eEkspozycja i sprzedaz oferty za posrednictwem strony internetowej szlaku, organizatorow
turystyki, obiektdw noclegowych oraz pozostatych interesariuszy dla danej oferty.
_J

Zrédto: Opracowanie wtasne
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2.2.1.1. Komercjalizacja wzgledem odwiedzajgcych jednodniowych

Tabela 39. Kolej na Blue Valley — program lojalnosciowy (krétkoterminowy)

\EYAE]
dziatania

Kolej na Blue Valley

dziatania

Charakterystyka

— program lojalnosciowy (krétkoterminowy)
Program lojalnosciowy dla oséb podrdzujgcych po szlaku rowerem, kajakiem lub
kamperem. Osoby korzystajace z ustug potwierdzajacych korzystanie z infrastruktury
szlaku otrzymatyby znizke w wybranych atrakcjach turystycznych (p.. muzeach) czy
punktach ustugowych (np. restauracjach, kawiarniach). Znizka obowigzywataby w dniu
skorzystania z ustugi lub w dniach kolejnych. Przyktady ustug: bilet na przejazd kolejg
wraz z transportem roweru, wypozyczalnia rowerdw, wypozyczalnia kajakdw, nocleg w
jednym z obiektow na szlaku lub skorzystanie z miejsca obstugi kamperdw.
Punkty biorgce udziat w akcji powinny by¢ oznakowane w jednolity sposob. Petna lista
podmiotdw uczestniczacych w akcji powinna znajdowad sie na stronie szlaku.
Sugerowana wysokos$¢ jednorazowego rabatu to 10-15%, kazdorazowo do ustalenia z
interesariuszami.
Celem dziatania jest dotarcie do jak najwiekszej liczby potencjalnych odbiorcéw z
informacjg o tym, ze szlak funkcjonuje jako jednolity produkt, a jego oferta jest szersza
niz oznakowane trasy rowerowe czy kajakowe.

Uzasadnienie
rynkowe

Dziatanie promuje przywigzanie do szlaku (dla czesci oséb moze by¢ to pierwszy kontakt
ze szlakiem, dla innych wzmocnienie przywigzania do niego), pozwala na koncentracje
wydatkow turystow w jego obrebie, promuje multimodalnos¢ (korzystanie z
ekologicznych srodkéw transportu), jest ofertg dla wielbicieli mikrowakacji, wskazuje
mozliwos¢ spedzenia czasu z rodzing (w tym przypadku program lojalnosciowy
obnizatby koszty rodzinnego wypoczynku).

Odbiorcy

Oferta dla wszystkich segmentéw.

Promocja oferty

Strona www szlaku, regionalne portale turystyczne wojewddztw zaangazowanych w
projekt.

Reklama na stronach www i w mediach spotecznosciowych podmiotédw bioracych udziat
w akgji.

Komunikacja marketingowa dobrana do sposobu konsumpcji mediéw przez grupy
docelowe.

Partnerzy
zaangazowani w
tworzenie
oferty

Przewoznicy kolejowi operujgcy w regionach tworzgcych szlak

Jednostki samorzadu terytorialnego — partnerzy projektu

Regionalne organizacje turystyczne z wojewddztw tworzgcych szlak

Lokalne organizacje turystyczne z regiondw tworzgcych szlak

Atrakcje turystyczne z najblizszego otoczenia szlaku

Przedsiebiorcy turystyczni (np. gestorzy bazy noclegowej, wtasciciele atrakgji
turystycznych, restauratorzy)

Rola LOT-u
produktowego

Stworzenie regulaminu programu lojalnosciowego oraz identyfikacji wizualne;j.
Identyfikacja podmiotéw potencjalnie zainteresowanych uczestnictwem w programie
lojalnosciowym oraz przedstawienie im zasad i korzysci ptynacych z uczestnictwa w
programie.

Podpisanie uméw z podmiotami uczestniczgcymi w programie.

Promowanie programu lojalnosciowego na stronie www szlaku i w mediach
spotecznosciowych.

Biezgca aktualizacja listy podmiotéw zainteresowanych uczestnictwem w programie
lojalnosciowym.

Monitoring programu.

Rola
przedsiebiorcow

Aktywne uczestnictwo w programie. Oznakowanie obiektu zgodnie z wytycznymi.
Promowanie programu na stronach www podmiotéw i w mediach spotecznosciowych.

Zrédto: Opracowanie wiasne
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2.2.1.2.

Turysci indywidualni z noclegiem

Tabela 40. Karta Szlaku — program lojalnosciowy (Srednioterminowy)

\EYAE]

Karta Szlaku — program lojalnosciowy (Srednioterminowy)

dziatania

dziatania

Charakterystyka

Program lojalnosciowy, umozliwiajacy turystom zakup karty bezptatnego wstepu do

atrakcji turystycznych zlokalizowanych na szlaku. Karta moze réwniez umozliwiac:

* pierwszenstwo obstugi posiadaczy karty w trakcjach turystycznych,

* darmowy transport sSrodkami komunikacji publicznej (wraz z rowerem),

* ulgi na korzystanie z wypozyczalni rowerdw, kajakéw, ustug gastronomicznych czy
noclegowych, swiadczonych przez podmioty biorgce udziat w projekcie.

Okres obowigzywania karty powinien by¢ zréznicowany i uzalezniony od ceny. Mozna

wprowadzié, np. karte weekendowg, tygodniowg, miesiecznga. Jej cene mozna

réznicowac w zaleznosci od sezonu, stosujgc nizszg cene wczesng wiosng (kwiecien) lub

jesienia (pazdziernik, listopad). Cena Karty Szlaku powinna by¢ atrakcyjna dla turystow.

Celem dziatania jest wydtuzenie pobytu turystow na szlaku, a oferta powinna dotyczy¢

szlaku na catej jego dtugosci.

Uzasadnienie

Promocja przywigzania do szlaku i wydtuzenie czasu korzystania z niego. Mozliwos¢

rynkowe spedzenia czasu z rodzing (w tym przypadku obnizatoby to koszty rodzinnego
wypoczynku).
Odbiorcy Wszystkie grupy docelowe — z uwagi na charakter aktywnosci turystycznej w pierwszej

kolejnosci rowerzysci i kamperowcy (ze szczegélnym uwzglednieniem oséb, ktére
mozna zaklasyfikowac¢ do segmentu oszczednych czy zwiedzajgcych).

Promocja oferty

Strona www szlaku, regionalne portale turystyczne wojewddztw zaangazowanych w
projekt, reklama na stronach www i w mediach spotecznosciowych.

Komunikacja marketingowa dobrang do sposobu konsumpcji mediéw przez grupy
docelowe.

Karta dystrybuowana za posrednictwem strony internetowej szlaku, a podmiotem
odpowiedzialnym za jej sprzedaz LOT produktowy.

przedsiebiorcow

Partnerzy Przewoznicy kolejowi operujgcy w regionach tworzgcych szlak
zaangazowani w | Jednostki samorzadu terytorialnego — partnerzy projektu
tworzenie Regionalne organizacje turystyczne z wojewddztw tworzgcych szlak
oferty Lokalne Organizacje Turystyczne z regionéw tworzacych szlak
Atrakcje turystyczne z najblizszego otoczenia szlaku
Przedsiebiorcy turystyczni (np. gestorzy bazy noclegowej, restauratorzy)
Rola LOT-u Stworzenie regulaminu programu lojalnosciowego oraz identyfikacji wizualne;j.
produktowego Identyfikacja potencjalnie zainteresowanych uczestnictwem w programie
lojalnosciowym oraz przedstawienie im zasad i korzysci ptynacych z uczestnictwa w
programie.
Podpisanie uméw z podmiotami uczestniczgcymi w programie.
Promowanie programu lojalnosciowego na stronie szlaku i w mediach
spotecznosciowych.
Biezgca aktualizacja listy podmiotéw zainteresowanych uczestnictwem w programie
lojalnosciowym.
Monitoring i rozliczanie programu
Rola Aktywne uczestnictwo w programie. Oznakowanie obiektu biorgcego udziat w

programie zgodnie z wytycznymi.
Promowanie programu na stronach internetowych podmiotéw i w mediach
spotecznosciowych.

Zrédto: Opracowanie wtasne
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Tabela 41. Aktywny glamping

\EFAUE] Aktywny glamping
dziatania

Charakterystyka | Glamping to potgczenie angielskich stéw glamour i camping. Dotyczy noclegdéw o

dziatania wysokim standardzie w namiotach sferycznych, jurtach, nietypowych domkach, z

weztem sanitarnym i zapleczem kuchennym/gastronomicznym. Czasem w ofercie sg

réwniez ustugi odnowy biologicznej (np. sauny). Glamping umozliwia podziwianie

natury z bliska, bez koniecznosci rozbijania namiotu. To jeden z popularniejszych

trendéw w turystyce, a liczba tego typu obiektéw wciaz roénie®’.

Dziatanie polega na tworzeniu pakietéw pobytowych w obiektach oferujacych

mozliwoscig wypozyczenia roweru (grupa odbiorcow tego produktu moze by¢

zainteresowana rowniez rowerami elektrycznymi) lub kajaka.

Obiekty noclegowe powinny by¢ zlokalizowane w atrakcyjnych przyrodniczo miejscach,

tak aby umozliwi¢ turystom podziwianie pobliskiej przyrody.

Sugeruje sie stworzenie kilku rodzajow pakietéw — weekendowe, tygodniowe

(szczegodlnie w wakacje). Warto tez przygotowac na glampingach pakiety na dtuzsze

pobyty dla 0séb zainteresowanych workation, czyli wypoczynkiem potgczonym z

mozliwoscig pracy zdalnej (gtdwnie wiosng i jesienig).

Oferta moze dotyczy¢ szlaku na catej jego dtugosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem

miejsc o wysokiej wartosci przyrodniczej.

Uzasadnienie Przygotowanie tego typu oferty wpisuje sie w wiele trendéw turystycznych, takich jak:
rynkowe hiperpersonalizacja, mozliwo$¢ pracy zdalnej, poszukiwanie przez turystow wysokiej
jakosci infrastruktury turystycznej jako wartosci dodanej, cheé przebywania blisko
natury, poszukiwanie mozliwosci do spedzenia mikrowakacji — przedtuzonego
weekendu, romantyzowanie zycia, poszukiwanie estetyki, obawa przed masowoscig
(tego typu kompleksy oferuja zazwyczaj bardzo ograniczong liczbe domkéw/namiotéw).
Oferta wpisuje sie w realizacje przez turystyke funkcji takich jak zapewnienie dobrostanu
psychicznego, Swiadomego konsumpcjonizmu, a takze being good, czy transparentnosci.
Warto tez rozwazy¢ certyfikacje dotyczaca spetniania przez obiekty wymogow
zrownowazonego rozwoju (ESG).

Odbiorcy Osoby cenigce wygode, mitosnicy natury, w tym zwtaszcza rowerzysci podrézujacy ze
znajomymi, rowerzysci podrézujgcy samotnie lub z partnerem.

Promocja oferty | Strona szlaku i media spotecznosciowe,

Wspétpraca z influencerami,

Strony umozliwiajgce rezerwacje typu alohacamp.com, slowhop.com.
Wspomaganie komunikacjg marketingowg dobrang do sposobu konsumpcji mediow
przez grupy docelowe.

Partnerzy Przedsiebiorcy z branzy turystycznej:

zaangazowani w | Obecnie obiekty tego typu funkcjonujg w poblizu Wisty (szczegdlnie w okolicach
tworzenie Kazimierza Dolnego, obrzezy Warszawy). Przyktadowe obiekty — juz funkcjonujace,
oferty istniejgce w poblizu szlaku i wpisujgce sie w idee glampingu:

e Rokitek https://rokitek61.pl/ (Sandomierz),

e Helendwka https://slowhop.com/pl/miejsca/3478-helenowka-
dobra.html (Glina), Domki Ukoi https://www.facebook.com/ukoi.domki/
(Lucimia),

e Na Skraju Lasu — Domek na drzewie & Glamping
https://alohacamp.com/pl/property/lesne-klimaty-1659 (Kazimierz
Dolny)

Przedsiebiorcy wspéttworzacy oferte: wypozyczalnie sprzetu rowerowego i kajakowego

47 M tysiak: Glamping najgoretszym trendem turystycznym ostatnich lat. Na czym polega i gdzie wypoczniemy
w ten sposob?
(https://www.national-geographic.pl/traveler/artykul/glamping-najgoretszym-trendem-turystycznym-
ostatnich-lat-na-czym-polega-i-gdzie-wypoczniemy-w-ten-sposob) [dostep: 1.09.2023]
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Rola LOT-u
produktowego

Zidentyfikowanie podmiotow moggcych stworzy¢ tego typu pakiety, przedstawienie im
zasad i korzysci ptynacych z ich tworzenia.

Zapewnienie sprzedazy pakietdw poprzez strone www szlaku.

Promowanie pakietédw na stronie szlaku i mediach spotecznosciowych

Nawigzywanie wspotpracy z influencerami oraz stronami umozliwiajagcymi rezerwacje.
Monitoring sprzedazy.

Rola
przedsiebiorcow

Stworzenie pakietow we wspotpracy z podmiotami w okolicy.
Promowanie programu na stronach internetowych podmiotéow i w mediach
spotecznosciowych.

Zrédto: Opracowanie wiasne

Tabela 42. Glamp to glamp

\EYAE]
dziatania

dziatania

Charakterystyka

Glamp to glamp

Stworzenie oferty wypraw rowerowych opartych o istniejgce glampingi. Oferta dotyczy
zakupow pakietow, zawierajgcych rezerwacje wybranej liczby, nastepujacych po sobie,
noclegéw w obiektach wpisujacych sie w idee glampingu (z minimum podstawowym
wyzywieniem w postaci $niadan). Pakiety powinny by¢ zréznicowane pod wzgledem
czasu trwania i obejmowac np. 3, 5 lub 7 noclegéw. Miejsca noclegowe powinny by¢
oddalone od siebie o ok. 30 km.

W wersji podstawowej oferta powinna zawiera¢ mozliwos¢ rezerwacji noclegoéw z
poziomu strony internetowej szlaku oraz umozliwia¢ w czasie rzeczywistym weryfikacje
dostepnosci obiektow w poszczegdlnych dniach.

Oferta moze by¢ rozszerzona o opcje wypozyczania rowerdw, a w przypadku korzystania
z rowerdw wiasnych — transport rowerdw wraz z podrézujgcymi z miejsca zakoriczenia
wyprawy do jej startu. Warto w pakiecie zatozy¢ dwa noclegi w jednym miejscu dla
0s0b zainteresowanych wypozyczeniem kajakow.

Sama trasa powinna cechowac sie wysokim poziomem bezpieczenstwa i niewielkim
stopniem trudnosci, tak aby dzieci mogty pokonac jg bez nadmiernego wysitku. W tej
ofercie podroz rowerem (wtasnym lub wypozyczonym) ma by¢ dodatkiem do
komfortowego wypoczynku i spedzania razem czasu. Kluczowe jest wystepowanie bazy
noclegowej w postaci glampingdw o odpowiednim standardzie.

Uzasadnienie
rynkowe

Przygotowanie tego typu oferty wpisuje sie w wiele trendéw turystycznych, takich jak:
hiperpersonalizacja, mozliwo$¢ pracy zdalnej, poszukiwanie przez turystow wysokiej
jakosci infrastruktury turystycznej jako wartosci dodanej, cheé przebywania blisko
natury, poszukiwanie mozliwosci do spedzenia mikrowakacji — przedtuzonego
weekendu, romantyzowanie zycia, poszukiwanie estetyki, obawa przed masowoscia
(tego typu kompleksy oferujg zazwyczaj bardzo ograniczong liczbe domkdéw/namiotéw).
Oferta wpisuje sie w realizacje przez turystyke funkcji takich jak: zapewnienie
dobrostanu psychicznego, swiadomego konsumpcjonizmu, a takze being good,
transparentno$¢. Warto tez rozwazy¢ certyfikacje dotyczacqy spetniania przez obiekty
wymogow zrownowazonego rozwoju (ESG).

Odbiorcy

Segment premium wsrod rowerzystow, osoby cenigce wygode, mitosnicy natury,
podrdzujacy z dzie¢mi, podrdzujgcy ze znajomymi, a takze podrdzujacy bez dzieci.

Promocja oferty

Strona www szlaku, na ktérej oferta bedzie dystrybuowana,

wspotpraca z influencerami, reklama na stronach internetowych i czasopismach
kierowanych do tego segmentu.

Wspomaganie komunikacjag marketingowg dobrang do sposobu konsumpcji medidow
przez grupy docelowe.

Partnerzy Regionalne organizacje turystyczne z wojewddztw tworzacych szlak

zaangazowani W | Przedsiebiorcy z branzy turystycznej: istniejgce obiekty glampingowe (patrz: dziatanie
tworzenie Aktywny glamping), wypozyczalnie sprzetu rowerowego i kajakowego

oferty

Rola LOT-u Zidentyfikowanie podmiotow moggcych stworzy¢ tego typu pakiety, przedstawienie im
produktowego zasad i korzysci ptyngcych z ich tworzenia.
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Zapewnienie wsrdd funkcjonalnosci strony www szlaku mozliwosci sprzedazy pakietow
(strona musi mie¢ dostep do danych nt. obtozenia obiektu w czasie rzeczywistym).
Promowanie pakietdw na stronie szlaku i w mediach spotecznosciowych, wspétpraca z
influencerami, stronami umozliwiajacymi rezerwacje.

Monitoring sprzedazy.

Rola
przedsiebiorcow

Stworzenie pakietéw we wspotpracy z innymi podmiotami.
Promowanie programu na stronach internetowych podmiotéw i w mediach
spotecznosciowych.

Zrédto: Opracowanie wiasne

Tabela 43. Animacje dla dzieci

\EPANTE] Animacje dla dzieci
dziatania
Charakterystyka | Stworzenie w weekendy w sezonie turystycznym, na wybranych, zlokalizowanych
dziatania wzdtuz szlaku, placach zabaw/parkach programu animaciji dla dzieci. Rekomenduje sie

miejsca szczegdlnieatrakcyjne turystycznie i ogrodzone.
Uczestnictwo w animacjach powinno by¢ mozliwe z wykorzystaniem Karty Szlaku.

Uzasadnienie

Mozliwos$¢ skorzystania z oferty animacji dla dzieci, zostawienia ich pod opieka

rynkowe wykwalifikowanych oséb, dawataby szanse rodzicom na spedzenie czesci czasu we
wtasnym towarzystwie. Czas ten mogtby zosta¢ poswiecony na zwiedzanie lokalnych
atrakcji, ktére nie zawsze muszg byc interesujace dla mtodszego odbiorcy.

Odbiorcy Rowerzysci i osoby podrézujgce kamperami wraz z dzieémi.

Promocja oferty

Strona www szlaku, regionalne portale turystyczne wojewddztw zaangazowanych w
projekt, reklama na stronach www i w mediach spotecznosciowych ww. podmiotéw.

Partnerzy Lokalni przedsiebiorcy — agencje animatordw, firmy eventowe z tego typu oferta.

zaangazowani w

tworzenie

oferty

Rola LOT-u Zidentyfikowanie we wspétpracy z zarzgdcami nizszego poziomu, miejsc, gdzie tego typu

produktowego oferta animacji moze zosta¢ wdrozona oraz zainteresowanych przygotowaniem takiej
oferty agencji eventowych, Koordynacja termindw i promocja oferty na stronie www i w
mediach spotecznosciowych.

Rola Przygotowanie oferty animacji.

przedsiebiorcow

Zrédto: Opracowanie wtasne

Tabela 44. Sezonowe wycieczki tematyczne

Nazwa dziatania Sezonowe wycieczki tematyczne

Charakterystyka
dziatania

Stworzenie w wybranych miejscach o duzej atrakcyjnosci przyrodniczej i/lub kulturowej
oferty wycieczek z przewodnikiem. Wycieczki rozpoczynatyby sie o ustalonych ,,z goéry”
godzinach. Powinny trwac do 4 godzin.

Cena wycieczki powinna by¢ skalkulowana dla grupy ok. 20-osobowej, a miejsca w
grupie mozliwe do zarezerwowania z wyprzedzeniem. Miejsce startu i zakoriczenia
nalezy wybra¢ w poblizu parkingéw/ miejsc postojowych.

Skorzystanie z tej oferty powinna umozliwia¢ m.in. Karta Szlaku.

Uzasadnienie

Tego typu oferta wpisywataby sie w trendy zwigzane z poszukiwaniem mozliwosci

rynkowe hiperpersonalizacji oferty, a wiec ksztattowaniem produktu wedtug wtasnych potrzeb
czy potrzebg estetyki.
Odbiorcy Osoby cenigce wygode, mitosnicy natury/kultury, w tym zwtaszcza rowerzysci

podrdzujacy ze znajomymi, rowerzysci podrézujacy samotnie lub z partnerem.

Promocja oferty

Strona www szlaku, regionalne portale turystyczne wojewddztw zaangazowanych w
projekt, reklama na stronach www i w mediach spotecznosciowych ww. podmiotow.
Wspomaganie komunikacjg marketingowg dobrang do sposobu konsumpcji mediéw
przez grupy docelowe.
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Partnerzy
zaangazowani w
tworzenie oferty

Lokalni przedsiebiorcy turystyczni — przewodnicy
Oddziaty PTTK
Lokalne i regionalne organizacje turystyczne

Rola LOT-u Zidentyfikowanie, we wspotpracy z zarzgdcami nizszego poziomu, miejsc, gdzie tego

produktowego typu oferta moze zosta¢ wdrozona i przewodnikéw, ktérzy mogg ja przygotowac.
Koordynacja termindw i promocja oferty na stronie www szlaku i w mediach
spotecznosciowych.
Sprzedaz oferty, monitoring jakosci.

Rola Przygotowanie oferty oprowadzania i realizacja wycieczek.

przedsiebiorcow

Zrédto: Opracowanie wiasne

2.2.1.3.

Turysci zorganizowani

Tabela 45. Wyjazdy rowerowe dla 0sob ze specjalnymi potrzebami
Wyjazdy rowerowe dla oséb ze specjalnymi potrzebami

Nazwa
dziatania

Charakterystyka
dziatania

Stworzenie oferty wyjazdow rowerowych dla oséb z niepetnosprawnoscig ruchowa
(rowery trojkotowe, reczne), oséb niewidomych (tandemy) oraz osdéb, dla ktérych moga
by¢ wsparciem w rehabilitacji.

Oferta powinna obejmowacé catodobowg opieke wykwalifikowanych asystentéw/
opiekundw, przewodnikdw, wypozyczenie rowerdw, zakwaterowanie w pensjonatach/
hotelach, przystosowanych do obstugi 0séb z niepetnosprawnosciami, wyzywienie,
transport bagazu, jak réwniez asyste auta przystosowanego do transportu oséb z
niepetnosprawnosciami. Warto uwzglednié wstep do atrakcji turystycznych,
przystosowanych do obstugi oséb z niepetnosprawnosciami.

Oferta powinna by¢ przygotowywana na potrzeby konkretnych grup
niepetnosprawnych. Grupy nie powinny by¢ zbyt liczne (maksymalnie kilkunastu
uczestnikow).

W ofercie nalezy uwzgledni¢ odcinki szlaku, ktére nie wymagajg wysokich
umiejetnosci. Nalezy zwrdci¢ uwage na bezpieczenstwo i lokalizacje w poblizu obiektow
noclegowych.

Infrastruktura, ktéra powstanie na szlaku, da mozliwos¢ pozyskania srodkow
finansowych na realizacje takich przedsiewziec.

Uzasadnienie
rynkowe

Tego typu oferta odpowiadac bedzie na trendy zwigzane z agnostycyzmem wieku,
hiperpersonalizacjg. Bedzie realizowa¢ nowe funkcje przypisywane turystyce, zwigzane
z dobrostanem psychicznym, zjawiskiem sickcare to healthcare i przeciwdziataniem
osamotnieniu.

Podmioty organizujgce tego typu wyprawy czesto korzystajg z pomocy wolontariuszy,
wiec oferta wpisywataby sie takze w koncepcje gospodarki spoteczne;.

Odbiorcy

Osoby ze specjalnymi potrzebami, rowerzysci podrézujgcy w zorganizowanych grupach,
zwiedzajacy, cenigcy wygode.

Promocja oferty

Strona www szlaku, regionalne portale turystyczne wojewddztw zaangazowanych w
projekt,

reklama na stronach www i w mediach spotecznosciowych podmiotow
wspotpracujgcych przy tworzeniu oferty.

Wspomaganie komunikacjg marketingowg dobrang do sposobu konsumpcji mediow
przez grupy docelowe.

Partnerzy
zaangazowani w
tworzenie
oferty

Biura podrdzy, touroperatorzy

Organizacje pozarzagdowe skupione na rozwoju turystyki, krajoznawstwa, edukacji, np.
Biuro podrozy Happy Life z Krakowa (https://80rowerow.pl/ ) i Fundacja na Kole z
Opola (https://www.facebook.com/fundacjanakole/)

Atrakcje turystyczne tworzace najblizsze otoczenie szlaku

Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej
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Mieszkancy regiondw, przez ktére przebiega szlak
Panstwowy Fundusz Rehabilitacji Oséb Niepetnosprawnych

Rola LOT-u
produktowego

Zidentyfikowanie podmiotoéw moggcych wspottworzyc tego typu pakiety, przedstawienie
im zasad i korzysci ptynacych z ich tworzenia.

Organizacja study touréw prezentujgcych mozliwosci szlaku w zakresie przygotowania
takiej oferty.

Poszukiwanie mozliwosci dofinansowania takiej oferty wypoczynku dla oséb ze
specjalnymi potrzebami, celem obnizenia jej kosztu dla klienta.

Promowanie pakietdw na stronie www szlaku i mediach spotecznosciowych.

Monitoring sprzedazy.

Rola
przedsiebiorcow

Stworzenie pakietéw we wspotpracy z innymi podmiotami.

Sprzedaz pakietow.

Promowanie programu na stronach www podmiotéw i w mediach spotecznosciowych
oraz adekwatnych dla grupy kanatach komunikacji.

Zrédto: Opracowanie wiasne

Tabela 46. Wyprawy rowerowe/kajakowe

\EVANE]
dziatania
Charakterystyka
dziatania

Wyprawy rowerowe/kajakowe

Stworzenie, we wspoétpracy z wyspecjalizowanymi biurami podrozy, oferty wczasow
rowerowych i/lub kajakowych, skierowanych do réznych segmentéw rynku. Powinny
by¢ zréznicowane pod wzgledem stopnia trudnosci oraz ukierunkowania na atrakcje i
walory turystyczne o charakterze przyrodniczym lub kulturowym (w zaleznosci od
specyfiki danego subregionu).

Przy projektowaniu tras warto przyjgé nastepujace zatozenia:

e  turysci rowerowi sg w stanie pokonywa¢ 35-60 km na dobe, czas trwania ich
wyjazdow to 3-9 dni,

o w przypadku kajakéw dzienna trasa powinna zaktada¢ 10-25 km, czas trwania
sptywdw to od kilku godzin (dominujaca oferta), przez 2-dniowe, do 8-
dniowych.

Oferty wyjazdéw moga miec charakter: stacjonarny (obejmujg noclegi w jednym
miejscu, z ktérego w kolejnych dniach realizowane sg wyjazdy rowerowe — dotyczy to
szczegolnie wyjazdow krétszych) lub tourowy (wyjazdy zaktadajace przejazd z punktu A
do punktu B). Niektére oferty warto potaczy¢ z 1- lub 2-dniowymi sptywami
kajakowymi. Opcjg moga by¢ réwniez pakiety 3-dniowe, umozliwiajgce turystom
indywidualny wybdr dalszej czesci pobytu na szlaku.

Pakiety powinny zawiera¢ noclegi (hotele, pensjonaty min. 3-gwiazdkowe), wyzywienie,
dodatkowo mogg obejmowacd rowniez transport bagazu. Oferta moze dotyczyc
poszczegdlnych subregiondw lub by¢ realizowana na catej dtugosci szlaku.

Uzasadnienie
rynkowe

Oferta wpisuje sie w trendy rynkowe dotyczgce zdrowego stylu zycia — sickcare to
healthcare, multimodalnosci, checi przebywania blisko natury, potrzeby estetyki.

Odbiorcy

Rowerzysci i kajakarze. Cenigcy wygode, wielbiciele natury, zwiedzajgcy. Podrézujacy
grupowo.

Promocja oferty

Strona www szlaku, media spotecznosciowe, strony poszczegdlnych biur podrézy
opracowujacych oferte.

Wspomaganie komunikacjg marketingowg dobrang do sposobu konsumpcji mediow
przez grupy docelowe.

Partnerzy Biura podrdzy, touroperatorzy (warto nawigzac wspotprace z biurami, ktére maja tego
zaangazowani w | typu pakiety w swojej ofercie, np. Bird service, WyjazdyRowerowe.pl).

tworzenie Przedsiebiorcy z branzy turystycznej (reprezentujacy baze noclegowg, atrakcje

oferty turystyczne, wypozyczalnie sprzetu).

Rola LOT-u Zidentyfikowanie podmiotow moggcych wspottworzyc¢ tego typu pakiety, przedstawienie
produktowego im zasad i korzysci ptyngcych z ich tworzenia.
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Organizacja study tourdw prezentujgcych mozliwosci szlaku w zakresie przygotowania
takiej oferty.

Promowanie pakietdw na stronie szlaku i mediach spotecznosciowych.

Monitoring sprzedazy.

Rola
przedsiebiorcow

Stworzenie pakietéw we wspotpracy z innymi podmiotami.

Sprzedaz pakietow.

Promowanie programu na stronach www podmiotéw i w mediach spotecznosciowych
oraz adekwatnych dla grupy kanatach komunikacji.

Zrédto: Opracowanie wiasne

Tabela 47. Wycieczki rowerowe dla seniorow

\EYAE]
dziatania

Woycieczki rowerowe dla seniorow

dziatania

Charakterystyka

Oferta pakietéw wyjazdéw rowerowych dla seniorow. Powinna skupiaé sie na
tatwiejszych odcinkach szlaku, krotszych dystansach, pokonywaniu dziennie ok. 40 km.
Pakiety powinny obejmowac zakwaterowanie w hotelach/ pensjonatach/
agroturystykach, transport bagazu na trasie, wyzywienie (min. $niadania), opcjonalnie
wypozyczenie roweru tradycyjnego lub elektrycznego. Warto uwzgledni¢ w nich
zwiedzanie atrakcji turystycznych o charakterze kulturowym lub przyrodniczym.

Warto korzysta¢ z mniejszych obiektow gastronomicznych, nawigzujgcych wygladem i
kuchnig do lokalnych tradycji.

Oferty moga mieé charakter wyjazdéw stacjonarnych lub tourowych.

Uzasadnienie
rynkowe

Popularnosc tego typu wyjazddw moze w najblizszym czasie wzrasta¢ z uwagi na trendy
zwigzane z agnostycyzmem wieku, romantyzowaniem zycia, czy sickcare to healthcare.

Odbiorcy

Osoby 60+, w tym rowerzysci podrdzujgcy samotnie lub z partnerem, bez dzieci i
podrdzujacy grupowo. Cenigcy wygode, wielbiciele natury, zwiedzajacy.

Promocja oferty

Strona www szlaku Blue Valley, strony organizatordow, prasa, uniwersytety trzeciego
wieku, kluby aktywnego seniora.

Wspomaganie komunikacjg marketingowg dobrang do sposobu konsumpcji mediow
przez grupy docelowe.

przedsiebiorcow

Partnerzy Biura podrozy, touroperatorzy odpowiadajgcy za przygotowanie pakietéw. Obecnie brak
zaangazowani w | jest w Polsce biur podrézy oferujgcych pakiety skierowane specjalnie do seniorow,
tworzenie niemniej w Europie Zachodniej i Stanach Zjednoczonych tego typu rynek sie rozwija (np.
oferty https://seniorcycling.com/, https://www.france-bike.com/en/our-bike-tours/bike-
tours-for-seniors/).
Przedsiebiorcy z branzy turystycznej — oferta wyjazdow stacjonarnych moze by¢ tez
proponowana przez obiekty noclegowe.
Atrakcje turystyczne tworzace najblizsze otoczenie szlaku.
Rola LOT-u Zidentyfikowanie podmiotéw moggcych wspdttworzy¢ tego typu pakiety, przedstawienie
produktowego im zasad i korzysci ptyngcych z ich tworzenia.
Organizacja study touréw prezentujgcych mozliwosci szlaku w zakresie przygotowania
takiej oferty.
Promowanie pakietdw na stronie szlaku i w mediach spotecznosciowych.
Monitoring sprzedazy.
Rola Stworzenie pakietéw we wspodtpracy z innymi podmiotami.

Sprzedaz pakietow.
Promowanie programu na stronach internetowych podmiotow i
spotecznosciowych oraz adekwatnych dla grupy kanatach komunikacji.

w mediach

Zrédto: Opracowanie wiasne
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Tabela 48. Obozy rowerowe/kajakowe

\EVANE]
dziatania
Charakterystyka

dziatania

Obozy rowerowe/kajakowe

Organizacja obozéw rowerowych/kajakowych dla dzieci i mtodziezy, nastawionych na
zaspokajanie potrzeb zwigzanych z wysitkiem fizycznym, kontaktem z natura,
zwiedzaniem i poznawaniem Polski.

Oferta powinna obejmowac m.in. catodobowg opieke, wypozyczenie rowerdéw/kajakow
(ich udziat w ofercie powinien by¢ uzalezniony od wieku odbiorcéw), zakwaterowanie (w
osrodkach wypoczynkowych, domkach, wskazane zakwaterowanie w pokojach
wieloosobowych), wyzywienie, transport bagazu w trakcie trwania obozu (wazny w
szczegblnosci przy mtodszych grupach wiekowych), wstep do atrakcji turystycznych.

W przypadku tanszych ofert warto rozwazy¢ zaadaptowanie sal gimnastycznych w
szkotach jako miejsc zakwaterowania, z mozliwoscig zapewnienia sanitariatow i
wyzywienia. Tego typu dziatanie zapewni osobom pracujgcym w szkotach (np. w kuchni)
zajecie na petny etat.

Oferta powinna by¢ zréznicowana pod wzgledem czasu trwania (zazwyczaj 7, 10 dni),
wieku grupy docelowej i poziomu jej umiejetnosci. Moze dotyczy¢ catej dtugosci szlaku,
lecz warto uja¢ w pakietach odcinki szlaku, ktére zapewniajg wysoki poziom
bezpieczenstwa oraz sg zlokalizowane w poblizu terenéw atrakcyjnych przyrodniczo i
kulturowo i miejsc z ofertg wypoczynku dla dzieci i mtodziezy.

Uzasadnienie

Oferta odpowiada na potrzeby rynkowe zwigzane z checia przebywania blisko natury,

rynkowe radoscia z odtaczenia sie, bycia off-line, healthcare to sickcare, ksztattowaniem
umiejetnosci pracy w grupie czy samodyscypliny.
Odbiorcy Rowerzysci podrézujgcy w innych konfiguracjach, tj. dzieci i mtodziez szkolna.

Promocja oferty

Strona www szlaku, strony organizatoréw turystyki, media spotecznosciowe,
bezposredni kontakt ze szkotami.

Wspomaganie komunikacjg marketingowg dobrang do sposobu konsumpcji mediow
przez grupy docelowe.

przedsiebiorcow

Partnerzy Podmioty tworzgce oferte: biura podrézy, touroperatorzy.

zaangazowani w | Obecnie brak w poblizu projektowanego szlaku organizatorow turystyki, ktérzy mieliby

tworzenie taka oferte. Przyktadowe podmioty: Chris Turystyka i Rekreacja z Piaseczna, Bestkamp.pl

oferty z Krosna, MTBAcademy, Kogis.pl. Oferte takg warto przygotowac z tymi podmiotami lub
zachecic¢ organizatorow turystyki funkcjonujgcych w poblizu szlaku do stworzenia takiej
oferty.
Ustugodawcy wspottworzacy oferte: wtasciciele pél namiotowych, wypozyczalnie
sprzetu.

Rola LOT-u Zidentyfikowanie podmiotdw mogacych wspdttworzy¢ tego typu pakiety, przedstawienie

produktowego im zasad i korzysci ptynacych z ich tworzenia. Organizacja study tourdw, prezentujacych
mozliwosci szlaku w zakresie przygotowania takiej oferty. Promowanie pakietéw na
stronie szlaku i w mediach spotecznosciowych. Monitoring sprzedazy.

Rola Stworzenie pakietéw we wspodtpracy z innymi podmiotami.

Sprzedaz pakietow.
Promowanie programu na stronach www podmiotéw i w mediach spotecznosciowych
oraz adekwatnych dla grupy kanatach komunikacji.

Zrédto: Opracowanie wiasne

Tabela 49. (Mikro)wyprawy dla mitosnikow przyrody

\EYAVE]
dziatania
Charakterystyka

dziatania

(Mikro)wyprawy dla mito$nikéw przyrody

Oferta wypraw rowerowych, kajakowych, rowerowo-kajakowych dla mitosnikow
przyrody. Powinna umozliwia¢, m.in. birdwatching — podziwianie ptakdw w ich
naturalnym srodowisku, czy astroturystyke — obserwacje gwiazd na obszarach mniej
zanieczyszczonych swiattem. Powinna by¢ potgczona z edukacja ekologiczng, wpisywacé
sie w idee turystyki zrwnowazonej. W przypadku dtuzszych wyjazdéw moze zostaé
wzbogacona o bushcraft (np. nauke rozpalania ognia, budowania kuchenki z kamienia).
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Oferta powinna by¢ przygotowana z uwzglednieniem poziomu zaawansowania
turystow, np. stopien wiedzy o ptakéw.

Wyjazdy powinny trwac¢ od 1 do 3 dni (te z elementami bushcraftu moga by¢ dtuzsze).
Dla tej oferty szczegdlnie atrakcyjny moze byc¢ okres przed szczytem sezonu
turystycznego, np. wiosna.

Pakiet powinien obejmowa¢ opieke wykwalifikowanego przewodnika. Sugeruje sie
zakwaterowanie na polach namiotowych, natomiast organizacje wyzywienia warto
potaczy¢ z warsztatami dotyczgcymi lokalnej/ tradycyjnej kuchni. Pakiety powinny
obejmowaé mozliwos¢ wypozyczenia roweru/ kajaka, jesli uczestnicy zgtaszajg taka
koniecznosé. Grupa powinna liczy¢ maksymalnie 20 oséb.

Miejsca szczegdlnie atrakcyjne w tym kontekscie to Obszary Natura 2000, w tym Dolina
Srodkowej Wisty, tereny potozone na pétnocny wschéd od Putaw, jak réwniez obszary
pomiedzy Ostrowcem Swietokrzyskim a Putawami, wzdtuz prawego brzegu Sanu, ktére
cechuje relatywnie maty poziom zanieczyszczenia Swiattem (mapa obszaréw
zanieczyszczonych $wiattem — https://tiny.pl/c5wc8) oraz $rédlgdowej delcie rzeki Nidy,
ktdra stanowi jeden z najbogatszych przyrodniczo obszaréw w Europie.

Uzasadnienie

Oferta wpisuje sie w trendy dot. bezpieczeristwa klimatycznego, gospodarki obiegu

rynkowe zamknietego, checi bycia blisko natury, powrotu do Wisty, obawy przed masowoscia.
Sprzyja realizacji nowych funkcji turystyki zwigzanych z radoscig odtaczenia sie.
Odbiorcy Mitos$nicy natury, w tym rowerzysci podrdzujgcy ze znajomymi, rowerzysci podrozujgcy

samotnie lub z partnerem, bez dzieci, kajakarze podrdzujacy ze znajomymi.

Z uwagi na charakter noclegu (koniecznos¢ wczesnego wstawania, w przypadku checi
obserwacji ptakdw czy pdznych godzin noclegu, w przypadku checi obserwacji gwiazd)
sugeruje sie, by kierowac jg do rodzicow z dziecmi powyzej 7. roku zycia. W przypadku
0s6b podroézujacych z dzie¢mi sugeruje sie tez wyjazdy jednodniowe.

Promocja oferty

Strona www szlaku Blue Valley, media spotecznosciowe szlaku, strony internetowe i
profile w mediach spotecznosciowych partneréw.

Wspomaganie komunikacjg marketingowg dobrang do sposobu konsumpcji mediéw
przez grupy docelowe.

Partnerzy Potencjalni partnerzy: biura podrdzy, touroperatorzy, organizacje pozarzagdowe

zaangazowani w | zajmujace sie dbaniem o stan sSrodowiska naturalnego, np. Stoteczne Towarzystwo

tworzenie Ochrony Ptakéw (http://stop.eko.org.pl), Towarzystwo Krajoznawcze Krajobraz

oferty (https://krajobraz.org/),
Rozwdj oferty, z uwagi na nacisk na edukacje zwigzang z ekologig, zapobieganiem
zmianom klimatu i bioréznorodnoscig, wpisuje sie w ustawowe zadania podmiotdéw,
takich jak: Parstwowe Gospodarstwo Wodne Wody Polskie, regionalne dyrekcje ochrony
Srodowiska, zarzadcy parkéw krajobrazowych znajdujgcych sie na terenie szlaku, Laséw
Panstwowych, wojewddzkich funduszy ochrony srodowiska i gospodarki wodne;.

Rola LOT-u Zidentyfikowanie podmiotoéw moggcych wspottworzyc¢ tego typu pakiety, przedstawienie

produktowego im zasad i korzysci ptyngcych z ich tworzenia.
Organizacja study tourdw, prezentujacych mozliwosci szlaku w zakresie przygotowania
oferty. Promowanie pakietéw na stronie szlaku i mediach spotecznosciowych.
Monitoring sprzedazy.

Rola Stworzenie pakietdw we wspdtpracy z innymi podmiotami.

przedsiebiorcow

Sprzedaz pakietow.
Promowanie programu na stronach www podmiotéw i w mediach spotecznosciowych
oraz adekwatnych dla grupy kanatach komunikacji.

Zrédto: Opracowanie wtasne
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https://tiny.pl/c5wc8

Tabela 50. Ultramaratony rowerowe/ kajakowe

\EYAVE]
dziatania
Charakterystyka

dziatania

Ultramaratony rowerowe/ kajakowe

Organizacja wydarzen o charakterze ultramaratonéw rowerowych i kajakowych,
adresowanych do amatordéw.

Ultramaratony rowerowe odbywajg sie na trasie o dtugosci min. 500 km. Majg
charakter non-stop (uczestnicy sami decydujg o przerwach). Zazwyczaj ustalony jest
odgorny limit godzin, w jakim nalezy ukonczy¢ trase ultramaratonu. Liczba uczestnikdéw
tego typu wydarzen jest z géry okresdlona, a kazdy uczestnik jest zobowigzany do
uiszczenia optaty rejestracyjnej i/lub startowej, obejmujgcej m.in. pakiet startowy;,
urzadzenia GPS na czas jego trwania, wsparcie zywnosciowe, transport bagazu,
ubezpieczenie.

Dtugos¢ ultramaratonow kajakowych jest zréznicowana, najczesciej przekracza 100 km.
Rozwigzaniem uwzgledniajgcym charakter szlaku mogtaby by¢ seria ultramaratonéw
kajakowych o puchar Blue Valley, organizowana na wszystkich rzekach wchodzacych w
sktad projektu.

Sugeruje sie, by wydarzenia te organizowac poza szczytem sezonu turystycznego.
Mozna rozwazyc zorganizowanie ekstremalnego maratonu w okresach gorszych
warunkow atmosferycznych, niemniej kluczowe musi by¢ zapewnienie bezpieczerstwa
wszystkim uczestnikom.

Dziatania te maja bardzo duzy potencjat w zakresie komunikacji marketingowej, ze
wzgledu na niskg w tym okresie aktywnos¢ turystéw na innych szlakach.

Uzasadnienie
rynkowe

Oferta wpisuje sie z trendy zwigzane z checig bycia blisko natury, aktywnym trybem
zycia, dobrostanem psychicznym, radoscig z odtgczenia sie.

Odbiorcy

Osoby lubigce wyzwania, rowerzysci/ kajakarze podrézujgcy ze znajomymi.

Promocja oferty

Strona www szlaku, strony podmiotdw zaangazowanych w organizacje wydarzen, media
i portale zajmujgce sie aktywnym kolarstwem, kajakarstwem, blogerzy, influencerzy
zajmujacy sie tg problematyka.

Wspomaganie komunikacjg marketingowg dobrang do sposobu konsumpcji mediéw
przez grupy docelowe.

Partnerzy
zaangazowani w
tworzenie
oferty

Organizatorzy:

Regionalne organizacje turystyczne

Jednostki samorzadu terytorialnego

Przedsiebiorcy z branzy turystycznej

Organizacje pozarzgdowe wspierajgce rozwoj turystyki, krajoznawstwa, edukacji.
Warto rozwazy¢ wspotprace z podmiotami majgcymi doswiadczenie w organizacji tego
typu wydarzen: obecnie jednym z popularniejszych ultramaratondw kolarskich w Polsce
jest Battyk-Bieszczady Tour organizowany przez Mapserwis.com (https://1008.pl/)

W przypadku ultramaratondéw kajakowych — Klub Sportowy ,Amber” z Tomaszowa
Mazowieckiego oraz Klub Kajakowy , Korek” z Warki, ktére wspdlnie organizujg cykl
(ultra)maratondéw kajakowych pod nazwg Canoa Cup (https://canoa.com.pl/).

Rola LOT-u
produktowego

Zidentyfikowanie podmiotow moggcych wspottworzyc¢ tego typu wydarzenia,
przedstawienie im zasad i korzysci ptyngcych z ich tworzenia w oparciu o infrastrukture
szlaku.

Organizacja study tourdw, prezentujacych mozliwosci szlaku w zakresie przygotowania
takiej oferty.

Promowanie wydarzen na stronie szlaku i w mediach spotecznosciowych.

Monitoring sprzedazy.

Rola
przedsiebiorcow

Stworzenie programu wydarzenia i jego organizacja.

Pobieranie optat od uczestnikdw.

Promowanie programu na stronach internetowych podmiotéw i w mediach
spotecznosciowych oraz adekwatnych dla grupy kanatach komunikacji.

Zrédto: Opracowanie wtasne
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2.2.1.4. Dziatanie uzupetniajgce

Tabela 51. Rozwdj infrastruktury

\EPANTE] Rozwdj infrastruktury
dziatania

Charakterystyka | Zwiekszeniu potencjatu komercyjnego produktu bedzie sprzyja¢ rozw@j infrastruktury

dziatania przyjaznej kamperom, rowniez poza stworzonymi stricte w tym celu MOK-ami. Nalezy
zachecad obiekty noclegowe (hotele, pensjonaty), dobrze skomunikowane restauracje i
stacje benzynowe do tworzenia pojedynczych miejsc parkingowych dla kamperéw (z
mozliwoscig zrzutu szarej wody). Oferta umozliwiataby dodatkowg sprzedaz (szczegdlnie
hotelom — pakiety pobytowe, w tym gastronomia, baseny, odnowa biologiczna).Na stronie
internetowej szlaku nalezy na biezgco uzupetnia¢ informacje o takich miejscach.

Rola LOT-u Zidentyfikowanie obiektdw, ktore mogtyby poszerzy¢ infrastrukture w tym zakresie.

produktowego Promowanie rozwigzania, prezentacja dobrych praktyk.

Informowanie o obiektach na stronie internetowej Szlaku.

Rola
przedsiebiorcow

Rozwdj infrastruktury.
Sprzedaz pakietow.
Promowanie programu na stronach www podmiotéw i w mediach spotecznosciowych.

Zrédto: Opracowanie wiasne

2.2.2. Komercjalizacja produktu po okresie trwatosci projektu

W przypadku tej grupy dziatan sugeruje sie dziatania koordynowane przez dedykowang produktowi
Lokalng Organizacje Turystyczng, ktérej gtdwnym zadaniem bedzie zarzadzanie szlakiem. Ich celem
bedzie przede wszystkim pozyskanie srodkéw finansowych na utrzymanie podmiotu zarzadzajgcego
szlakiem oraz biezacqg konserwacje oznakowania szlaku.

Tabela 52. Pozyskanie sponsora szlaku

\EVANE]
dziatania
Charakterystyka

dziatania

Pozyskanie sponsora szlaku

Stworzenie oferty sponsorskiej i pozyskanie sponsora dla szlaku. Oferta moze zaktadaé
kilka pozioméw wsparcia — w zaleznosci od rodzaju sponsora, np. sponsor tytularny,
sponsor gtéwny.

W najszerszym zakresie (sponsor tytularny) bytaby to sprzedaz naming rights. To
rozwigzanie dawatoby sponsorowi mozliwos¢ uzupetnienia nazwy szlaku o nazwe swoje;j
marki oraz ekspozycje logotypu jako czesci logotypu catego szlaku. Logotyp sponsora wraz
z nazwg bytby prezentowany na stronie internetowe;j szlaku i na profilach w mediach
spotecznosciowych.

Przy mniejszym wsparciu finansowym (sponsor gtowny) rekomenduje sie umieszczenie
nazwy sponsora jedynie w przestrzeni wirtualnej, tj. na stronie internetowej szlaku i na
profilach w mediach spotecznosciowych lub ewentualnie w innych materiatach
promocyjnych (na podstawie umowy sponsorskiej).

Uzasadnienie
rynkowe

Za takim dziataniem przemawia wysoki potencjat komercyjny szlaku, wynikajacy z:

* przebiegu szlaku — w centralnej Polsce, w poblizu Warszawy,

* odbioru spotecznego inwestycji — jak pokazujg przeprowadzone badania, jest ona
pozytywnie odbierana przez zainteresowanych,

* oznakowania szlaku — szlak musi by¢ wtasciwie oznakowany (przede wszystkim znakami
R-1), co sprawia, ze korzystajgcy z niego bedg mieli duzg stycznos¢ z oznakowaniem.
Przy sprzedazy praw do nazwy istniataby koniecznos¢ systematycznego sprawdzania
stanu tego oznakowania, sponsor mégtby bowiem zawrze¢ w umowie zapisy dotyczace
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tego aspektu. Na problemy z odpowiednim utrzymaniem oznakowania zwracat uwage
NIK w raporcie dotyczgcym szlaku Green Velo®,

* odbiorcow oferty szlaku — skierowanie go do réznych grup docelowych, ktore taczy
aktywny tryb zycia. Taka grupa moze by¢ atrakcyjna dla roznych marek, takich jak
producenci czy dystrybutorzy sprzetu lub odziezy sportowej. W przypadku marki
produkujgcej odziez/sprzet sportowy mozliwa bytaby wspétpraca w zakresie linii
produktéw dedykowanych szlakowi, czy tez wspdlnych dziatan promujgcych szlak.

Zrédto: Opracowanie wtasne

Tabela 53. Mobilna powierzchnia handlowo-ustugowa

Nazwa
dziatania

dziatania

Charakterystyka

Mobilna powierzchnia handlowo-ustugowa

Zakup i umieszczenie np. na gruntach publicznych, zlokalizowanych w bezposrednim
sgsiedztwie szlaku, konteneréw umozliwiajacych swiadczenie ustug gastronomicznych,
handlowych i wypozyczania rowerdw. Powinny by¢ to miejsca atrakcyjne turystycznie
(nieposiadajace takiej infrastruktury o charakterze statym) lub ewentualnie serwisowe.
Szczegdtowy rodzaj i zakres swiadczonych ustug powinien by¢ efektem badan
prowadzonych w trakcie funkcjonowania szlaku, identyfikujgcych potrzeby uzytkownikdw.
Miejsca lokalizacji konteneréw powinny umozliwia¢ aranzacje przestrzeni wokot (lezaki,
krzesta, stoliki). Powierzchnie te nalezatoby wydzierzawi¢ zainteresowanym podmiotom na
ustalony w umowie okres, np. caty sezon.

Kontenery powinny by¢ rozmieszczone w odpowiedniej odlegtosci od statych punktéow
gastronomicznych i handlowych, tak aby stanowi¢ sezonowe uzupetnienie oferty na tych
fragmentach szlaku, na ktdérych jej brakuje. Dzieki temu w mniejszym stopniu stanowityby
konkurencje dla obiektéw catorocznych.

Nalezy zwrdci¢ uwage na atrakcyjnos$¢ krajobrazowa lokalizacji, estetyke konteneréw i ich
otoczenia.

Uzasadnienie
rynkowe

Wiele istniejgcych szlakdw rowerowych nie ma tego typu udogodnien, zwtaszcza w
miejscach odlegtych od skupisk ludzkich. Obserwacje prowadzone w okresie trwatosci
projektu, monitoring ruchu turystycznego, jak rowniez badania ankietowe prowadzone
wsréd uzytkownikéw szlaku, powinny utatwi¢ wytypowanie miejsc, w ktdrych taka
infrastruktura bytaby potrzebna.

Utworzenie tego typu infrastruktury moze by¢ czescig umowy ze sponsorem szlaku.
Wodwczas miatby on prawo do prowadzenia swojej dziatalnosci we wszystkich badz
wybranych kontenerach.

Zrédto: Opracowanie wiasne

Tabela 54. Karta Szlaku — program lojalnosciowy (dfugoterminowy)

Nazwa
dziatania
Charakterystyka

dziatania

Karta Szlaku — program lojalnosciowy (dtugoterminowy)

Program lojalnosciowy dla oséb korzystajgcych ze szlaku z wykorzystaniem roweru, kajaka
lub kampera. Osoby korzystajgce z ustug (np. noclegowych, zwiedzania atrakcji
turystycznych, transportowych, wynajmu rowerdw, kajakéw, Miejsc Obstugi Kamperdw)
gromadzityby punkty na specjalnie przygotowanej karcie lub w aplikacji. Odpowiednia
liczba zgromadzonych punktéw umozliwiataby skorzystanie z relatywnie wysokiego
rabatu, np. w atrakcji turystycznej czy obiekcie noclegowym. Liczba punktéw powinna by¢
proporcjonalna do kwot wydawanych w poszczegdlnych obiektach, a wysokos$¢ rabatu
powinna by¢ ustalona z interesariuszami.

Gtéwne cele dziatania: naktonienie osdéb, ktore odwiedzity juz szlak do ponownej wizyty,
np. w innym jego odcinku, oraz wydtuzenie sezonu turystycznego na szlaku. W okresach
mniejszego zainteresowania szlakiem warto tgczy¢ to dziatanie z promocjg dodatkowsg, np.
wiekszg znizkg w okresie jesiennym.

48 Utrzymanie i wykorzystanie Wschodniego Szlaku Rowerowego Green Velo, NIK 2020
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W przypadku zbyt wysokich kosztow stworzenia takiego programu, rozwigzaniem moze
by¢ przyfaczenie sie do istniejgcych programdw np. Payback, czy Orlen Vitay.

Uzasadnienie Dziatanie promuje przywigzanie do szlaku, mozliwosci spedzenia czasu z rodzing (w tym

rynkowe przypadku obnizatoby to koszty rodzinnego wypoczynku). Wychodzi naprzeciw trendom
zwigzanym z zapotrzebowaniem na gotowe pakiety ustug.

Odbiorcy Oferta kierowana jest do wszystkich segmentdw, ze szczegdlnym uwzglednieniem oséb
zaliczanych do grupy oszczednych czy zwiedzajgcych.

Promocja Strona www szlaku, regionalne portale turystyczne wojewddztw zaangazowanych w

oferty projekt, reklama na stronach internetowych i w mediach spotecznosciowych podmiotéw

biorgcych udziat w akgji.
Sprzedaz na stronie www szlaku.

Partnerzy Przewoznicy kolejowi operujgcy w regionach tworzacych szlak
zaangazowani Jednostki samorzadu terytorialnego - partnerzy projektu

w tworzenie Regionalne Organizacje Turystyczne z wojewddztw tworzacych szlak
oferty Lokalne Organizacje Turystyczne dziatajagce w regionach tworzgcych szlak

Atrakcje turystyczne tworzgce najblizsze otoczenie szlaku
Przedsiebiorcy turystyczni (np. gestorzy bazy noclegowej, restauratorzy)

Zrédto: Opracowanie wiasne

2.3. MODEL ZARZADZANIA PRODUKTEM

Najwazniejsze wyzwania

Zarzadzanie szlakiem Blue Valley jest ogromnym wyzwaniem, biorgc pod uwage jego rozmiary oraz
poziom skomplikowania oferty. Szlak bedzie pierwszym produktem turystycznym stworzonym przez
cztery wojewddztwa, a w jego sktad wejdzie osiem subregiondw turystycznych.

tacznie bedzie obejmowat blisko pdt tysigca kilometrow drég rowerowych i ponad 800 km drog
wodnych. Jego bezposrednie oddziatywanie poprzez produkty turystyczne obejmie pas od kilkunastu
do nawet 30 kilometréw od brzegdw rzek, przez ktére beda przebiegac drogi rowerowe i wodne. Blue
Valley sktadat sie bedzie z trzech réznorodnych produktéw turystycznych, tj. szlaku wodnego,
rowerowego i caravaningowego. Bedzie to najwiekszy szlak turystycznym w kraju.

Nie ma w Polsce zbyt wielu dobrych praktyk zarzgdzania produktami turystycznymi, ktére tgczg dwa
lub wiecej wojewddztw. Problematyczne jest utrzymanie jednakowych standardéw infrastruktury oraz
oferowanych produktéw na obszarze kilkudziesieciu jednostek samorzadu terytorialnego. Kolejne
wyzwania dotyczg komercjalizacji szlaku Blue Valley. Wprowadzenie do sprzedazy produktéw, ktére
pojawig sie na rynku dzieki jego powstaniu, jest jednym z nich. Beneficjenci bezposredni, czyli
samorzady czterech regiondw oraz kilkudziesieciu partneréw (gmin czy powiatow), nie moga
prowadzi¢ dziatalnos$ci gospodarczej ani sprzedawac produktéw turystycznych. Dlatego nie da sie
zrealizowac¢ postulatu komercjalizacji na poziomie catego szlaku bez udziatu podmiotu, ktéry
prowadzi dziatalnos$¢ gospodarczj i jest zorientowany prorynkowo.

Samorzady wojewddzkie sg niezalezne w animacji, zarzadzaniu i promocji produktéw turystycznych
na swoim terenie. Planujac model zarzadzania szlakiem, tworzonym przez cztery regiony, nalezy
uwzglednié réznice w organizacji, rozwoju i promocji turystyki na tych obszarach. Czasami wiodaca
role odgrywajg urzedy marszatkowskie, a czasami zadania z zakresu turystyki sg delegowane w duzej
czesci do regionalnych organizacji turystycznych. Inne jest tez natezenie i zaangazowanie lokalnych
organizacji turystycznych w rozwéj produktéw w wojewddztwach tworzgcych szlak. Nalezy pamietac
o wystepujgcej w tej mierze regionalnej specyfice.

135



Zaproponowany model powinien umozliwia¢ zarzadzanie i komercjalizacje szlaku w okresie
trwatosci projektu, a takie po jego zakonczeniu. Tak, aby po ustaniu obowigzkowego okresu
utrzymywania szlaku, mogt sie on dalej rozwijaé. Nie obniza¢ jakosci oferowanych ustug i produktéw,
co jest powszechng przypadtoscig projektédw szlakowych, realizowanych przy wsparciu $rodkdéw
unijnych.

Istotna role w zarzadzaniu szlakiem petni marketing i ewaluacja. Dziatania komunikacyjne powinny
byé zarzadzane jednolicie zgodnie z ustalonymi standardami graficznymi i copywriterskimi.
Rozwigzania powinny tez umozliwi¢ wsparcie marketingowe na poziomie subregiondéw turystycznych,
jesli bedzie to konieczne. Nalezy unika¢ monopolizacji dziatarh komunikacyjnych czy marketingowych
przez jedng instytucje zarzadzajacg, ale jednoczesnie skutecznie kontrolowac jakos¢ komunikacji na
réznych poziomach, niezaleznie od jej intensywnosci.

Szlak bedzie wymagat pomiaru skutecznosci komunikacji marketingowej, badan liczby turystéw na
szlaku oraz badan jakosciowych oferty. Konieczne bedzie opracowanie standardéw i podanie
czestotliwosci pomiardw. To podstawa do ewaluacji dziatan na szlaku i planowania rozwoju produktu.

Uwzgledniajac powyisze uwarunkowania zaproponowano trzystopniowy model zarzadzania
szlakiem Blue Valley, w zakresie marketingu i komercjalizacji. Model sktada sie z:

o 8 Lokalnych Zarzadcéw Produktu wraz z partnerami produktu,
e 4 Koordynatorow Regionalnych
e 1 Produktowej Lokalnej Organizacji Turystycznej Blue Valley.

Schemat 4. Model zarzgdzania produktem turystycznym Blue Valley

Ill poziom zarzadzania LOT

Il poziom zarzadzania - - - RK4
| poziom zarzadzania LZP1 LZP2 LZP3 LZP4 LZP5 LZP6 LZP7 LZP8

Zrédto: Opracowanie wiasne

Legenda: LOT — Produktowa Lokalna Organizacja Turystyczna Blue Valley
RK — Regionalny Koordynator
LZP — Lokalny Zarzqdca Produktu wraz z partnerami produktu

Lokalny Zarzadca Produktu

Lokalny Zarzadca Produktu (LZP) — pierwszy stopien zarzadzania
szlakiem. Obejmuje on swoim obszarem jeden z o$miu subregiondéw Lokalny Zarzadca
turystycznych, tj. Dolina Sanu i Wisty (Podkarpacie), Ponidzie, Dolina Produktu
Wisty (Swietokrzyskie), Kraina Lessowych Wawozéw, Powisle Lubelskie
(Lubelskie), Dolina Srodkowej Wisty, Metropolia Warszawska, Kotlina
Ptocka (Mazowsze). Zasieg kazdego LZP-u pokrywa sie z jednym subregionem. LZP moze zarzadzac
wiecej niz jednym subregionem, ale tylko wtedy, gdy wszystkie subregiony bedg potozone w tym
samym wojewddztwie.

Za powotanie do zycia i funkcjonowanie LZP-6w na obszarze poszczegélnych wojewddztw
odpowiadajq urzedy marszatkowskie (samorzady wojewodztw).
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LZP odgrywac bedzie zasadniczg role w utrzymaniu bezposredniego, biezgcego kontaktu z lokalnymi
partnerami produktu w subregionie. Bedzie to dotyczy¢ zwtaszcza jednostek samorzadu
terytorialnego, zarzadcéw bazy gastronomicznej, hotelarskiej i noclegowej, zarzadcédw atrakcji
turystycznych i kulturowych, wiascicieli wypozyczalni sprzetu wodnego i rowerowego, innych
przedsiebiorcéw branzy turystycznej, organizacji pozarzadowych zajmujgcych sie turystyka,
krajoznawstwem, edukacjg i ekologia.

LZP informuje o szlaku, zacheca potencjalnych partneréw do wtgczania sie do niego, gromadazi
informacje o bazie i atrakcjach na danym obszarze. A nastepnie przekazuje je do Koordynatora
Regionalnego i Lokalnej Organizacji Turystycznej Blue Valley. Celem jest umieszczenie tych danych w
systemach informacji turystycznej, systemach promocyjnych oraz na stronie internetowej szlaku. LZP
animuje powstanie pierwszych pakietdw lojalnosciowych. Na przyktad turysci, ktorzy skorzystali z
ustug noclegowych lub wypozyczenia sprzetu po okazania dowodu zakupu otrzymujg znizki w
wybranych obiektach gastronomicznych, atrakcjach turystycznych czy kulturowych.

LZP tworzy réwniez pakiety ofertowe sktadajace sie z kilku ustug, w tym z noclegéw w subregionie.
Pakiety sg sprzedawane i rozliczane pomiedzy podmiotami je tworzgcymi przez produktowy LOT Blue
Valley.

LZP uczestniczy w komunikacji marketingowej i badaniach prowadzonych na lll poziomie zarzadzania.
Informuje interesariuszy o skutecznosci prowadzonych dziatarn komunikacyjnych. Zgtasza potrzebe
zwiekszenia lub zmniejszenia ich intensywnosci. Melduje o usterkach w infrastrukturze szlakowej do
Zarzadow Drog Wojewddzkich lub samorzgddw lokalnych. Pozostaje w kontakcie z Koordynatorem
Regionalnym i LOT Blue Valley.

Uwzgledniajac specyfiki regionalne i r6ing liczbe subregionéw (od 1 do 3) w danym wojewddztwie,
nie mozna wskazac¢ jednego sposobu organizacji LZP-u dla wszystkich regionéw. Wazne jest, aby
kazdy lokalny zarzadca wypetniat wszystkie obowigzki przypisane dla pierwszego poziomu zarzadzania,
niezaleznie od sposobu organizacji.

Role LZP-u moze petni¢ komérka organizacyjna urzedu marszatkowskiego, po zatrudnieniu w niej oséb
dedykowanych do wykonywania zadan na szlaku. Wojewddztwa mogg takie delegowa¢, wraz z
dodatkowa sktadka, zadania utworzenia LZP-u do regionalnych organizacji turystycznych. Mozna
rowniez wykorzystac istniejgcg lokalng organizacje turystyczng lub powotaé nowg. W obu przypadkach
finansowanie moze sie odbywac poprzez specjalng sktadke cztonkowska lub konkurs na zadania
publiczne. W ten sam konkursowy sposdb urzad marszatkowski moze wytoni¢ organizacje
pozarzagdowq dziatajgcg w obszarze turystyki, ktorej powierzy zadanie LZP. Istnieje tez mozliwosé
wylonienia przedsiebiorcy jako lokalnego zarzadcy w przetargu. Waine jest, aby samorzady
wojewddztw zdawaly sobie sprawe z dodatkowych kosztéw. Planowanie naktadow i dziatania
lokalnego zarzadcy w wieloletniej perspektywie finansowej jest istotne, aby unikna¢ corocznej
zmiany LZP-u i niestabilnosci w pracy lokalnego zarzadcy.

Regionalny Koordynator

Regionalny Koordynator (RK) — drugi stopien zarzadzania szlakiem. Jest
odpowiedzialny za jedno z czterech wojewddztw tworzgcych Blue Valley. Regionalny
W sumie jest wiec 4 koordynatorow. Role te spetniajg urzedy Koordynator
marszatkowskie (samorzady wojewddztw) we wspétpracy z
regionalnymi organizacjami turystycznymi.
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Dla powodzenia projektu Blue Valley istotne jest, aby zarzady dréog wojewddzkich w kaidym
regionie byly odpowiedzialne zaréwno za budowe szlaku rowerowego jak i utrzymanie go w fazie
eksploatacji. Tylko jednolicie prowadzona inwestycja oraz spdjne zarzgdzanie mogg zagwarantowacd
utrzymanie szlaku rowerowego o dfugosci blisko pieciuset kilometréow wedtug tych samych, wysokich
standardéw. Dodatkowo, istotne jest znalezienie efektywnych rozwigzan w zakresie biezgcego
utrzymania turystycznej infrastruktury na szlaku, takiej jak MOR, MPK i MOK, wraz z partnerami
projektu - jednostkami samorzadu terytorialnego.

Samorzady wojewddztw majg fundamentalne zadanie polegajagce na powotaniu do 2ycia
Produktowej Lokalnej Organizacji Turystycznej, stanowigcej Ill stopien zarzadzania. Jej nazwa
docelowo powinna by¢ tozsama z nazwg marketingowa szlaku. Finansowanie organizacji w okresie
trwatosci projektu i po jego zakonczeniu bedzie realizowane gtdwnie ze sktadek cztonkéw LOT.
Wojewddztwa powinny dotozy¢ wszelkich staran, aby przejac¢ gtéwny ciezar finansowania organizacji,
w szczegdlnosci w pierwszych latach jej funkcjonowania.

Regionalny Koordynator wprowadza informacje o ofercie szlaku przygotowane przez LZP do
wojewddzkiego, a co za tym idzie, i krajowego systemu informacji turystycznej. Jego rolg jest réwniez
promowanie oferty szlaku i swoich subregiondéw. Dzieje sie to poprzez dziatania komunikacyjne
organizowane w kraju i za granicg przez urzedy marszatkowskie i regionalne organizacje turystyczne.
Przyktadami takich aktywnosci sg targi, wystawy, wydarzenia specjalne, study toury oraz informacje w
mediach, wiaczajgc w to media spotecznosciowe i wydawnictwa wtasne. Regionalny Koordynator
aktywnie uczestniczy réwniez w certyfikacji produktéw na swoim terenie razem z LZP i partnerami
produktu.

Produktowa Lokalna Organizacja Turystyczna

Produktowa Lokalna Organizacja Turystyczna Blue Valley (LOT) — trzeci
stopien zarzadzania szlakiem. Obejmuje swoim dziataniem caly obszar
szlaku. Odpowiada za strone www, media spotecznosciowe, marketing,
komercjalizacje, w tym sprzedaz online oferty szlakowej, ewaluacje i
rozwaj szlaku.

Produktowa
Lokalna Organizacja

Turystyczna

Dziata jako Lokalna Organizacja Turystyczna, ktdrej celem statutowym jest zarzgdzanie produktem
turystycznym Szlak Blue Valley. Jej nazwa powinna by¢ tozsama z nazwg marketingowa szlaku.
Cztonkami organizacji sg przede wszystkim samorzady czterech wojewddztw, przez ktére przebiega
szlak oraz pozostate podmioty tworzgce pierwszy i drugi poziom zarzgdzania. Do organizacji mogg
przystgpic¢ réwniez partnerzy produktu, w tym przedsiebiorcy turystyczni z terenu catego szlaku.

Uregulowania prawne dotyczace dziatalnosci LOT-6w pozwalajg na przynaleznos¢ do niej zaréwno
jednostek samorzadu terytorialnego, jak i organizacji pozarzadowych, przedsiebiorcow, jednostek
organizacyjnych z sektora finansdw publicznych czy o0séb fizycznych. Istnieje mozliwosé
zrdznicowania wysokosci sktadek cztonkowskich, co umozliwi samorzgdom wojewddztw poniesienie
gtéwnych kosztéw utrzymania organizacji. Nalezy takze zastrzec w statucie uprzywilejowany dla wiadz
regionalnych sposéb powotywania zarzadu i gtosowania na walnym zgromadzeniu

LOT powinien prowadzi¢ dziatalnos¢ gospodarczg i byé czynnym ptatnikiem VAT. Musi miec
narzedzie online do sprzedazy produktéow turystycznych ze szlaku, w tym ofert pakietowych.
Powinien prowadzi¢ rozliczenia z podmiotami tworzgcymi produkty turystyczne, w tym pakietowe.
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LOT musi wspodtpracowac z tour operatorami i promowac oferte szlakowa wsrdd biur podrézy, ktore
nie majg jeszcze w swoim portfolio szlaku.

W przypadku prowadzenia dziatalnos$ci gospodarczej przez LOT cztonkostwo we wiadzach organizacji
moze by¢ wykluczone dla cztonkdw Zarzagddw Wojewddztw czy innych urzednikdw w stosunku, do
ktérych ma zastosowanie ustawa o ograniczeniu prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Nalezy
rozwazyé wowczas delegowanie do wtadz LOT-u oséb nie podlegajacych ww. ograniczeniom lub
powotanie przez organizacje spétki prawa handlowego i zatrudnienie menadzera do jej zarzadzania.

Do obowigzkéw LOT-u naleze¢ bedzie opracowanie systemu identyfikacji wizualnej oraz ksiegi znaku
szlaku. Musi takze prowadzi¢ komunikacje marketingowg dla Blue Valley. Aby to zrobi¢, nalezy
przeprowadzi¢ analize rynku medidw i ustalié¢ sposoby, w jakie odbiorcy konsumujg tresci promocyjne.
Nastepnie musi wybra¢ agencje kreatywne i domy mediowe, ktére bedg prowadzi¢ kampanie
medialne. LOT ma réwniez regularnie ocenia¢ skutecznos¢ swoich dziatarn marketingowych.

LOT bedzie udostepnia¢ LZK i RK ksiege znaku oraz materiaty marketingowe. Pozwoli to prowadzic¢
ewentualne dodatkowe dziatania na poziomie lokalnym oraz sprawdzac, czy komunikacja prowadzona
niezaleznie od LOT-u spetnia standardy graficzne. Wazne jest, aby dziatania marketingowe byty
prowadzone we wspotpracy z LZK. Natezenie kampanii internetowych moze byé zmieniane w czasie
rzeczywistym, w zaleznosci od potrzeb lokalnych zarzadcow. LOT musi takze reagowac na potrzeby
wsparcia marketingowego i dziatan PR zgtaszane z pierwszego poziomu zarzadzania.

LOT powinien przeprowadzac badania ilosciowe i jakosciowe uzytkownikéw szlaku. Badania te beda
realizowane regularnie, wedtug ustalonych standarddw . Ich wyniki postuzg do oceny oferty szlakowej
i wprowadzania ewentualnych korekt. Szlak powinien sie rozwija¢ na podstawie zdiagnozowanych
potrzeb, zamiast opieraé sie na intuicji. LOT bedzie réowniez wspdtpracowaé z RK w kwestiach
dotyczacych standaryzacji oferty szlakowej w regionach.

Kolejnym zadaniem LOT-u bedzie koordynacja organizacji i komunikacji marketingowej sSwieta.
Przyktady innych szlakéw pokazujg, ze ich dobrze funkcjonujgce Swieta wymagajg zarzadzania
zarbwno na poziomie centralnym, jak i lokalnie. Istnieje potrzeba stworzenia parasola
komunikacyjnego dla wszystkich lokalnych aktywnosci realizowanych zdecentralizowanie.

Wainym zadaniem dla LOT-u jest aplikowanie o srodki rozwojowe z innych niz sktadki cztonkowskie
zZrddet. LOT, bedaca de facto organizacjg pozarzadowg (stowarzyszeniem dziatajgcym na podstawie
ustawy o POT), moze bra¢ udziat w konkursach na zadania publiczne, ubiega¢ sie o srodki krajowe i
unijne. Prowadzac dziatalno$¢ gospodarczg, LOT ma mozliwos¢ (samodzielnie w konsorcjach)
startowania w przetargach, szukania sponsordéw, np. tytularnego dla szlaku. Moze tez wystawiaé
faktury za ustugi $wiadczone na rzecz zewnetrznych podmiotéw.

Aby zrealizowac tak szerokie spektrum dziatan, konieczna jest scista wspétpraca z Regionalnymi
Koordynatorami, Lokalnymi Zarzgdcami Produktu oraz partnerami produktu tworzacymi szlak.

Najwazniejsze zadania na poszczegdlnych poziomach zarzadzania produktem LOKALNY ZARZADCA
PRODUKTU

(I poziom zarzadzania produktem obejmuje subregion turystyczny na szlaku Blue Valley)

KOMORKA URZEDU MARSZAtKOWSKIEGO / ROT / LOT / NGO / PRZEDSIEBIORCA WYLONIONY W
POSTEPOWANIU /
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petni role pierwszego kontaktu dla partneréw produktu dziatajgcych na zarzadzanym
obszarze,

informuje lokalnych przedsiebiorcow i pozostatych interesariuszy o korzysciach wynikajacych
z funkcjonowania szlaku i przynaleznosci do niego, przeprowadza szkolenia w tym zakresie,
zaprasza do przystgpienia do szlaku,

animuje wspoétprace obiektéw, rozwija program lojalnosciowy we wspdtpracy z LOT Blue
Valley, inicjuje i koordynuje wydarzenia na swoim terenie, wtgcza do nich nowe podmioty,
utrzymuje biezacy kontakt z obiektami szlakowymi, z koordynatorem regionalnym oraz z
podmiotem zarzadzajgcym szlakiem,

dystrybuuje materiaty promocyjne oraz informacje o wydarzeniach do obiektow,
przygotowuje oferte z zarzadzanego obszaru do komercjalizacji,

wprowadza oferty produktowe na strone szlaku i do narzedzia sprzedazy online, a takze do
systemu informacji turystycznej,

zbiera informacje o frekwencji oraz o potrzebach rozwojowych obiektow ze szlaku,
aktualizuje i uzupetnia oferty szlakowe,

zbiera inicjatywy, raportuje nowe produkty,

sprawdza na biezgco stan infrastruktury szlakowej, tj. szlak rowerowy, MOR, MPK i MOK,
zgtasza usterki do koordynatora regionalnego,

zajmuje sie certyfikacjg produktow.

REGIONALNY KOORDYNATOR

(Il poziom zarzadzania produktem obejmuje swoim zasiegiem obszar wojewoédztwa)

URZAD MARSZAtKOWSKI PRZY WSPOLPRACY Z ROT

zarzadza jednolicie catg infrastrukturg szlaku w wojewddztwie: w zakresie trasy rowerowe;j
poprzez zarzad dréog wojewddzkich, w zakresie MOR, MPK i MOK poprzez wspotprace z
gminami - partnerami produktu,

dokonuje sezonowych przegladdw catosci infrastruktury szlaku na terenie wojewdédztwa,
jest cztonkiem Podmiotu Zarzadzajgcego Szlakiem (Produktowa Lokalna Organizacja
Turystyczna), ptaci sktadke na jej utrzymanie i wspotzarzadza organizacja,

certyfikuje obiekty na szlaku na terenie wojewddztwa przy udziale Podmiotu Zarzadzajgcego
Szlakiem i Lokalnego Zarzadcy Produktu,

wprowadza informacje o szlaku i jego produktach do regionalnego systemu informacji
turystycznej oraz do wojewddzkiego systemu promocji np. wydawnictwa promocyjne, strony
www, wystawy, study toury, targi, wydarzenia specjalne,

wprowadza informacje o szlaku i jego produktach do regionalnego i krajowego systemu
promocji i informacji turystycznej,

promuje szlak wsrdd krajowych i zagranicznych partneréw instytucjonalnych regionu,
rozwija miedzywydziatowg wspotprace wewnatrz urzedu marszatkowskiego oraz podlegtych
mu jednostek na rzecz szlaku.
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PODMIOT ZARZADZAJACY SZLAKIEM

(lll poziom zarzadzania produktem obejmuje swoim zasiegiem caty obszar Blue Valley)

LOKALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA BLUE VALLEY

dziata w formie Lokalnej Organizacji Turystycznej, ktorej celem statutowym jest zarzadzanie
produktem turystycznym Blue Valley. Cztonkami organizacji sg urzedy marszatkowskie z
czterech wojewddztw, na terenie ktérych przebiega szlak oraz pozostate podmioty tworzgce
pierwszy i drugi poziom zarzgdzania szlakiem. Uregulowania prawne dotyczace dziatalnosci
LOT-u pozwalajg na zréznicowanie wysokosci sktadek cztonkowskich oraz zréznicowanie liczby
gtosdw na walnym zgromadzeniu, jak rédwniez umozliwiajg cztonkostwo w organizacji
réoznorodnym podmiotom (JST, NGO, jednostki sektora finansow publicznych, przedsiebiorcy,
osoby fizyczne). Decydujaca role w utrzymaniu i zarzadzaniu LOT-em odgrywajg cztery urzedy
marszatkowskie,

prowadzi dziatalno$¢ gospodarczg,

zajmuje sie komercjalizacjg szlaku we wspétpracy z lokalnymi i regionalnymi zarzgdcami
produktu,

zarzadza narzedziem online stuzgcym do sprzedazy ofert na szlaku,

prowadzi badania rozwojowe szlaku, w tym badania ruchu turystycznego i skutecznosci
komunikacji marketingowej wg ustalonych standardow,

wspotpracuje z tour operatorami,

rozwija i ewaluuje produkt, prowadzi szkolenia dla cztonkéw szlaku,

standaryzuje oferte na szlaku,

organizuje swieto szlaku przy wspdtpracy z regionalnymi i lokalnymi zarzadcami oraz
partnerami produktu,

zarzadza komunikacjg marketingowg szlaku, prowadzi kampanie promocyjne, ustala
standardy komunikacji, egzekwuje poprawne stosowanie przez cztonkdw szlaku systemu
identyfikacji wizualnej, prowadzi dziatania komunikacji kryzysowej,

aplikuje o fundusze zewnetrzne na rozwdj szlaku,

e utrzymuje biezgce kontakty z Lokalnymi Zarzadcami Produktu i Koordynatorami
Regionalnymi.
3. WDROZENIE

3.1. HARMONOGRAM DZIAtAN

Najwazniejsze dziatania dotyczace marketingu, zarzadzania i komercjalizacji Blue Valley zostaty
rozpisane na modelu Cyklu zycia produktu turystycznego (szerzej omowionego w rozdziale 2.1.23).
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Tabela 55. Harmonogram dziatan na szlaku (marketing, komercjalizacja, zarzqdzanie)

Marketing

Komercjalizacja
Faza pozarynkowa

Zarzadzanie

Etap I.
Rozwadj idei

Czas trwania:

Wykreowanie idei nowego produktu.
Projektowanie, testowanie i ewentualna
modyfikacja zatozen produktowych.
Konsultacje, spotkania z interesariuszami

Inwentaryzacja konkretnych interesariuszy
(organizatoréw turystyki, obiektow
noclegowych, wypozyczalni kajakow, rowerow
itp.), ktdrzy mogg by¢ zaangazowani w

Ustalenie statutu LOT Blue Valley, siedziby
organizacji, wysokosci sktadek cztonkowskich,
wybdr wtadz stowarzyszenia, rejestracja wraz z
wpisem do rejestru przedsiebiorcow.

4 kwartaty projektu. Poinformowanie opinii publicznej o poszczegdlne dziatania w zakresie Wybdr podmiotéw, ktére beda petnié role
postepach prac nad projektem. komercjalizacji szlaku. Lokalnych Koordynatoréw Produktu, ustalenie
plandw dziatania i wysokosci niezbednego
finansowania.
Etap Il. Stworzenie fundamentéw pod przysztg Kontakt z podmiotami i przedstawienie im Rozpoczecie faktycznej dziatalnosci przez LOT
Rozruch marki i komunikacje marki szlaku (m.in. SIW, baza zatozen projektow dziatan zwigzanych z Blue Valley, Lokalnych Koordynatoréw
produktu zdje¢, manual szlaku, oznaczenie szlaku, strona | komercjalizacjg szlaku. Produktu i Regionalnych Koordynatordéw.
Czas trwania: www, aplikacja mobilna, kanaty w mediach Wspdlne prace nad przygotowaniem programu | Informowanie i zapraszanie do projektu
4 kwartaty spotecznosciowych, publikacje szlakowe). lojalno$ciowego — Kolej na Blue Valley lokalnych partneréw produktu.
Faza rynkowa
Etap lil. Wprowadzenie produktu na rynek (narodziny Uruchomienie strony internetowej szlaku. Skoordynowana wspétpraca Lokalnych

Wprowadzenie
marki i produktu
na rynek

Czas trwania:

Blue Valley). Rozpoczecie dziatan
komunikacyjnych szlaku (kampania reklamowa,
stata obstuga PR, wytypowanie ambasadoréow
szlaku, koncentracja na przyciggnieciu
influenceréw podrdzniczych, szczegdlnie

Promocja i rozpoczecie funkcjonowania
programu lojalnosciowego Kolej na Blue Valley.
Organizacja study tourdw dla organizatoréw
turystyki potencjalnie zainteresowanych
stworzeniem oferty bazujgcej na

Zarzadcow Produktu i partneréw produktu z
Regionalnymi Koordynatorami i LOT Blue Valley
podczas wprowadzania na rynek marki i
produktu.

Akwizycja kolejnych interesariuszy do szlaku i

4 kwartaty rowerowych, kajakowych, kamperowych —jako | infrastrukturze szlaku. LOT Blue Valley.
pionieréw szlaku itp.). Wymiana pierwszych rynkowych doswiadczen
wewnatrz organizacji, doskonalenie modelu
zarzadzania.
Etap IV. Usprawnienie komunikacji z wewnetrznymi Rozwijanie wspdtpracy z interesariuszami celem | Ewaluacja dotychczasowo realizowanych
Wzmacnianie interesariuszami projektu (wycieczki po szlaku rozszerzenia oferty programéw lojalnosciowych | dziatan zarzgdczych w ramach przyjetego
struktur dla lokalnej branzy, raport ze szlaku itp.). oraz pakietéw, a nastepnie ich przygotowanie. modelu. Wprowadzenie ewentualnych korekt
Czas trwania: Rozwdj kompetencji kadr turystycznych na lub dziatan naprawczych.
4 kwartaty obszarze szlaku (warsztaty w ramach Akademii Rozpowszechnianie zdobytej wiedzy i
Blue Valley, wizyty studyjne). doswiadczen w catej organizacji.
Etap V. Dotarcie do wszystkich segmentéw produktu. Rozpoczecie sprzedazy przygotowanej oferty za | Zwiekszenie zasiegu oddziatywania szlaku na

Rozwaj produktu

posrednictwem strony internetowej szlaku,

kolejne grupy interesariuszy w zwigzku z
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Czas trwania:
6 kwartatow

Wprowadzenie na rynek nowych produktow
szlakowych (m.in. Swieto szlaku, pakiety
ofertowe, scenariusze lekcji). Organizacja wizyt
studyjnych na szlaku. Przekazanie mieszkaricom
terenéw przyszlakowych informacji o
pozytywnym wptywie produktu na rozwdj
spoteczny i gospodarczy regionu. Zwiekszenie
synergii komunikacyjnej pomiedzy podmiotami
wspottworzacymi szlak.

organizatorow turystyki, obiektéw
noclegowych oraz pozostatych interesariuszy
dla danej oferty.

organizacjg Swieta szlaku, pojawieniem sie
wtasnych pakietow ofertowych, poszerzeniem
oferty edukacyjnej i produktowej skierowanej
do tour operatoréw oraz kolejnych segmentéw
odbiorcéw indywidualnych.

Zarzadzanie relacjami z mieszkaicami
obszardw, przez ktore przebiega szlak.

Etap VI.
Umocnienie
pozycji marki i
produktu

Czas trwania:
8 kwartatéw

Poszerzenie segmentdw korzystajacych ze
szlaku. Zwiekszenie aktywnosci komunikacyjnej
szlaku poza granicami Polski. Wydtuzanie
sezonu na szlaku. Nadanie szlakowi
dodatkowych rél — odpowiedzialnosci
spotecznej, edukacyjnej, kulturowej itp.

Monitorowanie sprzedazy oferty (pod kagtem
rodzajéw produktow cieszacych sie najwiekszg
popularnoscig, popularnych lokalizacji),
wprowadzanie ewentualnych zmian w ofercie
produktu we wspotpracy z interesariuszami.
Poszukiwanie potencjalnych nowych
interesariuszy, do poszerzania oferty.
Wprowadzanie do oferty szlaku nowych
produktéw, skierowanych do wszystkich
segmentow rynku. Poszerzanie dziatan
zwigzanych z komercjalizacja szlaku, po okresie
trwatosci projektu. Przygotowanie oferty
sponsorskiej czy mobilnych powierzchni
handlowo-ustugowych celem pozyskania
srodkéw finansowych na utrzymanie LOT Blue
Valley i biezgca konserwacje oznakowania
szlaku.

Przygotowanie struktury zarzadzania na
poszerzenie kompetencji szlaku w nowych
obszarach oddziatywania.

Dzielenie sie dobrymi praktykami w ramach
systemu promoc;ji turystyki.

Zrédto: Opracowanie wiasne
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3.2. WPLYW PROJEKTU

3.2.1. Wptyw projektu na gospodarke Polski Wschodniej

Wptyw turystyki na gospodarke mierzony jest zazwyczaj przy wykorzystaniu dwéch wskaznikdow:

e wptywu turystyki na PKB danego obszaru,
e liczby 0séb pracujacych w sektorach powigzanych z obstuga ruchu turystycznego®,

Specyfika turystyki powoduje, ze aby w petni oceni¢ jej wptyw na gospodarke, trzeba uwzglednic¢
przeptywy miedzygateziowe (Input-Output Analysis). ,,Model Input-Output odzwierciedla wewnetrzne
powigzania miedzy gateziami gospodarki — ukazuje proces, w ktdrym naktady z jednej branzy
wytwarzajg produkty do konsumpciji lub do produkcji dla innej branzy”*°. Efekty gospodarcze, jakie
powstajg w wyniku strumienia srodkéw pienieznych ptynacych od turystéw, mozna podzieli¢ na
pierwotne i wtérne. A te drugie dodatkowo na posrednie i indukowane®. W zwigzku z tym wptyw
turystyki na gospodarke mozna rozpatrywaé w kategoriach wptywu bezposredniego, posredniego i
indukowanego:

o wplyw bezposredni — powstaje w samej branzy turystycznej i jest zwigzany bezposrednio z
wydatkami turystéw na nabywane dobra i ustugi dotyczace podrdzowania,

o wplyw posredni — powstaje poza branzg turystyczng, ale wynika ze struktury i organizacji
tancuchéw dostaw. Dotyczy branz dostarczajgcych komponenty i pétprodukty dla turystyki np.
rolnictwa, przemystu spozywczego, budownictwa, firm dostarczajgcych wyposazenie hoteli,

e wplyw indukowany — uwzglednia wptywy czerpane z konsumpcji oséb zatrudnionych w
sektorze turystycznym, zatrudnionych dostawcéw i poddostawcéw z innych sektoréw, z
ktérych przynajmniej cze$é¢ jest przeznaczana na zakup kolejnych ddébr oraz ustug
wytwarzanych w danej gospodarce®?.

Podobnie analizuje sie wptyw na poziom zatrudnienia. Dla obliczenia tych wartosci stosuje sie tzw.
mnoznik turystyczny. Pokazuje on, ile dodatkowej wartosci generuje kazda jednostka pienigdza, w
tym przypadku ztotéwka, wydana przez turyste oraz ile jedno miejsce pracy w turystyce generuje
miejsc pracy w powigzanych branzach. W Polsce mnoznik ten w 2018 roku wynidst odpowiednio:

e 5,3 w przypadku wartosci dodanej, co oznacza, ze kazda ztotéwka wytworzona przez branze
turystyczng przyczynia sie do generowania dodatkowych 4,3 PLN wartosci dodanej w catej
gospodarce,

e 3,1 w przypadku miejsca pracy, co oznacza, ze kazde stanowisko pracy w branzy turystycznej
generuje dodatkowo 2,1 miejsca pracy w innych branzach®.

Dla oszacowania potencjalnego oddziatywania Blue Valley na gospodarke wojewddztw biorgcych
udziat w projekcie, kluczowe jest oszacowanie potencjalnej liczby uzytkownikéw (turystow,

49 Np. w taki sposéb pomiaru dokonuje Swiatowa Rada Turystyki i Podrézy

50 Branza turystyczna w Polsce. Obraz sprzed pandemii. Polski Instytut Ekonomiczny, Warszawa 2020 s. 14

51 Ekonomia z elementami opisu gospodarki turystycznej i rekreacyjnej. Red. B. Szczechowicz, PWN, Warszawa
2018, s. 767-768

52 por. Branza turystyczna w Polsce. Obraz sprzed pandemii. Polski Instytut Ekonomiczny, Warszawa 2020 s. 14;
Ekonomia z elementami opisu gospodarki turystycznej i rekreacyjnej. Red. B. Szczechowicz, PWN, Warszawa
2018, s. 767-768

53 Branza turystyczna w Polsce. Obraz sprzed pandemii. Polski Instytut Ekonomiczny, Warszawa 2020 s. 15
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odwiedzajgcych jednodniowych), jacy mogg skorzystac z oferty szlaku. Szacunki te stanowig podstawe
dalszych obliczen.

Szacunkowa liczba uzytkownikow szlaku
Przystepujac do oszacowania liczby korzystajacych ze szlaku nalezy zwrdéci¢ uwage na dwie kwestie:

e osoby stanowigce grupy docelowe dla projektu Blue Valley relatywnie czesciej korzystajg z
bazy noclegowej innej niz hotele. Moze to powodowaé, ze ich wptyw na obecne statystki
dotyczace liczby turystéw korzystajgcych z bazy noclegowej, podawane przez Gtéwny Urzad
Statystyczny, bedzie niedoszacowany,

e roiny charakter przemieszczania sie po szlakach i korzystania z produktu przez jego
uzytkownikéw. Mozna przyjac, ze rowerzysci i kajakarze trzymajg sie wytyczonej trasy szlaku,
ze wzgledu na dedykowang im infrastrukture. W przeciwienstwie do nich osoby korzystajace
z kamperéw raczej poruszajg sie po wiekszym obszarze, niekoniecznie trzymajac sie
wytyczonego szlaku. Stad tez przyjeto inne podstawy kalkulacji w przypadku rowerzystéw i
kajakarzy, a inne w przypadku oséb podrézujgcych kamperem.

Potencjalna liczba rowerzystow i kajakarzy na szlaku

Dla obliczenia szacunkowej liczby uzytkownikéw szlaku, wykorzystano badania pomiaru ruchu
turystycznego na polskich szlakach o zblizonym charakterze. Aby zapewnié poréwnywalnos¢ danych
przyjeto wskaznik rocznej liczby uzytkownikow szlaku w przeliczeniu na jeden kilometr jego dtugosci.

Za szlaki wzorcowe uznano te szlaki rowerowe i kajakowe w Polsce, na ktérych prowadzono
monitoring ruchu turystycznego. Byly to szlaki rowerowe — Green Velo oraz Velo Matopolska oraz
szlaki kajakowe — dwie rzeki Pomorskich Szlakéw Kajakowych, tj. Brda i Wda. Uzyskane dane zostaty
zestawione w Tabeli 55.
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Tabela 56. Liczba uzytkownikow na porownywalnych szlakach w Polsce

Nazwa szlaku Liczba Dtugos¢ Metoda pomiaru Rok Liczba uzytkownikéw
uzytkownikéw odcinka pomiaru  rocznie w przeliczeniu
szlaku szlaku, na na 1 km szlaku, w
ktorym zaokragleniu do
dokonywano jednego uzytkownika
pomiaru w
km
Velo 610933 759 Obserwacja w 2022 805
Matopolska>* wybranych
punktach
Velo 552 169 517 Obserwacja w 2021 1068
Matopolska®® wybranych
punktach
Green Velo®® 415 483 1981 Pomiar 2018 909%7
(turysci stanowili wykorzystujgcy
24,3% dane z telefonéw
uzytkownikow, a komérkowych
mieszkancy
75,7%)
Pomorskie 102 137 ($rednia 244%° Pomiar 2019- 419
Szlaki wartosc) wykorzystujacy 2021 ($rednia wartosc)
Kajakowe — dane z telefonow
Brda i Wda komérkowych
(woj.
pomorskie)°8

Zrédto: Opracowanie wiasne

Nalezy zwrdci¢ uwage na rézny sposob zbierania danych oraz definiowania uzytkownika szlaku, co
zostanie ponizej szerzej scharakteryzowane.

54 Badanie ewaluacyjne dot. pomiaru wartosci wskaznika rezultatu dtugoterminowego RPO WM na lata 2014-
2020: Liczba osdb korzystajacych z tras rowerowych w regionie, Utila sp. z 0.0.&Eu-Consult sp. z 0.0.
Warszawa, listopad 2022,s. 71

55 Badanie ewaluacyjne dot. pomiaru wartosci wskaznika rezultatu dtugoterminowego RPO WM na lata 2014-
2020: Liczba osdb korzystajacych z tras rowerowych w regionie, , Utila sp. z 0.0.&Eu-Consult sp. z 0.0.
Warszawa, grudzien 2021, s. 99

56 Badanie ruchu turystycznego na obszarze gmin stanowigcych korytarz Wschodniego Szlaku Rowerowego
Green Velo, Selektivv Europe, 2018, s. 21

577 analiz zawartych w opracowaniu ,Badanie ruchu turystycznego na obszarze gmin stanowigcych korytarz
Wschodniego Szlaku Rowerowego Green Velo, Selektivv Europe” (s.26) wynika, ze dla catosci Szlaku Green
Velo, roczna liczba uzytkownikdw w przeliczeniu na jeden kilometr szlaku wyniosta 210. Niemniej w niniejszym
opracowaniu zdecydowano sie uwzglednic srednig dla wojewddztw podkarpackiego, lubelskiego i
Swietokrzyskiego, ktore biorg udziat w tym projekcie, a ta wyniosta 303 osoby. Dodatkowo wartos¢ te
potrojono, gdyz jak zauwazyli autorzy raportu, podana przez nich liczba uzytkownikéw odnosi sie jedynie do
tych korzystajgcych ze szlaku w calach turystycznych, stanowigcych 1/3 wszystkich uzytkownikow ,

%8 Badanie ruchu kajakowego w wojewddztwie pomorskim (na przyktadzie dwoch rzek: Wdy i Brdy), Selektivv,
Grudzien 2021, s. 7

%9 Analiza Wykonalnosci dla Przedsiewziecia "Kajakiem przez Pomorze" - zagospodarowanie szlakéw wodnych
w wojewddztwie pomorskim dla rozwoju turystyki kajakowej, DS. Consulting 2015, s. 115-116
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Szacunkowa liczba rowerzystow na szlaku

Szacunki liczby rowerzystéw prowadzono w wojewddztwie matopolskim. W najbardziej zblizonym do
Blue Valley projekcie, tj. Velo Matopolska (jego czescig jest Wislana Trasa Rowerowa), ktérego taczna
dtugosc tras wynosita w 2022 roku 896 km. Sam pomiar wykonywano na odcinku o dtugosci 759 km.
Liczbe oséb korzystajacych z tej trasy oszacowano na 610 933, co w przeliczeniu na jeden kilometr
trasy daje w przyblizeniu 805 uzytkownikdw rocznie. Rok wcze$niej badanie przeprowadzono na
krétszym odcinku, jednak otrzymano w przeliczeniu na jeden kilometr wiekszg wartos¢, wynoszaca
1 068 uzytkownikéw szlaku rocznie. Srednia dla tych dwéch lat wynosi zatem 937 uzytkownikéw
rocznie na jeden kilometr szlaku. Uzytkownikiem szlaku byta kazda osoba, ktdra z niego korzystata, bez
wzgledu na cel, tj. byli to zaréwno turysci, jak i dojezdzajgcy do pracy.

Liczbe uzytkownikéw szlaku Green Velo okreslono na podstawie danych z telefonéw komdrkowych.
Nalezy wiec uznac te szacunki za duzo precyzyjniejsze od tych dotyczgcych Velo Matopolska. Co wazne,
wzieto pod uwage jedynie uzytkownikdéw gtdwnego korytarza szlaku (liczagcego 1 981 km), pomijajac
przylegte petle. Dodatkowo uwzgledniono wytgcznie osoby poruszajgce sie po szlaku w celach
turystycznych, pomijajac te, ktdre korzystaty z niego np. w celu dojazdu do pracy®. W efekcie uzyskano
liczbe 415 483 uzytkownikow szlaku w celach turystycznych. Oznacza to, ze dla catosci szlaku Green
Velo w przeliczeniu na kilometr szlaku wyniosta 210.

W niniejszym opracowaniu zdecydowano sie uwzgledni¢ srednig dla wojewdédztw podkarpackiego,
lubelskiego i swietokrzyskiego, ktdre biorg udziat w tym projekcie, a dla nich byta ona wyraznie wyzsza
i wyniosta 303 uzytkownikéw rocznie na jeden kilometr szlaku®!. Potrajajgc te warto$¢ otrzymujemy
liczbe®® 909 uzytkownikéw rocznie na jeden kilometr szlaku. Jest to szacunkowa warto$é
uwzgledniajgca rowniez osoby korzystajgce ze szlaku na co dzien, np. w celu dojazdu do pracy. Warto
zauwazyé, ze jest to wartosc zblizona dla tej z Velo Matopolska., np. w celu dojazdu do pracy.

Przyjeto zatem nastepujgce wartosci do oszacowania potencjalnej liczby uzytkownikdw rowerowe;j
czesci Szlaku Blue Valley:

e 923 wszystkich uzytkownikéw rocznie w przeliczeniu na jeden kilometr szlaku (uzyskana
wartos¢ 923 to Srednia dla danych dotyczacych szlakow Green Velo i Velo Matopolska), w tym:

o 615 uzytkownikdw rocznie korzystajacych ze szlaku w celach innych niz turystyczne.
Jest to wartos¢ stanowigca 2/3 wszystkich uzytkownikéw,

o 308 uzytkownikéw rocznie korzystajacych ze szlaku w celach turystycznych w
przeliczeniu na jeden kilometr szlaku. Jest to warto$¢ stanowigca 1/3 wszystkich
uzytkownikow, w tym:

= 77 turystéw i 231 odwiedzajacych jednodniowych rocznie w przeliczeniu na
jeden kilometr szlaku. Stanowi to odpowiednio 25% i 75% ogétu
uzytkownikow korzystajacych ze szlaku w celach turystycznych.

60 Jak zauwazaja autorzy raportu, gdyby uwzglednic¢ takie osoby, jak réwniez uzytkownikéw korzystajacych z
przylegtych petli, liczba uzytkownikdw Szlaku Green Velo wzrostaby trzykrotnie. Zob. szerzej: Badanie ruchu
turystycznego na obszarze gmin stanowigcych korytarz Wschodniego Szlaku Rowerowego Green Velo,
Selektivv Europe, 2018, s. 15

61 Badanie ruchu turystycznego na obszarze gmin stanowigcych korytarz Wschodniego Szlaku Rowerowego
Green Velo, Selektivv Europe”, s. 26

62 Badanie ruchu turystycznego na obszarze gmin stanowigcych korytarz Wschodniego Szlaku Rowerowego
Green Velo, Selektivv Europe, 2018, s. 15
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Przyjmujac, ze gtowny korytarz Szlaku Blue Valley bedzie miat 500 km, daje to nastepujgce wartosci:

e 461 500 wszystkich uzytkownikéw szlaku tgcznie w przeliczeniu na jeden kilometr, w tym:
o 307500 uzytkownikéw rocznie korzystajacych ze szlaku w celach innych niz
turystyczne,
o 154 000 uzytkownikéw rocznie korzystajgcych ze szlaku w celach turystycznych w
przeliczeniu na jeden kilometr szlaku, w tym:
= 38500 turystow i 115500 odwiedzajagcych jednodniowych rocznie w
przeliczeniu na jeden kilometr szlaku.

Nalezy tu zwrdci¢ uwage, ze kluczowa jest wartos¢ 154 000 uzytkownikdw rocznie korzystajgcych ze
szlaku w celach turystycznych w przeliczeniu na jeden kilometr szlaku. Uzytkowanie szlaku przez
pozostate osoby raczej nie bedzie oddziatywaé gospodarczo na regiony. Nalezy podkresli¢ jednak
wptyw spoteczny czy sSrodowiskowy wynikajgcy np. ze zmiany sposobu dojazdu do pracy i rezygnacji
z korzystania z samochodu w tym celu.

Szacunkowa liczba kajakarzy na szlaku

Badanie ruchu turystycznego na szlakach kajakowych przeprowadzono na nalezgcych do Pomorskich
Szlakéw Kajakowych rzekach Brdzie i Wdzie®. Analizy dotyczyty odcinkéw rzek znajdujgcych sie w
wojewoddztwie pomorskim, gdzie szlaki kajakowe na tych rzekach majg odpowiednio dtugos$¢ 112 kmi
132 km, tacznie 244 km®,

Podobnie jak w przypadku Green Velo, tu rowniez wykorzystano dane z telefonéw komérkowych
uzytkownikéw. W roku 2019 taczna liczba unikalnych kajakarzy na obu rzekach wyniosta 117 678, w
2020 r. — 98 324, a w 2021 r. — 90 410. Srednia warto$¢ dla tych trzech lat to 102 137 unikalnych
uzytkownikéw na obu rzekach tacznie. Daje to Srednio 419 kajakarzy rocznie w przeliczeniu na jeden
kilometr szlaku.

W poszczegdlnych latach zréznicowany byt odsetek turystdw w tej grupie, ktéry wahat sie od 65% do
71,7%%°. Sredni udziat turystéw (korzystajacych z noclegu) w tej grupie wynidst 68%, a odwiedzajacych
jednodniowych 32%. Mozna przyjgé, ze cze$¢ kajakarzy na Blue Valley bedzie taczyta te forme
przemieszczania sie z jazdg na rowerze. Dlatego jako wyjsciowa, przyjeto wartos¢ o 10% mniejsza, by
nie uwzgledniac takich uzytkownikow dwukrotnie.

Dlatego przyjeto nastepujace wartosci do oszacowania potencjalnej liczby uzytkownikéw kajakowej
czesci Szlaku Blue Valley:

o 377 kajakarzy rocznie w przeliczeniu na jeden kilometr szlaku, w tym:
o 256 turystow i 121 odwiedzajacych jednodniowych w przeliczeniu na jeden
kilometr szlaku. Stanowi to odpowiednio 68% i 32% ogdtu kajakarzy na szlaku.

Przyjmujac, ze czes¢ kajakowa Blue Valley bedzie miata dtugos¢ 800 km, daje to nastepujgce wartosci:

e 301 600 kajakarzy rocznie korzystajacych ze szlaku, w tym:
o 96 800 odwiedzajacych jednodniowych rocznie korzystajgcych ze szlakéw
kajakowych,

63 Badanie ruchu kajakowego w wojewédztwie pomorskim (na przyktadzie dwdch rzek: Wdy i Brdy),

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Pomorskiego, Selectivv, Grudzier 2021

64 Analiza Wykonalnosci dla Przedsiewziecia "Kajakiem przez Pomorze" - zagospodarowanie szlakdéw wodnych w
wojewodztwie pomorskim dla rozwoju turystyki kajakowej, DS. Consulting 2015, s. 115-116

65 Badanie ruchu kajakowego w wojewdédztwie pomorskim (na przyktadzie dwéch rzek: Wdy i Brdy),

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Pomorskiego, Selectivv, Grudzien 2021, s. 11
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o 204 800 turystéw rocznie korzystajgcych ze szlakow kajakowych.

Potencjalna liczba turystow korzystajacych z kamperéw na szlaku

Specyfika korzystania z oferty szlaku przez uzytkownikéw kamperdw bedzie miata raczej obszarowy
niz liniowy charakter. Dlatego za podstawe szacunkdw przyjeto liczbe oséb deklarujgcych korzystanie
z tego $rodka transportu wsréd ogdtu turystéw, na danym obszarze.

Autorzy Diagnozy Stanu Turystyki w wojewddztwie swietokrzyskim wskazuja, ze kamper jako srodek
transportu po wojewdédztwie wybiera 3% odwiedzajacych ten region®. Z kolei w Podkarpackim
Barometrze Turystycznym wspomniano, ze ten $rodek transportu w celu dojazdu do regionu
wybierato 1,9% turystéw®’. Mozna wiec przyjaé, ze korzystali oni z tego $rodka transportu do
poruszania sie po regionie. Brak takich danych z pozostatych wojewdédztw.

Do obliczenia potencjalnej liczby turystéw kamperowych zdecydowano sie na przyjecie nieco nizszej
wartosci szacunkowej, tj. 1 % ogotu odwiedzajacych obszar. Kamper stanowi bowiem S$rodek
transportu, ktéry moze by¢ tgczony z innymi formami wypoczynku — w tym turystyka rowerowg czy
kajakowa. Jak wynika z badan, to wtasnie kamperowcy sg najbardziej otwarci na tgczenie wyjazdéw z
innymi formami wypoczynku. Ogranicza to w pewnym zakresie ryzyko dublowania liczby turystow.

W rdéinych badaniach i analizach osoby podrézujgce kamperem utozsamia sie z osobami
podrdzujacymi z wykorzystaniem przyczepy kempingowej. Dlatego te grupe nalezy traktowac szeroko,
tj. jako uzytkownikéw obu wspomnianych $rodkdéw transportu.

Za wartos¢ bazowa do obliczenia liczby turystéw przyjeto liczbe odwiedzajgcych tereny przylegte do
planowanego szlaku. Dla obliczenia wartosci bezwzglednych dotyczacych liczby turystéw
odwiedzajacych regiony w tych celach, konieczna byta préba poznania rzeczywistej liczby turystow.
Co, ze wzgledu na specyfike ich podrézowania i wykorzystywane miejsca noclegowe, moze nastreczaé
szczegolnych trudnosci i odbiega¢ od danych podawanych przez Gtéwny Urzad Statystyczny (GUS).

O rozbieznosci pomiedzy danymi GUS a realng liczbg turystéw mogg sSwiadczy¢é np. badania z
wojewoddztwa $lgskiego dla 2022 r. Zgodnie z danymi GUS wojewddztwo to zostato we wspomnianym
okresie odwiedzone przez 2 655 tys. turystow®. Jednocze$nie z badari prowadzonych na zlecenie
Slaskiej Organizacji Turystycznej®® wynika, ze na terenie wojewddztwa przynajmniej jeden nocleg poza
miejscem zamieszkania zaliczyto 15,4% mieszkaricow Polski. Daje to 5,3 mlIn turystow. Jest to wiec
liczba niemal dwukrotnie wyzsza. Podobng prawidtowo$¢ mozna zauwazyé w wynikach badan z
wojewoddztwa lubelskiego za 2018 r. Wedtug danych GUS region ten odwiedzito 1 079,3 tys.
turystéw’®, podczas gdy z badan Lubelskiego Regionalnego Obserwatorium Turystycznego wynikato,
ze bylo to 2038 tys. oséb’l. Jeszcze wiekszg rozbiezno$é zaobserwowano w badaniach dla
wojewoddztwa mazowieckiego w 2018 roku. Dane GUS za ten okres méwity o 5 337 tys. turystach,

56 Diagnoza Stanu Turystyki w Wojewddztwie $wietokrzyskim, Warszawa 2020, s. 203

57 podkarpacki Barometr Turystyczny 2021/2022. Opracowanie zbiorowe, Rzeszéw 2022, s. 19

58 Turystyka w wojewddztwie $lgskim w 2022 r., Urzad Statystyczny w Katowicach [dostep: 31.05.2023]
59 Badanie ruchu turystycznego w wojewédztwie $lagskim w 2022 roku, Research Collective

70 Turystyka w wojewddztwie lubelskim w 2018 r, Urzad Statystyczny w Lublinie,

71 Lubelskie Regionalne Obserwatorium Turystyczne, s. 25
(https://www.lubelskie.pl/file/2019/12/Lubelskie_Regionalne_Obserwatorium_Turystyczne.pdf)
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ktérzy odwiedzili to wojewddztwo’2. Autorzy raportu z badan ruchu turystycznego w tym regionie
podaja jednak liczbe niemal czterokrotnie wyzszg — 19 678 tys.”.

Podobne wnioski nasuwajg sie z badan przeprowadzonych przez M. Miedziiskiego. Stwierdza on, ze
niedoszacowanie, w tym przypadku bazy noclegowej, moze w popularnych regionach turystycznych
wynosi¢ 200-300%’“. Dlatego tez zasadnym i bezpiecznym wydaje sie dla dalszych oblicze przyjecie
zatozenia, ze podawana przez GUS liczba turystéw dla danego regionu jest zanizona. W dalszych
rozwazaniach jako podstawe obliczen przyjeto liczbe turystéw podawang przez GUS urealniong
poprzez jej podwojenie. Wyniki zestawiono w Tabeli 57.

Tabela 57. Szacunki nt. rocznej liczby turystow podrdzujgcych kamperami, ktérzy mogq skorzystac z oferty szlaku

Nazwa powiatu Wojewddztwo Liczba turystow Urealniona Szacunkowa liczba
wg danych GUS liczba turystow podrézujacych

w 2022 roku turystow dla kamperami (1 % z

roku 2022 urealnionej liczby

turystow)

krasnicki lubelskie 5633 11 267 113
opolski lubelskie 19 893 39786 398
putawski lubelskie 168 314 336 627 3366
rycki lubelskie 8398 16 795 168
grojecki mazowieckie 61980 123959 1240
kozienicki mazowieckie 10963 21926 219
ptocki mazowieckie 18 998 37 996 380
powiat m. Ptock mazowieckie 51216 102 432 1024
sochaczewski mazowieckie 31984 63 968 640
buski Swietokrzyskie 125415 250 830 2508
jedrzejowski Swietokrzyskie 11297 22594 226
kielecki Swietokrzyskie 102 871 205 743 2 057
pinczowski Swietokrzyskie 7390 14 780 148
sandomierski Swietokrzyskie 43 531 87 062 871
staszowski sSwietokrzyskie 14 590 29181 292
brzozowski podkarpackie 4099 8198 82
jarostawski podkarpackie 81915 163 831 1638
leski podkarpackie 173 257 346 514 3465
mielecki podkarpackie 30306 60613 606
nizanski podkarpackie 8184 16 368 164
powiat m. Przemysl podkarpackie 61404 122 807 1228
powiat m. Tarnobrzeg podkarpackie 14 623 29 246 292
przemyski podkarpackie 27 455 54910 549
przeworski podkarpackie 7 857 15715 157
rzeszowski podkarpackie 83754 167 509 1675

72 Turystyka w wojewddztwie mazowieckim w 2018 r., Urzad Statystyczny w Warszawie [dostep: 17.05.2019]

73 Pilotazowe badanie wielkosci ruchu turystycznego w wojewddztwie mazowieckim. Raport 2018, s. 10
https://mrot.pl/wp-content/uploads/2020/10/2018-raport-badanie-wielkosci-ruchu-turystycznego-w-

wojewodztwie-mazowieckim.pdf [dostep: 17.09.2023]

74 M. Miedziriski: NIEDOSKONAtOSCI GUS W ZAKRESIE TURYSTYKI NA PRZYKtADZIE BAZY NOCLEGOWE)
POLSKICH POWIATOW NADMORSKICH, , Warsztaty z Geografii Turyzmu, 2015, s. 114-115
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sanocki podkarpackie 28 593 57 187 572
stalowowolski podkarpackie 23178 46 357 464
tarnobrzeski podkarpackie 21440 42 881 429
RAZEM 24971

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Nalezy wiec przyja¢, ze Blue Valley rocznie moze odwiedza¢ ok. 24 971 turystéw podrézujacych
kamperem. Przyjmujac, ze kamperem podrdzujg cztery osoby, daje to liczbe 6 243 kamperdw rocznie.

Szacowane wydatki turystéw i odwiedzajacych jednodniowych na szlaku

Ustalone w punkcie pierwszym wartosci stanowity podstawe obliczenia szacowanych wydatkéw w
poszczegdlnych grupach. Jednoczesnie przyjeto nastepujace zatozenia:

e jednostkowa wielko$¢ wydatkow turystéw jest zgodna z ustaleniami raportu Badanie
potencjatu ,Blue Valley — Wislanym Szlakiem” zrealizowanego przez agencje badawczg
Smartscope,

e przy szacowaniu udziatu odwiedzajacych jednodniowych i turystéw w ogdlnej grupie
uzytkownikow szlaku przyjeto zatozenie, ze udziat odwiedzajacych jednodniowych bedzie taki
sam jak na szlaku Green Velo, a kajakarzy jak na rzekach Brdzie i Wdzie. Jesli chodzi o turystéw
korzystajgcych z noclegu przyjeto strukture zgodng z ustaleniami raportu Badanie potencjatu
,Blue Valley — Wislanym Szlakiem”. Zgodnie z nim osoby korzystajgce z jednego noclegu
stanowig 34% turystow korzystajacych z noclegu, przebywajace 3-5 dni — 44% turystow, a 6
dni i dtuzej — 22% turystédw. W obliczeniach dla kamperéw zaadaptowano strukture z ww.
raportu,

o koszty organizacji wyjazdow nie sg w catosci ponoszone w miejscu docelowym. Przyjeto, ze
rowerzysci i kajakarze w miejscu docelowym ponoszg 80% catosciowych kosztéw organizacji
wyjazdu. Dla kamperéw przyjeto, ze bedzie to 60% z uwagi na czestg koniecznosc
wypozyczenia pojazdu czy zakupu paliwa w miejscu wyjazdu.

Tabela 58. Szacunki dotyczgce wydatkéw rowerzystow

Dtugos¢ pobytu Liczba turystéw/ Srednie wydatki taczne wydatki

odwiedzajacych w ztotych w ztotych
1 dniowi 115 500 187 21598 500
2 dniowi (34% z ogdtu turystow) 13090 440 5759 600
3-5 dni (44% ogotu turystow) 16 940 764 12 942 160
6 dni i dtuzej (22% z ogdtu turystow) 8470 993 8410710
RAZEM 154 000 - 48 710970
taczne wydatki przy zatozeniu, ze 80% kosztdw ponoszonych jest w miejscu 38968 776
docelowym

Zrédto: Opracowanie wiasne

Tabela 59. Szacunki dotyczgce wydatkdéw kajakarzy

Dtugos¢ pobytu Liczba turystéw/ Srednie wydatki taczne wydatki
odwiedzajacych w ztotych w zfotych
1 dzien 96 800 231 22 360 800
2 dniowi (34% z ogdtu turystow) 69 632 381 26 529 792
3-5 dni (44% ogdtu turystow) 90112 883 79 568 896
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6 dni i dtuzej (22% z ogdtu turystdw) 45 056 972 43794 432
RAZEM 301 600 - 172 253 920
taczne wydatki przy zatozeniu, ze 80% kosztdw ponoszonych jest w miejscu 137 803 136
docelowym

Zrédto: Opracowanie wiasne

Tabela 60. Szacunki dotyczgce wydatkow podrézujgcych kamperem

Dtugo$¢ pobytu Liczba turystéow/ Srednie wydatki taczne wydatki

odwiedzajacych w ztotych w ztotych
1 dzien 7991 279 2229393
2 dni 5743 536 3078401
3-5dni 7491 930 6 966 854
pow. 6 dni 3746 1119 4191 349
RAZEM 24971 - 16 465 997
taczne wydatki przy zatozeniu, ze 60% kosztdw ponoszonych jest w miejscu 9 879 598
docelowym

Zrédto: Opracowanie wiasne

Tabela 61. tgczne szacunki dotyczgce wydatkow turystow — podsumowanie

Grupa uzytkownikow Wielkos¢ wydatkow w ztotych
Rowerzysci 38 968 776
Kajakarze 137 803 136
Osoby korzystajgce z kamperdéw 9 879 598
RAZEM 186 651 510

Zrédto: Opracowanie wiasne

Catosciowy roczny wptyw na gospodarke regionéw

Otrzymana szacowana faczna suma wydatkow (strumieni sSrodkéw pienieznych) oséb korzystajacych z
Blue Valley wynosi¢ moze 186 651 510 zt. Wartos¢ dodana brutto w branzy turystycznej w czterech
analizowanych wojewddztwach wynosi $rednio 26,1%’°. Daje to kwote wartosci dodanej brutto
wynoszgcy 48 716 044 zt. Do obliczenia catkowitej wartosci dodanej, zgodnie z modelem Input-Output,
przyjeto wartosci zaproponowane w raporcie Branza turystyczna w Polsce. Obraz sprzed pandemii.”®
Zgodnie z nim wptyw bezposredni stanowit 19%, posredni 61%, a indukowany 20% ogdlnego wptywu
turystyki na gospodarke. Tak obliczony tgczny roczny szacowany wptyw na gospodarke wynosi¢ moze
256 400 232 zt. Efekt posredni i indukowany bedg sie odnosity catej Polski Wschodniej, a nawet
wykraczaty poza nia.

Tabela 62. Roczny wptyw Szlaku Blue Valley na gospodarke wyrazony udziatem w PKB
Rodzaj wptywu Wartosc dodana

brutto w ztotych

Wptyw bezposredni (warto$¢ dodana brutto oszacowana na podstawie obliczonej 48 716 044
sumy wydatkow rowerzystow, kajakarzy i oséb korzystajgcych z kamperdw)

75 Procent warto$ci dodanej brutto przyjeto z dokumentu ,,Produkt krajowy brutto i warto$é¢ dodana brutto
w przekroju regionéw w 2020 r.” 26,1% to usredniona wartos$¢ dodana brutto dla dziatalnosci - Handel;
naprawa pojazdéw samochodowych; transport i gospodarka magazynowa; zakwaterowanie i gastronomia; ,
informacja i komunikacja — w wojewddztwach podkarpackim, lubelskim, mazowieckim regionalnym i
Swietokrzyskim.

76 Branza turystyczna w Polsce. Obraz sprzed pandemii. Polski Instytut Ekonomiczny, Warszawa 2020 s. 14
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Wptyw posredni 156 404 142
Wptyw indukowany 51 280 046

taczny roczny szacowany wptyw na gospodarke 256 400 232
Zrédto: Opracowanie wtasne

Nalezy podkreslié, ze kwota ta dotyczy tgcznie wplywu na gospodarke wszystkich czterech
wojewddztw, a wpltyw produktu na gospodarke poszczegdlnych z nich nie bedzie réwnomierny.

Wptyw na zatrudnienie

Zgodnie z wyliczeniami Polskiego Instytutu Ekonomicznego w 2018 r. turysci krajowi i zagraniczni
wydali w Polsce facznie 62,2 mld zt. Jednoczesnie bezposrednie zatrudnienie w sektorze turystycznym
w tym okresie wyniosto 433,7 tys. 0s6b”’. W zwigzku z tym 1 miejsce pracy przypadato na kazde
wydane przez turystow 143 417 zt. Uwzgledniajgc skumulowany wskaznik inflacji, ktéry w Polsce w
latach 2018-22 wynidst 29,22%, mozna przyjaé, ze w 2022 r. jedno miejsce pracy w sektorze
turystycznym przypadato na kazde wydane 185 323 zt przez turystow. Wskaznik ten wydaje sie
realny, biorgc pod uwage wyliczenia z 2008 r., méwigce o tym, ze w Edynburgu kazde wydane przez
turystow 10 tys. USD przyczynia sie do powstania 0,37 miejsca pracy’®. W przypadku Polski bytoby to
0,22 miejsca pracy na kazde 10 tys. USD wydane przez turystéw w 2022 r. Jest to wartos¢ nizsza,
niemniej z uwagi na specyfike Blue Valley wydaje sie zasadna — ze wzgledu na charakter podrdzy i
rzadsze korzystanie z bazy hotelowe;j.

Turysci mogg wydac rocznie 186 651 510 zt na oferte Szlaku Blue Valley, a jedno miejsce pracy w
turystyce generowane jest przez kazde wydane 185 323 zi. Co daje 1 007 petnych etatéw - w
przypadku bezposredniego zatrudnienia w branzy. Uwzgledniajgc model Input-Output, zgodnie z
wyliczeniami Polskiego Instytutu Ekonomicznego zatrudnienie bezposrednie wynosi 32%, catosci
wptywu zatrudnienia w turystyce na utrzymanie miejsc pracy w gospodarce. Wptyw posredni to 52%,
a indukowany 16%°.

Tabela 63. Wptyw Szlaku Blue Valley na zatrudnienie

Rodzaj wptywu Liczba etatow

Bezposrednie — liczba miejsc pracy w sektorze turystycznym 1007
Wptyw posredni na zatrudnienie 1636
Wptyw indukowany na zatrudnienie 504
taczny wptyw na zatrudnienie 3147

Zrédto: Opracowanie wiasne

taczny wptyw na zatrudnienie wynosi¢ moze zgodnie z powyzszymi obliczeniami 3 147 etatéw. Do
gatezi gospodarki, w ktérych turystyka ma najwiekszy wtdrny wptyw na utrzymanie miejsc pracy,
zalicza sie rolnictwo, transport i magazynowanie, handel, administrowanie i dziatalno$¢ wspierajaca,
budownictwo oraz przemyst elektromaszynowy?®°.

77 Branza turystyczna w Polsce. Obraz sprzed pandemii. Polski Instytut Ekonomiczny, Warszawa 2020 s. 15
78 Tourism in the Green Economy Background Report, UNWTO, 2012, s. 40

79 Branza turystyczna w Polsce. Obraz sprzed pandemii. Polski Instytut Ekonomiczny, Warszawa 2020 s. 15
80 Branza turystyczna w Polsce. Obraz sprzed pandemii. Polski Instytut Ekonomiczny, Warszawa 2020 s. 16
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3.2.2. Wptyw projektu na spoteczenstwo Polski Wschodniej

Planowany szlak bedzie miat wielowymiarowy wptyw na spotecznosé Polski Wschodniej. Inwestycja ta
bedzie dla wielu miejsc znaczgcg zmiang (po raz pierwszy, pojawi sie tam infrastruktura turystyczna),
do tego ma ona charakter sieciowy. Bedzie tgczyta miejsca, ktére do tej pory nie miaty ze sobg tego
typu relacji.

Wptyw szlaku na spoteczeristwo mozna, na etapie planowania, rozpatrywac z perspektywy koncepgc;ji
aktywizacji i rozwoju spotecznosci lokalnej. Jest to metodologia inicjowania zmiany spotecznej
poprzez umacniane wewnetrznych sit spotecznosci, motywowanie do samopomocy i wspieranie
przywodztwa lokalnego (wytanianie lideréw lokalnych). W tym podejsciu do rozwoju organizacje
lokalne i publiczne facza wysitki w celu polepszenia sytuacji spotecznej.

Rownoczesnie aktywizacja jest ruchem spotecznym, ktéry dazy do upodmiotowienia ludzi i
wzmochienia ich samoorganizacji®'. Szlak bedzie czynnikiem aktywizacji spotecznosci lokalnych
poprzez poprawe dostepu mieszkancow do wszystkich kluczowych kapitatéw wspierajgcych ten
proces, tj.:

1. zasobow ludzkich,

2. zasobow dziedzictwa,

3. zasobodw infrastrukturalnych,
4. zasobdw spotecznych,

5. zasobdw finansowych®,

By ten wptyw byt realny i w petni wykorzystany dla kazdego z tych zakresow, konieczne bedzie podjecie
dziatan na poziomie spotecznosci, przez ktére przebiega szlak. Ich charakter zostat opisany w podziale
na poszczegdlne kapitaty i catosciowo w podsumowaniu.

Ad. 1. Zasoby ludzkie. Kapitat ludzki obejmuje szeroki zakres czynnikéw wptywajgcych na kondycje
mieszkancow — od ich zdrowia po poziom wyksztatcenia i satysfakcji, jakg osiggajg z zycia (dobrostan).
Kapitat ludzki to réwniez obecnos¢ liderdw i oséb angazujacych sie spotecznie.

Whptyw szlaku:

e szlak bedzie katalizatorem dziatan lokalnych,

e bedzie mégt by¢ wykorzystywany przez lokalnych lideréw i inicjatoréw dziatan do prowadzenia
nowych aktywnosci (np. wycieczki, kluby sportowe, zawody i inne formy animacji),

e dostarczy nowej infrastruktury sportowej i rekreacyjnej, ktéra bedzie wykorzystywana przez
lokalne spotecznosci (np. szkoty, kluby sportowe, indywidualni uzytkownicy),

e postuzy promocji zdrowego trybu zycia i réznorodnych aktywnosci sportowych w lokalnych
spotecznosciach.

e bedzie stanowit oferte dla grup defaworyzowanych, jak seniorzy i osoby z
niepetnosprawnosciami - wysokiej jakosci infrastruktura bedzie dopasowana do ich potrzeb,

e przyczyni sie do podnoszenia kompetencji i rozwoju lokalnych kadr turystycznych.

Rekomendowane dziatania lokalne:

e wigczenie interesariuszy szlaku (liderow i przedsiebiorcow) do wspéttworzenia jego oferty,

81 A, Kanios, “Metoda organizowania spotecznosci lokalnej”, liderzykooperacji.pl, 2021. [dostep: 05.11.2023)
82 p, J6zwiakowski, Istota i determinanty rozwoju lokalnego. Zeszyty Naukowe Polskiego Towarzystwa
Ekonomicznego w Zielonej Gérze, 2016, nr 5, s. 67-78
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przygotowanie wraz z lokalnymi organizacjami ofert adresowanych do mieszkancéw,
stworzenie oferty szlaku dla szkét, organizacji spotecznych instytucji kultury.

Ad. 2. Zasoby dziedzictwa. Sg to wszelkie przejawy dziedzictwa wystepujgce w obrebie spotecznosci
lokalnej: dziedzictwo materialne (zabytki, miejsca pamieci, krajobraz), niematerialne (obrzedy,
tradycje, pamieé¢ spoteczna) oraz dziedzictwo przyrodnicze. Kapitat dziedzictwa ma zasadnicze
znaczenie jako budulec lokalnej tozsamosci, wptywa na dobrostan mieszkancéw (poczucie
przynaleznosci, wspdtdzielenie wartosci, jakos$¢ zycia i zdrowie).

Wptyw szlaku:

szlak bedzie czynnikiem zachowania i wzmacniania dziedzictwa historycznego, autentycznej
kultury, tradycji i tozsamosci spotecznosci lokalnych,

w oparciu o subregiony bedzie czerpat z autentycznych, lokalnych zasobéw — zaréwno na
poziomie oferty, jak i wizerunku,

moze sprzyjac ochronie i rozwojowi lokalnej kultury i dziedzictwa, poprzez ich promocje wsréd
turystow, mieszkancow i podniesienie ich do rangi débr kultury narodowej i globalnej
oraz wyjatkowej atrakcji turystycznej,

postuzy zachowaniu i wzmacnianiu dziedzictwa przyrodniczego — jego promocja jako atrakcji
turystycznej przyczyni sie do lepszej ochrony i budowy spotecznego przekonania o jego
wartosci  (zgodnie z ideg interpretacji dziedzictwa: interpretujgc —rozumiemy,
rozumiejgc — doceniamy, doceniajgc — chronimy).

Rekomendowane dziatania lokalne:

Ad. 3.

uruchomienie programu mikrowycieczek dla mieszkaricow — prezentacja zasobéw i atrakgji
szlaku (kulturowych i przyrodniczych) dla mieszkarcéw i inne dziatania stuzgce budowaniu
lokalnej Swiadomosci i poczucia wartosci szlaku,

wykorzystanie lokalnych obrzedéw i tradycji jako podstawy do tworzenia produktow
turystycznych na szlaku, promocja istniejgcych i tworzenie nowych wydarzen na szlaku (np.
Swieta szlaku, kalendarz wydarzen na szlaku),

animacja przejawéw lokalnego niematerialnego dziedzictwa w kontekscie budowania
atrakcyjnosci szlaku (szlak jako katalizator dziatan kulturalnych),

wigczenie do budowania oferty szlaku lokalnych instytucji kultury i dziedzictwa (domy kultury,
muzea) oraz animatorow kultury i tradycji (zespoty artystyczne, regionalisci, liderzy),
animacja lokalnego ruchu krajoznawczego,

szkolenia dla przewodnikéw i operatoréw szlaku z zakresu interpretacji dziedzictwa
regionalnego (stworzenie korpusu lokalnych przewodnikéow szlaku).

Zasoby infrastrukturalne. Kapitat infrastrukturalny okresla w duzej mierze jakos$¢ zycia

mieszkancow (np. dostepnos¢ komunikacyjno-drogowa, dostep do obiektéw sportowych), a zarazem
warunkuje rozwdj przedsiebiorczosci i mozliwosci pozyskiwania inwestycji zewnetrznych (np.
decyduje o atrakcyjnosci inwestycyjnej terenu).

Wptyw szlaku:

szlak bedzie istotnym elementem wzbogacajagcym lokalng infrastrukture, poprzez to
podniesie jakos¢ zycia mieszkarncdw i pozwoli na nowe inwestycje w turystyke i rekreacje,
wyrdéwna szanse rozwojowe pomiedzy obszarami, przez ktdre przebiega — uzupetni brakujacg
infrastrukture rowerowg w miejscach, ktére dotad byty defaworyzowane (szlak jako nowa o$
komunikacyjna w wymiarze lokalnym),
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e infrastruktura szlaku spowoduje przyrost funkcji turystycznych, w realizacje ktérych wigczg sie
lokalni przedsiebiorcy i zewnetrzni inwestorzy,

e w oparciu o szlak beda rozwijane dziatania biznesowe, co sprawi, ze powstanie dalsza
infrastruktura (noclegowa, wypozyczalnie sprzetu itd.).

Rekomendowane dziatania lokalne:

e dopasowanie infrastruktury nie tylko do potrzeb turystéw, ale i mieszkancéw — planowanie
infrastruktury z uwzglednieniem lokalnych potrzeb (np. skomunikowanie szlaku z
miejscowosciami w jego przebiegu),

e promocja szlaku jako alternatywy transportowej dla mieszkarncéw,

e promocja proinwestycyjna w gminach, przez ktdre przebiega szlak.

Ad. 4. Zasoby spoteczne. Kapitat spoteczny okresla zdolnos¢ spotecznosci do samoorganizacji,
wspotdziatania i podejmowania decyzji z uwzglednieniem ich wspdlnotowego charakteru. Kapitat ten
decyduje o tym, na ile mieszkancy potrafig wspdlnie dba¢ o wiasne dobro w wymiarach
ekonomicznym, spotecznym i srodowiskowym (np. przeciwstawianie sie niszczeniu srodowiska,
inicjowanie dziatan na rzecz wspolnej przestrzeni, samopomaoc).

Wptyw szlaku:

e szlak wplynie na kapitat spoteczny jako czynnik wspierajgcy dziatania i wspoétprace
spotecznosci lokalnej. Wokot niego moga by¢ realizowane inicjatywy spoteczne,
nakierowane na rozwigzywanie lokalnych problemdéw lub integracje spoteczng (np.
wydarzenia, inicjatywy promujace sport i turystyke). Szlak bedzie wyré6wnywat szanse w
dostepie do wysokiej jakosci infrastruktury turystycznej, rekreacyjnej i komunikacyjnej,

e bedzie wzmacniat tozsamos¢ lokalng i identyfikacje mieszkaricéw z miejscem — poczucie dumy
z nowej inwestycji i znaczacej osi turystycznej przebiegajgcej przez miejscowosc,

e zainspiruje do nowych dziatan spotecznych, ktére bede wykorzystywaty jego mozliwosci
komunikacyjne i infrastrukture.

Rekomendowane dziatania lokalne:

e zaangazowanie spofecznosci lokalnych w planowanie i podejmowanie decyzji dotyczacych
zarzadzania i przysztego rozwoju produktu na ich terenie, w porozumieniu z innymi
zainteresowanymi stronami,

e animowanie spotecznych dziatan lokalnych wokét szlaku — szkolenie i wsparcie dla lideréw,

e prowadzenie wsparcia grantowego dla inicjatyw spotecznych wokét szlaku.

Ad. 5. Zasoby finansowe. Kapitat finansowy spofecznosci lokalnej to dostep do mozliwosci

.....

lokalnych przedsiebiorcow do nowych przedsiewzie¢ biznesowych i zwiekszajgc mozliwosci
pozyskiwania srodkéw rozwojowych.

Wptyw szlaku:

o szlak wzmocni kapitat finansowy spotecznosci na dwéch giéwnych poziomach - jako
infrastruktura dla lokalnej przedsiebiorczosci i droga dostepu do rynku turystycznego oraz
jako os$ dla dalszych inwestycji,

o mieszkancy bedg wspéttwércami oferty szlaku, witgczajac przedsiewziecia biznesowe w jego
przebieg (np. gastronomia, noclegi, ustugi turystyczne i sportowe),
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e doprowadzi turystéw do mniej odwiedzanych dotgd miejsc (wyréwnanie szans w dostepie do
rynku turystycznego),
e przyciggnie do lokalnych spotecznosci inwestordw z branzy turystyki i rekreacji.

Rekomendowane dziatania lokalne:

e aktywizacja, promocja przedsiebiorczosci na szlaku wsrdd przedsiebiorcéw,

e edukacja na rzecz przedsiebiorczosci w szkotach z terenu, przez ktdry przebiega szlak,
e doradztwo dla lokalnych przedsiebiorcéw, chcgcych tworzyé oferte szlaku,

e programy grantowe na rzecz rozwoju lokalnej przedsiebiorczosci przy szlaku.

Podsumowanie

Powyzsze zestawienie wymienia korzysci, jakie z istnienia szlaku moze odnies¢ lokalna spotecznosc.
Dla kazdego z kapitatéw lokalnej spotecznosci wskazano propozycje dziatan, dzieki ktérym zostanie
wykorzystany potencjat szlaku na rzecz rozwoju tych kapitatdw. Dziatania te to:

e animacja i partycypacja: by szlak stat sie czynnikiem rozwojowym dla spotecznosci lokalne;j,
konieczna jest jego promocja w spotecznosciach i wtaczanie ich do planowania oraz
zarzgdzania szlakiem. Powinna by¢ przeprowadzona analiza potrzeb spotecznosci lokalnych na
trasie szlaku — jakie wyzwania przed nimi stojg, jak szlak moze je wspiera¢. W tym celu na rzecz
szlaku powinien powstaé zesp6t lokalnych animatorow, ktérzy bedg czuwali nad lokalng
promocja szlaku i wtgczaniem mieszkancéw w jego zycie (partycypacja spoteczna),

e doradztwo: powodzenie inicjatyw podejmowanych przez lokalne wspélnoty i przedsiebiorcéw
na szlaku bedzie zalezato od stopnia swiadomosci i przygotowania mieszkarncow do takich
dziatan. Oprécz promocji mozliwosci, jakie daje szlak, w wielu miejscach niezbedne bedzie
doradztwo, np. w pozyskiwaniu $rodkéw na przedsiewziecia biznesowe czy grantéw na
dziatania spoteczne. Na potrzeby wsparcia inicjatyw lokalnych powinien zatem powstac
program szkolen dla przedsiebiorcéw, mieszkancéw i organizacji,

e wsparcie grantowe: lokalne inicjatywy na szlaku stuzg nie tylko spotecznosciom, ale budujg
jego wizerunek i wyjatkowa oferte. Ich wsparciu powinien stuzy¢ program grantowy. Ta
interwencjg powinny by¢ objete inicjatywy ofertowe i spoteczne, podejmowane przez lokalne
spotecznos$ci w oparciu o dziatanie szlaku. Mozliwos¢ pozyskania finansowania na
przedsiewziecia wokét szlaku wzmocni jego postrzeganie jako wartosciowej inicjatywy w
wymiarze lokalnym (nie tylko jako krajowej atrakcji turystycznej),

e ewaluacja: wskazane jest, aby wptyw szlaku na lokalne spotecznosci podlegat ewaluacji na
rowni z badaniem ruchu turystycznego. W ewaluacji pod uwage powinny by¢ brane wszystkie
zakresy aktywizacji i rozwoju spotecznosci lokalnej (kapitaty rozwojowe) oraz ogdlna
Swiadomosc¢ szlaku i stosunek mieszkancow do tej inicjatywy.

Na wszystkich poziomach lokalnego wsparcia szlaku (animacja, doradztwo, granty i ewaluacja)
powinny byc¢ brane pod uwage aspekty dostepnosci spotecznej, w tym przede wszystkim:

e dostep do infrastruktury i uczestnictwa w dziataniach szlaku oséb z réznymi potrzebami,
o wplyw szlaku na réwnosé kobiet i mezczyzn — réwny dostep do dziatan i korzysci ze szlaku,
e wyréwnywanie szans spotecznosci z duzych i mniejszych osrodkéw w przebiegu szlaku.

Aspekty te powinny wytyczac kierunki doradztwa i szkolen (rozwijanie Swiadomosci istoty dostepnosci
i jej uwarunkowan) oraz charakter programow grantowych (warunki przyznawania srodkéw) i ksztatt
ewaluacji.
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3.2.3. Wptyw projektu na srodowisko Polski Wschodniej

Zgodnie z definicja przedstawiong przez Program ONZ ds. ochrony $rodowiska [UNEP]®® i Swiatowa
Organizacje Turystyki ONZ [UNWTO]?®, zréwnowazona turystyka to ,turystyka, ktéra w petni
uwzglednia jej obecne i przyszte skutki — ekonomiczne, spoteczne i sSrodowiskowe, odpowiadajgc na
potrzeby turystow, przemystu turystycznego, srodowiska naturalnego i mieszkaricow w miejscu
docelowym”.

Turystyka zréwnowazona, przez E. Mazura®® zwana réwniez turystyka odpowiedzialng, wpisuje sie w
koncepcje zrownowazonego rozwoju i polega na jak najwiekszym zminimalizowaniu negatywnego
oddziatywania turystyki na srodowisko naturalne oraz kulture lokalng. Przy jednoczesnym tworzeniu
mozliwosci zatrudnienia dla lokalnych mieszkanicow. Turystyka ta opiera sie na dazeniu do rozwoju
regionu i promowaniu lokalnych waloréow kultury, caty czas majgc na uwadze poszanowanie zasobéw
przyrody i spoteczno-kulturalnych tradycji spotecznosci.

Do najwazniejszych zasad zréwnowazonej turystyki nalezg:

e promowanie zdrowego stylu zycia, w harmonii ze srodowiskiem naturalnym,
e ochrone i zachowanie zasobdéw przyrody,

e utrzymanie bioréznorodnosci,

e zmniejszenie ilosci generowanych odpadéw,

e oszczedne gospodarowanie energig elektryczng oraz wodg,

e promowanie zachowan ekologicznych.

Produkt turystyczny Blue Valley bazuje na turystyce kajakowej i rowerowej. Aktywnosci te nalezg do
najatrakcyjniejszych i najzdrowszych form spedzania czasu wolnego. Bezposredni kontakt z naturg i
wysitek fizyczny majg pozytywny wptyw na kondycje fizyczng i psychiczng cztowieka.

Trzeba jednak pamietaé, ze pomiedzy sSrodowiskiem, a turystykg wystepuje wzajemne oddziatywanie.
Walory srodowiska warunkujg rozwdj turystyki, a z drugiej strony ruch turystyczny oddziatuje na
Srodowisko. Dlatego powigzania pomiedzy rozwojem turystyki i ochrong walorédw przyrodniczych nie

moga skutkowac zagrozeniem dla Srodowiska.

W przypadku Blue Valley przeanalizowano oddziatywanie na srodowisko w nastepujacych
aspektach:

1) Utrzymanie i poprawa jakosci krajobrazéw, zaréwno miejskich, jak i wiejskich oraz unikanie
fizycznej i wizualnej degradacji srodowiska,

2) Zminimalizowanie zanieczyszczenia powietrza, wody i ziemi oraz wytwarzania odpaddéw przez
przedsiebiorstwa turystyczne i ich gosci,

3) Wspieranie réznorodnosci biologicznej poprzez ochrone obszaréw naturalnych, siedlisk
dzikich zwierzat i minimalizowanie szkdd w tych srodowiskach, minimalizowanie
wykorzystania nieodnawialnych zasobdow oraz maksymalizowanie uzycia odnawialnych zrédet
energii w rozwoju i funkcjonowaniu obiektow i ustug turystycznych.

83 United Nations Environment Programme, UNEP
84 United Nations World Tourism Organisation, UNTWO
85 Leksykon turystyki i krajoznawstwa, Uniwersytet Szczeciriski, Szczecin 2000
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Ad 1. Utrzymanie i poprawa jakosci krajobrazéw, zaréwno miejskich, jak i wiejskich oraz
unikanie fizycznej i wizualnej degradacji srodowiska

Jednym z wazniejszych aspektéw przyciggajacych turystow jest mozliwosé podziwiania krajobrazéw,
zaréwno naturalnych, wyksztatconych przez przyrode, jak i antropogenicznych, powstatych na skutek
dziatalnosci cztowieka. Tym cenniejsze jest, jezeli charakteryzujg sie one szczegdlnymi walorami,
estetyka, bogactwem obiektéw o wyjgtkowej wartosci historycznej badz kulturowej i s3
wkomponowane w otaczajace je Srodowisko.

O zachowanie jakosci krajobrazu nalezy zadbac szczegdlnie w odcinkach szlaku przebiegajacych przez
obszary, na ktérych krajobraz podlega ochronie prawnej. Sg to parki krajobrazowe: Mazowiecki,
Kazimierski, Nadnidzianski, Lasy Janowskie, Pogdrze Przemyskie, Gory Stonne, a takie obszary
chronionego krajobrazu i zespoty przyrodniczo-krajobrazowe.

Pozostate tereny, mimo ze nie podlegajg ochronie, posiadajg réwniez swdj charakterystyczny
krajobraz. Ideg Blue Valley jest wkomponowanie sie w ten krajobraz w sposéb unikajacy fizycznej i
wizualnej degradacji Srodowiska.

Na sprawy srodowiskowe i krajobrazowe uwaga zostanie zwrdcona juz przy wyborze lokalizacji MOR-
ow, MOK-6w i MPK-6w. Zostang one usytuowane tam, gdzie ich obecnos$¢ nie bedzie zaktécac
lokalnego krajobrazu i Srodowiska przyrodniczego. Poprzez wykorzystanie naturalnego uksztattowania
terenu (zatoczki, naturalne wyptaszczenia i obnizenia itp.) do minimum ograniczona bedzie ingerencja
w krajobraz i Srodowisko, jaka zwigzana bytaby z pracami niwelacyjnymi i dostosowaniem
uksztattowania terenu do potrzeb obiektu. Infrastruktura szlaku kajakowego, taka jak pomosty i
pochylnie kajakowe, wykonana bedzie w sposdb zabezpieczajgcy brzegi przed erozjg w miejscach
wodowania i podejmowania kajakdéw.

Lokalizacja MOR-6w, MOK-6w i MPK-6w w starannie wybranych miejscach ograniczy ,dzikg”
turystyke. Zalicza sie do niej: zatrzymywanie sie turystow w miejscach przypadkowych, pozostawianie
tam $mieci, nieczystosci, odprowadzanie $ciekdéw do wdd, palenie ognisk stwarzajgce ryzyko
zaprdszenia ognia, niszczenie roslinnosci, zaktécanie spokoju zwierzat w ich siedliskach itp.

Projektowane obiekty bedg charakteryzowad sie prostotg, odpowiednig estetyka i dopasowaniem do
otoczenia. W rozwigzaniach konstrukcyjnych, w miare mozliwosci, stosowane bedzie drewno.
Zwtaszcza na obszarach wiejskich i terenach zielonych, w celu skomponowania obiektéw z
otoczeniem. Rozwigzania architektoniczne nawigzywac beda do specyfiki regionu, w ktérym obiekt
jest zlokalizowany. Catos$¢ otoczona bedzie zielenig. Nasadzenia mogg mieé charakter prezentacji
typowej dla danej okolicy roslinnosci, ale mozna takze zaplanowad drzewa i krzewy owocowe. Bedzie
to nawigzanie do lokalnych tradycji sadowniczo-rolniczych.

W celu zachowania wtasciwej dla danego terenu retencji wodnej, w projektach obiektéw zostang
zastosowane powierzchnie maksymalnie przepuszczajace wode (trawniki, piasek, drobny kamien).

Powstanie $ciezek rowerowych przeniesie na nie ruch rowerowy z tras do tego nieprzystosowanych.
Sciezki rowerowe sg bezpieczniejszym szlakiem dla turystéw niz drogi, na ktérych zawsze istnieje
niebezpieczedstwo wypadku. Zmusza to rowerzyste do poruszania sie z wiekszg ostroznoscig i
angazuje jego uwage na odbywajacy sie ruch drogowy. Z kolei ruch rowerowy po nieprzystosowanych
drogach gruntowych sprzyja erozji gleb oraz niszczeniu roslinnosci. W miejscach cennych przyrodniczo
jedna sciezka rowerowa zakitdca funkcjonowanie ekosystemu w mniejszym stopniu niz siec
przypadkowych drézek, ktdrymi mogg poruszac sie rowerzysci przy braku specjalnie przygotowanej
trasy.
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Ad 2. Zminimalizowanie zanieczyszczenia powietrza, wody i ziemi oraz wytwarzania
odpaddw przez przedsiebiorstwa turystyczne i ich gosci

Proponowany projekt jest forma turystyki ekstensywnej, niebazujgcej na wielkoskalowych obiektach
turystycznych czy rekreacyjnych. Projektowane MOR-y, MPK-i i MOK-i s3 miejscami zatrzymania
turysty na szlaku, wyposazonymi jedynie w najbardziej podstawowg infrastrukture. A na ich terenie
przebywac¢ moze ograniczona liczba oséb. Sprawia to, ze obiekty infrastrukturalne na szlaku beda w
znacznie mniejszym stopniu oddziatywaty na srodowisko niz wielkopowierzchniowe hotele czy inne
formy obstugi ruchu turystycznego nastawione na duza przepustowosc.

Przeniesienie ruchu turystycznego z samochoddéw na rowery/kajaki przeciwdziata hatasowi
motoryzacyjnemu i emisji zanieczyszczen powietrza. Ma to znaczenie zwtaszcza w obszarach
wrazliwych, jakimi sg tereny nadwodne, stanowigce miejsce bytowania ornitofauny, nierzadko
zaliczane do obszaréw Natura 2000.

Projekt zaktada wtaczenie ruchu kamperow, ale tylko do dojazdu do MOK-u, ktéry ma odpowiednig
infrastrukture dla kamperdw i przyczep kampingowych. Po przyjezdzie do MOK-u, pojazdy zostang
zaparkowane, a dalsze zwiedzanie okolicy bedzie odbywac sie za pomocg $rodkdéw transportu
bezemisyjnych, takich jak rower lub kajak. Ograniczona liczba miejsc parkingowych w MOK-u sprawia,
ze dziennie moze trafi¢ do niego tylko kilka pojazddw. Jest to nieznaczng uciazliwoscig w poréwnaniu
z ruchem samochoddéw na parkingach w popularnych miejscach turystycznych.

Trasa rowerowa, oprocz ruchu rekreacyjno-turystycznego, moze by¢ réwniez wykorzystywana do
codziennej bezemisyjnej komunikacji transportowej. Dotyczy to zwtaszcza czesci trasy przebiegajacej
przez wojewddztwo mazowieckie, np. dla catej aglomeracji warszawskiej czy Ptocka.

Turystyka kajakowa jest uznawana za bardziej proekologiczng od innych form turystyki w $rodowisku
wodnym. Wynika to z braku stosowania napedu motorowego. Pojazdy spalinowe emitujg hatas i
zanieczyszczenia do powietrza, zanieczyszczajg wody przez zwigzki toksyczne ze spalin i wycieki
benzyny lub ropy.

Ruch turystyczny powoduje problemy z odpadami komunalnymi. Jesli turysci nie sg kulturalni i nie
majg swiadomosci ekologicznej, pozostawiajg odpady w réznych miejscach, takich jak lasy, rowy
przydrozne czy nabrzeza rzek. Psuje to krajobraz i szkodzi srodowisku.

Projekt zaktada umieszczenie w punktach postojowych pojemnikéw na $mieci przystosowanych do
selektywne] zbidrki odpaddéw, ostonietych i zamykanych w celu zabezpieczenia przed dostepem
zwierzagt. Warto réwniez zwrdci¢ uwage na dziatania edukacyjne w postaci tablic informacyjnych czy
ulotek rozdawanych turystom korzystajgcym z obiektow wraz z woreczkami do gromadzenia $mieci
powstajacych na szlaku.

W celu ochrony wad i gleb przed zanieczyszczeniami przewidziano utworzenie w MOK-ach stanowisk
zlewni wody brudnej oraz miejsca oprdzniania toalety chemicznej. Z kolei MPK-i wyposazone bedg w
wydzielone miejsca umozliwiajgce oprdznienie zbiornikdw wody czarnej i szarej oraz w lokalng
oczyszczalnie Sciekow.

Dla kajakarzy i rowerzystéw zaprojektowano na mniejszych MOR-ach i MPK-ach toalety typu toi-toi.
Na wiekszych natomiast zespoty sanitariatow ztozone z prysznicow i toalet. Czes¢ z tych obiektéw
pojawi sie tam, gdzie juz obecnie istnieje infrastruktura z elementami kanalizacji, ktérg bedzie mozna
wykorzysta¢ do odprowadzenia sciekdw. W pozostatych lokalizacjach stang kontenery prysznicowe i
sanitarne ze zbiornikami bezodptywowymi.
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W miejscach, gdzie potencjalnie moze dojs¢ do zanieczyszczenie gleb (np. stanowiska zlewni wody
brudnej oraz miejsca oprdzniania toalety chemicznej), powierzchnia ziemi zostanie utwardzona w
sposob szczelny, zapobiegajacy przedostawaniu sie zanieczyszczen do gleb.

Ad 3. Wspieranie réinorodnosci biologicznej poprzez ochrone obszaréw naturalnych,
siedlisk dzikich zwierzat i minimalizowanie szkéd w tych $rodowiskach, minimalizowanie
wykorzystania nieodnawialnych zasobdw oraz maksymalizowanie uzycia odnawialnych
zrédet energii w rozwoju i funkcjonowaniu obiektow i ustug turystycznych

Projekt wpisuje sie w szerszg koncepcje, obejmujgca regiony, przez ktére przeptywa Wista oraz jej
doptywy. Jest to wiec przedsiewziecie ze Srodowiskowym odniesieniem do catego dorzecza
najwiekszej polskiej rzeki. Koncepcja szlaku bazuje na atrakcyjnosci nadwodnego krajobrazu i
przyrody.

Szlak chce udostepni¢ turystom najatrakcyjniejsze przyrodniczo i krajobrazowo obszary nadwodne
oraz sasiadujgce z nimi tereny o wysokich walorach przyrodniczych. Dlatego wkracza¢ bedzie w granice
roznorodnych form ochrony przyrody, tj.: parki narodowe, rezerwaty przyrody, parki krajobrazowe,
obszary chronionego krajobrazu, obszary Natura 2000, stanowiska dokumentacyjne, uzytki
ekologiczne, zespoty przyrodniczo-krajobrazowe. Na szlaku napotkac¢ tez bedzie mozna rosliny
chronione jako pomniki przyrody lub objete ochrong gatunkowg rosliny, zwierzeta i grzyby.

Powyisze uwarunkowania stawiajg przed projektem konieczno$¢ prowadzenia edukacji
turystycznej z zakresu odpowiedniego zachowania sie na obszarach chronionych oraz uwrazliwiania
na obecnos¢ w danym siedlisku gatunkéw podlegajgcych prawnej ochronie.

Na obszarze, przez ktory przebiega¢ ma szlak, jedynym parkiem narodowym jest Kampinoski Park
Narodowy. Jest on udostepniany w celach naukowych, edukacyjnych, kulturowych, turystycznych,
rekreacyjnych i sportowych w sposdb, ktory nie wptywa negatywnie na jego przyrode. W parku tym
mozliwa jest do uprawiania m.in turystyka piesza i rowerowa po wyznaczonych Sciezkach.

Z uwagi na przebieg szlaku wzdtuz ciekdw wodnych bedzie on czesto wkraczat na obszary Natura 2000,
ktorych celem jest ochrona ptakéw (w tym nadwodnych) i ich siedlisk. T3 forma przyrody objete sg
m.in.: Tarnobrzeska Dolina Wisty, Ostoja Dolnego Sanu, Dolina Nidy oraz Dolina Srodkowej Wisty.

Obszary Natura 2000 chronig bardzo delikatne uktady przyrodnicze, ktérych rownowaga tatwo moze
zosta¢ naruszona wskutek nieprzemyslanych dziatan cztowieka. W promowaniu ekoturystyki na
obszarach Natura 2000 i w ich poblizu nakazem powinny by¢ umiar i ostroznosé, a ruch turystyczny
powinien podlegac regulacjom prawnym — prowadzonemu przez przyrodnikow sterowaniu w czasie i
w przestrzenit®,

Zgodnie z informacjg na stronie Natura 2000%” ,Rozwdéj sieci Natura 2000 nie blokuje rozwoju
gospodarki turystycznej, wprowadza jednak pewne reguly i ograniczenia”. Wszelkie inwestycje
zwigzane z rozbudowa infrastruktury turystycznej i komunikacyjnej mozliwe sg pod warunkiem, ze nie
bedg one wptywaty negatywnie na chronione w obszarze siedliska przyrodnicze i gatunki.
Intensywnos¢ ruchu turystycznego, a nieraz takze jego terminy, muszg by¢ dostosowane do wymogéw
ochrony w obszarze, np. do termindw ptasich legow.

Skutki ekologiczne amatorskiej turystyki niezorganizowanej zalezg od etyki uzytkownikow, ich kultury
oraz Swiadomosci ekologicznej. Czynniki te mozna ksztattowaé poprzez umieszczenie tablic

8¢ Natura 2000 a turystyka. Portal informacyjno-edukacyjny. Instytut na rzecz Ekorozwoju [dostep: 3.11.2023]
87 https://natura2000.gdos.gov.pl [dostep: 3.11.2023]
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edukacyjnych i informacyjnych. Z jednej strony ksztattujgcych postawy (typu ,Nie hatasuj”, ,Nie
$miec”), z drugiej strony informujgcych np. o chronionych gatunkach roslin i zwierzat. Kajakarzy nalezy
szczegoblnie uwrazliwié¢ na to, by nie zaktdcali funkcjonowania siedlisk wodnych, np. poprzez niszczenie
roslin wodnych czy ptoszenie ptactwa wodnego.

W obiektach zlokalizowanych na szlaku duzy nacisk stawiany bedzie na wykorzystanie odnawialnych
zrédet energii. Zrédtami energii elektrycznej bedg panele fotowoltaiczne, umieszczone na zadaszeniu
wiaty lub lokalnie (np. przy latarniach). Mozliwe jest poza tym zastosowanie turbin wiatrowych.
Energia z tych zrédet bedzie wykorzystywana do zasilania elektrycznego wyposazenia, jak np.
detkomat czy stacja tadowania urzadzen elektrycznych.

3.3. MONITORING | EWALUACIA

Monitoring

Realizacja niniejszego projektu, polegajacego na opracowaniu koncepcji produktu turystycznego Blue
Valley, jest scisle zwigzana z monitoringiem postepdw oraz ewaluacji dziatan.

Monitoring polega na statej, systematycznej ocenie tego, czy zaktadane dziatania s3g realizowane w
zgodzie z harmonogramem, standardami i wymogami projektu. Réwnie istotny jest monitoring
rezultatow - wykorzystania oferty, generowanych przychodéw, zadowolenia z oferty. Zebrane dane sg
nastepnie przetwarzane w czytelny dla interesariuszy raport o stanie realizacji projektu oraz
umieszczane w stale rozbudowanej bazie monitoringu (zestawienie monitorowanych zadan,
wskaznikdw, zbioréw danych).

W modelu zarzadzania, zadanie opracowania i wdrozenia schematu monitoringu zostato
przyporzadkowane LOT Blue Valley. Ze wzgledu na ztozonos¢ i wielowymiarowosé projektu warto w
umowach z partnerami i podwykonawcami zawrze¢ wzajemne zobowigzania dotyczgce monitoringu.
Umowy powinny precyzowac terminy realizacji zadah monitoringowych, narzedzia monitoringu, czas
i budzet potrzebny do wykonania zleconych zadan. W efekcie LOT bedzie miat w okreslonych
interwatach czasowych (np. pétrocznych) kompletng wiedze o stanie postepdw prac, ktérg bedzie sie
maogt dzieli¢ z interesariuszami projektu.

Zadania do realizacji:

e opracowanie schematu monitoringu i narzedzi (w tym bazy monitoringowej),

e sporzadzanie pdétrocznych raportéw monitoringowych,

e nadzér nad monitoringiem (aktualizacja sptywajacych danych, przypominanie o zadaniach),

e nawigzywanie wspotpracy w zakresie monitoringu; sporzadzanie odpowiednich zapiséw w
umowach w kontekscie monitoringu,

e komunikacja z interesariuszami projektu z wykorzystaniem danych monitoringowych.
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Tabela 64. Przyktadowe dziatania dotyczgce monitoringu
Zakres Przyktadowe dziatania
monitoringu
oferta * monitoring standarddw i jakosci ofert na szlaku
* poszerzanie oferty turystycznej — pozyskiwanie nowych partnerédw projektu Blue Valley
 certyfikacja produktéw (opracowanie standardow oferty szlaku zwigzanych z jej
dostepnoscia, aktualnoscia)
* gromadzenie informacji o korzystajgcych z oferty Blue Valley (podsumowanie frekwencji,
opinii dotyczacych infrastruktury, atrakgji, ofert, bazy gastro-noclegowej)
infrastruktura | ¢ monitoring zadan zwigzanych z tworzeniem niezbednej infrastruktury (przebieg i
postepy prac)
* biezgcy monitoring infrastruktury (trasy rowerowe, drogi kajakowe, miejsca odpoczynku,
baza gastronomiczno-noclegowa)
* sezonowe przeglady infrastruktury Blue Valley
* nowe inwestycje w infrastrukturze Blue Valley

komunikacjai | statystyki strony internetowej Blue Valley oraz aplikacji
marketing * monitoring dystrybucji materiatéw promocyjnych
* biezgca aktualizacja materiatéw dla odbiorcow

sprzedaz * monitoring sprzedazy ofert potaczony z ewentualng korekta oferty
* monitoring stopnia komercjalizacji ofert
jakosci * monitoring potrzeb interesariuszy szlaku
* monitoring proceséw zwigzanych z zarzgdzaniem i budowaniem sieci partneréw Blue
Valley

* badanie potrzeb rozwojowych szlaku
* reklamacje i uwagi ze strony klientéw oferty w ramach Blue Valley
Zrédto: Opracowanie wiasne

Ewaluacja

Drugim sposobem na ocene postepu i jakos$é prac w projekcie jest ewaluacja. Jej celem jest
wykorzystanie danych z monitoringu do aktualizacji zadan, zmian w zarzadzaniu projektem, udziatu
interesariuszy w zarzadzaniu projektem, doskonalenia sie zespotu zadaniowego Blue Valley w
zarzadzaniu.

Ewaluacja jest oceng tego projektu z wykorzystaniem kryteriéw ewaluacyjnych:

e w jakim stopniu cele projektu s zgodne z potrzebami jego odbiorcéw? Czy cele wymagaja
aktualizacji?

e w jakim stopniu poniesione naktady w projekcie s3 ekonomicznie uzasadnione? Co zrobic,
zeby podnies¢ efektywnos¢ dziatan?

e w jakim stopniu cele projektu zostaty osiggniete? Co robié, gdy harmonogram i zatozone
standardy nie sg przestrzegane?

e na ile rzeczywiste efekty projektu sg zgodne z potrzebami jego odbiorcédw? Jak ewentualnie
podnies¢ uzytecznosé oferty Blue Valley?

e w jakim zakresie efekty projektu sg dtugotrwate? Czy ewentualnie sg potrzebne zmiany w
zarzadzaniu opracowang ofertg, aby podniesc jej uzytecznosé?

e co sie zmienito w otoczeniu projektu dzieki jego wdrozeniu? Jakie jest jego oddziatywanie i czy
mozna to jakos$ wykorzystacé?
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e w jakim stopniu projekt wnosi nowe rozwigzania? Czy jest on inkubatorem nowych rozwigzan,
dobrych praktyk dla rozwoju turystyki, ktére mozna wzmocni¢, upowszechnia¢, nadac¢ im
nowe ramy projektowe?

Istotne jest, aby przed startem poszczegdlnych zadan w projekcie zatozyé sobie cel organizacji
spotkania warsztatowego o charakterze konsultacji z interesariuszami i ewaluacji ex-ante. Notatka z
takiego spotkania powinna precyzowac kwestie wymagajgce ewaluacji oraz KPI, czyli rezultaty, ktére
powinny zaistniec.

Kazdy sezon (V-X) realizacji projektu powinien by¢ zamykany warsztatem ewaluacyjnym ex-post i
przegladem raportu monitoringowego pod katem aktualizacji planu dziatania. Takie spotkanie
powinno mie¢ zewnetrznego moderatora, ktérego celem bedzie weciggniecie wszystkich grup
interesariuszy w ewaluacje. Ewaluacja musi sie opiera¢ na harmonogramie lub innych zleconych
diagnozach czy raportach.

Warto wdrozyé procedure ewaluacji mid-term, po to, by lider projektu na podstawie monitoringu mégt
oceni¢ poziom ryzyka i zagrozenia dla realizacji projektu. Réwniez po to, by na biezgco szukac
rozwigzan wspierajgcych wdrazanie projektu. Takie spotkania powinny by¢é organizowane w grupie
interesariuszy danego produktu/ zadania.

Tabela 65. Proponowane badania ewaluacyjne

Proponowane badania
ewaluacyjne dotyczace rozwoju

Proponowane badania
ewaluacyjne dotyczace
satysfakcji odbiorcow (turystow,
odwiedzajacych)

Proponowane badania
ewaluacyjne dotyczace wptywu
projektu na spotecznosc lokalng

branzy turystycznej

standardy dokonywania
pomiarow

* badania rozwojowe szlaku

* badania efektywnosci
komunikacji marketingowej

* pomiar rozszerzenia istniejgcej
oferty / pojawienia si¢ nowych
ofert na szlaku

* pakietyzacja, systemy
lojalnosciowe w obrebie branzy
dziatajacej na szlaku

* badania jakosciowe oferty — * badania ilosciowe i jakosciowe

turystéw na szlaku

pomiar skutecznosci
komunikacji marketingowe;j
badania satysfakcji
odwiedzajgcych szlak —
internetowa ankieta
ewaluacyjna po podrézy
zbieranie informacji o
potrzebach i nawykach
uzytkownikéw szlaku

* konsultacje spoteczne — na
etapie tworzenie koncepcji /
rozwoju produktu

* badania dotyczace zwiekszenia
sprzedazy istniejgcych na rynku
produktow i ustug dzieki
pojawieniu sie szlaku

* rozwdj przemystéw czasu
wolnego i ustug zwigzanych z
funkcjonowaniem szlaku

Zrédto: Opracowanie wtasne

3.4. WNIOSKI | REKOMENDACIE

Zasoby na szlaku

Dla powodzenia idei produktu turystycznego Blue Valley niezbedne jest zaangazowanie wielu
podmiotow oraz przedsiebiorcdw $wiadczgcych ustugi w obszarze przemystéw czasu wolnego,
turystyki, rekreacji, kultury i edukacji. Dzieki temu Blue Valley bedzie miato szerokg oferte warsztatéw,
muzealnych, sportowych itp. Kazda nowa atrakcja, oferta, produkt czy ustuga zrzeszona w Blue Valley
powinna spetnia¢ wymogi standaryzacji i certyfikacji. Tak, aby mnogosé propozycji nadal utrzymywata
wysokie parametry jakosciowe.
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Unikatowym zasobem szlaku jest malowniczy krajobraz oraz mozliwos¢é obcowania z naturg. Bardzo
wazna jest zatem ochrona tych zasobdéw przed negatywnym wptywem masowej turystyki. Tworzenie
obszaréw chronionych, dbato$é o planowanie i zagospodarowanie przestrzenne tych terenéw oraz
umozliwianie turystom przebywania w czystym, atrakcyjnym s$rodowisku naturalnym wymagajg
nieustannego monitoringu. Szlak powinien by¢ przyktadem, jak mozina zréwnowazy¢ potrzeby
turystow z troska o srodowisko naturalne.

Subregionalizacja szlaku

Blue Valley z racji ksztattu, rozmiaréw i ofertowej réznorodnosci przypomina region turystyczny, ktéry
wielkoscig jest poréwnywalny z niejednym wojewddztwem. Skojarzenia z regionem wzbudza tez czes¢
nazwy szlaku — ,valley”, czyli dolina. Idac dalej tym tropem, mozna zbudowac wizerunek Blue Valley
jako trzeciego, po nadbattyckim i gdrskim, turystycznego regionu pasmowego w Polsce -
nadwislanskiego regionu.

Krokiem dalej jest podziat Blue Valley na osiem mniejszych jednostek — subregionéw. To Dolina Sanu i
Wisty, Ponidzie, Dolina Wisty, Kraina Lessowych Wawozdéw, Powisle Lubelskie, Dolina Srodkowej Wisty,
Metropolia Warszawska oraz Kotlina Ptocka. Funkcjonowatyby one na trzech poziomach:
produktowym, zarzgdczym i komunikacyjnym. Taki podziat usprawnitby zarzadzanie szlakiem, dzielgc
kompetencje i zadania pomiedzy interesariuszy. Dla turysty bytoby to skutecznym urozmaiceniem
szlakowej opowiesci i osadzeniem jej w lokalnych zasobach.

Marketing szlaku

Cykl zycia produktu turystycznego Blue Valley podzielono na faze pozarynkowa, w ktoérej jest on
wymyslany oraz faze rynkowa, gdy znajduje on nabywcow na rynku. Obydwa etapy sktadajg sie jeszcze
z faz. Model ten postuzyt do opracowania planu marketingowego Blue Valley, w ktérego sktad weszto
38 projektéow o réznym kalibrze. Poczawszy od wielokanatowych kampanii reklamowych po
pojedyncze dziatania w rodzaju programu animacji dla dzieci w sezonie turystycznym. W hierarchii
korzysci, ktére Blue Valley moze zaproponowac swoim odbiorcom, najwyzej znalazty sie dwa rodzaje
korzysci: aktywnos¢ fizyczna, dbanie o zdrowie, endorfiny, relaks, przyjemnosé, rados¢, szczescie, a
takze odkrywanie, poznawanie, zaspokajanie ciekawosci. Sg one wzgledem siebie komplementarne.

Zarzadzanie szlakiem

Powodzenie modelu zarzadzania szlakiem, ktéry pod wieloma wzgledami bedzie najwiekszym tego
typu produktem turystycznym w kraju, zaleze¢ bedzie od zaangazowania i wspétpracy samorzadéw
czterech wojewddztw.

Wybdr Lokalnych Zarzagdcédw Produktu jest kluczowy dla efektywnego zarzadzania szlakiem. Muszg oni
utrzymywacé bezposredni kontakt z subregionalnymi interesariuszami szlaku. Sg to przede wszystkim
jednostki samorzadu terytorialnego, zarzadcy produktéw i atrakcji turystycznych, gestorzy bazy
gastronomicznej i noclegowej, przedsiebiorcy z szeroko pojetej branzy turystycznej. Lokalni Zarzadcy
Produktu powinni mie¢ zapewnione finansowanie w kilkuletniej perspektywie. To zagwarantuje
ciggtoscich dziataniom i pozwoli unikngé okresow, w ktérych subregiony bytyby pozbawione lokalnego
zarzadcy.

Niezbedne jest powotanie produktowej Lokalnej Organizacji Turystycznej (LOT), skoncentrowanej
na rozwoju, zarzadzaniu i komercjalizacji szlaku. LOT powinien m.in. prowadzi¢ dziatalnosc
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gospodarczy, by¢ wyposazony w narzedzia do internetowej sprzedazy oferty szlakowej, szybko i
elastycznie reagowac na potrzeby swoich cztonkdéw oraz turystéw. Musi takze korzystaé z zewnetrznej
wiedzy eksperckiej i byé mocno zorientowany na rynek.

Budowa i utrzymanie szlaku rowerowego bedg powierzone czterem zarzagdom drég wojewddzkich.
To kluczowe dla zapewnienia ciggtosci infrastruktury, utrzymania standardéw i unikniecia
fragmentaryzacji szlaku.

Gtéwny ciezar finansowania zarzadzania szlakiem bedzie spoczywat na barkach samorzaddw czterech
wojewoédztw poprzez finansowanie Lokalnych Zarzadcéw Produktu oraz produktowej LOT.
Dodatkowo, niezbedne bedzie zwiekszenie naktadéw na wypetnianie rél Regionalnych Koordynatoréw
przez urzedy marszatkowskie i ROT-y.

Komercjalizacja szlaku

Badania wykazaty, ze potencjalni uzytkownicy szlaku chcg z niego korzysta¢ samodzielnie. Dlatego
duzg role w jego komercjalizacji bedg odgrywac strona internetowa oraz programy lojalnosciowe. Te
narzedzia majg stuzy¢ do zwiekszenia przywigzania do szlaku oraz komunikowania spdjnej oferty. W
zakresie komercjalizacji warto sie skoncentrowac na turystach indywidualnych i grupowych. Dla nich
sprzedaz oferty w formie pakietdw moze by¢ istotng wartoscig dodang. Nalezy do nich zaliczyé osoby
ze specjalnymi potrzebami, senioréw czy osoby, dla ktérych wazny jest komfort, a podréz rowerem
ma by¢ przede wszystkim przyjemnoscig, a nie wzywaniem. Stad warto rozwijaé oferte pakietéw
bazujacg na tzw. glampingu.

Nalezy rozwijac oferte zgodng z trendami ekologicznymi, oferujgc m.in. wyprawy eksponujgce walory
przyrodnicze szlaku. Po okresie trwatosci projektu szczegélnie waine bedzie zapewnienie
finansowania dla LOT Blue Valley. Stanie sie to mozliwe m.in. dzieki pozyskaniu sponsora szlaku czy
udostepnieniu mobilnych powierzchni handlowo-ustugowych.

Odbiorcy szlaku

Z uptywem czasu szlak ma sie otwieraé na coraz to nowe grupy uzytkownikéw. Poczawszy od
podrdzniczych trendsetterdw i pionieréw poprzez aktywnych turystéw, dla ktérych rower, kajak czy
kamper sg naturalnym wyborem formy spedzenia czasu wolnego. A docelowo szlak ma by¢ dostepny
dla oséb w réznym wieku i o réznych preferencjach, ktére moga wtaczy¢ te aktywnosci do swoich
planéw urlopowych.

Szlak ma potencjat do przyciggniecia rowniez zagranicznych turystow aktywnych. Wabikiem dla nich
bedzie mozliwos¢ podrézowania wzdtuz najwiekszej na kontynencie dzikiej rzeki. Podczas podrézy
beda mieli okazje poznac skarby polskiego dziedzictwa. A wszystko to w komfortowych, jak na te forme
turystyki, warunkach.

4. Zataczniki

Zatacznik nr 1. Raport z badan

Zatacznik nr 2. Raport z konsultacji

166



oz

p o{ﬁé« e azowsze. lubelskie L

Sake serce Polski (S'Mtﬁ%ycée/ jwl‘gt.oknljskie

Zatacznik nr 2 do Koncepcji produktu turystycznego Blue
Valley - Wislanym Szlakiem — Wojewddztwo
Swietokrzyskie

Standardy budowy Miejsc Obstugi Rowerzystdw,
Miejsc Przyjaznych Kajakarzom oraz
Miejsc Obstugi Kamperdw
dla realizacji projektu pod roboczg nazwa
»Blue Valley — Wislanym Szlakiem”

dr Krzysztof Szpara
dr Mateusz Stopa
mgr inz. Katarzyna Waranska

mgr Jarostaw Reczek

Rzeszow
21.08.2023
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Wprowadzenie

Blue Valley — Wislanym Szlakiem to koncepcja ponadregionalnego produktu
turystycznego, ktorego rdzen stanowi Wista wraz z wybranymi doptywami, wzdtuz ktérej
poprowadzono lub planuje sie poprowadzenie szlaku rowerowego, z jednoczesnym
uwzglednieniem rozwigzan i infrastruktury dla turystyki kajakowej oraz kamperowej. Dla
Makroregionu Polski Wschodniej Blue Valley — Wislanym Szlakiem to niezaprzeczalna okazja
do rozwoju turystyki w obszarach szczegdlnie atrakcyjnych przyrodniczo i kulturowo, jako
przeciwwagi dla obecnie dominujgcych punktowo wiekszych miast i aglomeracji wzdtuz Wisty
i jej doptywdw!. Poprawne funkcjonowanie projektowanego szlaku przyczyni sie do
gospodarczego rozwoju takze mniejszych miejscowosci zlokalizowanych nad Wistg, Sanem czy
Nida lub w ich bezposrednim sgsiedztwie, ktére na ten moment nie stanowig wystarczajgco
atrakcyjnej alternatywy dla potencjalnych turystow i odwiedzajgcych jednodniowych.

Powigzanie ze sobg szlaku rowerowego z infrastrukturg kajakowg i kamperowa otwiera
mozliwos$é tworzenia pakietéw turystycznych dla turystdw i odwiedzajgcych jednodniowych
chcacych taczyé rézne formy aktywnego wypoczynku?. Stad zaktada sie wyposazenie Blue
Valley — Wislanym Szlakiem nie tylko w Miejsca Obstugi Rowerzystéw, ale takie Miejsca
Przyjazne Kajakarzom oraz Miejsca Obstugi Kamperéw. W zamysle tego typu infrastruktura
przyczyni sie do rozwoju lokalnej dziatalnosci turystycznej i okoto turystycznej, w postaci miejsc
noclegowych, gastronomii, firm oferujgcych wycieczki rowerowe i sptywy kajakowe, ale takze
wypozyczalni sprzetu czy serwiséw i ustug naprawczych — by wymienié¢ tylko te najbardziej
oczywiste mozliwosci. Dla lokalnych samorzadéw i innych interesariuszy zaangazowanych
w lokalny rozwdj turystyki stworzy okazje do projektowania i budowy lokalnych szlakéw
i innych produktow turystycznych taczacych sie z Blue Valley — Wislanym Szlakiem?.

W ramach prac przygotowawczych Samorzady Wojewddzkie czterech wojewddztw
wchodzacych w sktad Makroregionu Polski Wschodniej: lubelskiego, mazowieckiego,

Swietokrzyskiego i podkarpackiego, opracowaty (indywidualnie oraz we wspotpracy) szereg

1 Charakterystyka Blue Valley — Wislanym Szlakiem jako regionalnego produktu turystycznego, Urzad
Marszatkowski Wojewddztwa Podkarpackiego, Rzeszow, 2023

Ztamze
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dokumentdéw o charakterze strategicznym, w ktérych poszczegdlne zatozenia i rozwigzania byty
poddane analizie. Do najwazniejszych z nich — w kontekscie tematyki niniejszego opracowania
— naleza: ,Koncepcja Szlaku Blue Valley — Wislanym Szlakiem” wraz z zatacznikami, ,,Raport
z inwentaryzacji atrakcji turystycznych wzdtuz szlaku o roboczym tytule Blue Valley — Wislanym
Szlakiem” wraz z zatgcznikami, ,Analiza mozliwos$ci tworzenia produktéw turystycznych
w oparciu o turystyke kajakowa, kamperowa i rowerowg w wojewddztwie Swietokrzyskim”
wraz z zatgcznikami (,Wislana Trasa Rowerowa — audyt i analiza trasy”, ,Nida — audyt i analiza
rzeki”), , Koncepcja przebiegu tras rowerowych na terenie wojewddztwa swietokrzyskiego”
wraz z zatgcznikiem ,Standardy projektowe dla tras rowerowych wojewddztwa
Swietokrzyskiego”, ,,Mapa z przebiegiem trasy rowerowe] Blue Valley na terenie wojewddztwa
Swietokrzyskiego”, ,Standardy projektowe dla tras rowerowych wojewédztwa lubelskiego”,
,»Turystyka kajakowa i kamperowa w powigzaniu z turystyka rowerowg w kontekscie potencjatu
gospodarczo-turystycznego wojewddztwa lubelskiego”, ,Wstepna koncepcja realizacji
Wislanej Trasy Rowerowej w wojewddztwie lubelskim”, ,,Mapa Wislanej Trasy Rowerowej”,
»Audyt miejsc przyjaznych kajakarzom wzdtuz rzeki San”, , Turystyka kajakowa i kamperowa
w powigzaniu z turystykg rowerowg w kontek$cie potencjatu gospodarczo-turystycznego
wojewddztwa podkarpackiego”, ,Wislana Trasa Rowerowa — opis trasy rowerowej
w wojewddztwie podkarpackim”, ,Regionalna Polityka Rowerowa Wojewddztwa
Podkarpackiego” wraz zatgcznikami.

Powyzsze dokumenty, wraz z analizg wybranych dobrych praktyk (zagranicznych, jak
i krajowych) oraz konsultacjami z przedstawicielami srodowisk rowerowych, kajakowych
i kamperowych, ztozyly sie w sumie na zestaw standarddéw technicznych budowy Miejsc
Obstugi Rowerzystow, Miejsc Przyjaznych Kajakarzom oraz Miejsc Obstugi Kamperdw wraz ze
stylistyka architektoniczng. Gtéwng ideg prezentowanych w niniejszym opracowaniu
rozwigzan jest przedstawienie Blue Valley — Wislanym Szlakiem jako spdjnego produktu
turystycznego posiadajgcego charakterystyczne wtasciwosci architektoniczne i funkcjonalne
dla czterech wojewddztw Makroregionu Polska Wschodnia, ktory ma realne szanse

zafunkcjonowania w $wiadomosci turystéw i odwiedzajgcych jednodniowych.

Autorzy
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Turystyka rowerowa, kajakowa i kamperowa — zarys problematyki

Turystyka rowerowa
Uprawianie turystyki aktywnej jest jednym z kluczowych motywdw dla turystow.

Turystyka rowerowa i turystyka kajakowa sg jednymi z jej form. Przyktad wojewddztwa
podkarpackiego pokazuje, ze turystyka rowerowa i formy turystyki wodnej, w tym kajakarstwo
cieszg sie duzg popularnoscia. Turystodw interesowaty réwniez pobyty z dala od duzych centréow
turystycznych, blisko natury. Szczegélnie widoczne byto to w czasie pandemii, kiedy na
znaczeniu zyskaty witasnie takie regiony turystyczne jak goérska czes¢ wojewddztwa
podkarpackiego®. Wiele o0sdb zrezygnowato wodwczas z pobytéw w drogich hotelach,
wybierajgc domki letniskowe, gospodarstwa agroturystyczne czy kampery.

Poczatki turystyki rowerowej siegajg XVIII w., kiedy to we Francji pojawito sie
urzadzenie celerifer przypominajace nieco dzisiejszy rower. W przypadku turystyki rowerowej
srodkiem lokomocji dla turysty jest rower, ktéry moze by¢ wyposazony w sakwy lub przyczepki
umozliwiajgce przewozenie bagazu. Ma ona zazwyczaj charakter krajoznawczy i jest
realizowana zaréwno na szosach (street-type cycling) jak i w terenie (off-road cycling). Ze
wzgledu na organizacje podrdzy rowerem mozna wyrdznié>:

e credit card touring — charakteryzuje sie podrézg z minimalnym bagazem,
wykorzystujgc lokalng baze noclegowg i gastronomiczng, jest ona najpopularniejsza

w Europie,

e fully loaded touring — podrdéz z bagazem zapewniajgcym samowystarczalnosé

w zakresie noclegu (namiot) i zywienia (wfasne zapasy),

e expedition touring — realizowana na obszarach stabo zaludnionych, co rodzi
koniecznos¢ posiadania w bagazu petnego niezbednego ekwipunku,
e supported touring — zorganizowane imprezy rowerowe, gdzie organizator zapewnia

transport bagazu turystéw do kolejnych miejsc postojowych.

4 Gierczak-Korzeniowska B., Szpara K., Stopa M., 2021, Regional tourism during the COVID-19 pandemic: Losses,
missed opportunities and new developments for the tourism industry. Turyzm/Tourism, 31 (2), 65-86.
https://doi.org/10.18778/0867-5856.31.2.04

5 Kurek W., Mika M., Pitrus E., 2008, Formy turystyki kwalifikowanej, [w:] W. Kurek (red.), Turystyka,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa, s. 256-279.
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Duze mozliwosci tworzenia oferty dla turystyki rowerowej dajg lasy®. Turystyka na

obszarach lesnych jest alternatywg dla czesto przecigzonych ruchem turystycznym parkéw
narodowych’. Jednym z bardziej interesujacych rozwigzan sg Le$ne Kompleksy Promocyjne®
i trasy rowerowe typu singletrack®. Turystyka rowerowa moze by¢ z powodzeniem uprawiana
prawie na terenie catego kraju, jednak dla wielu najbardziej atrakcyjne bedzie réznorodne
uksztattowanie terenu Karpat®. Byé moze jest to dobry sposdb na zainteresowanie turystow
niedocenianymi czesto Pogdrzami.

Turystyka rowerowa jest waznym elementem rynku ustug turystycznych. Wykorzystanie
mechanizmdéw rynkowych pozwala na podniesienie jakosci oferowanych ustug. Mogg one
obejmowaé m.in.'%:

e kompleksowe spojrzenie na potencjalnego turyste, rozpoznanie jego potrzeb

i czynnikéw na nie wptywajacych,

e zaspokojenie potrzeb konkretnego segmentu turystéw rowerowych,
e koniecznos$¢ dbania o poziom i jakos¢ oferowanych ustug,
e promocje.

Ze wzgledu na charakter tej formy turystyki, w tym m.in. wykorzystywany sprzet i trasy
po ktérych sie poruszajg rowerzysci, niezmiernie istotne sg odpowiednie regulacje prawne.
W literaturze ten problem dyskutowany jest m.in. w kontekscie Ustawy o drogach publicznych,
Prawa o ruchu drogowym, Ustawy o kierujgcych pojazdami, Ustawy o lasach, Ustawy

o ochronie przyrody, Ustawy o szlakach turystycznych?2.

6 Marszatek E., Lasy podkarpackie dla turystyki, Karpacki Przeglad Spoteczno-Kulturalny, Nr 4 (43) 2020, s. 27-
29.

7 Pociask M., Turystyka na obszarach lesnych, Karpacki Przeglad Spoteczno-Kulturalny, Nr 4 (43) 2020, s. 24-26.
8 Pociask M., Lesne Kompleksy Promocyjne, Biznes i Etos, 1/2017, Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju i Promocji
Podkarpacia , Pro Carpathia”, s. 24-26.

9 Widak L., Zréwnowazone trasy rowerowe typu ,singletrack”, Karpacki Przeglad Spoteczno-Kulturalny, Nr 4
(43) 2020, s. 22-23.

10 para A, Trendy i dobre praktyki w turystyce rowerowej — jak wykorzystaé je w Karpatach?, Karpacki Przeglad
Spoteczno-Kulturalny, Nr 4 (43) 2020, s. 18-21.

11 Njezgoda A., 2012, Rynkowe uwarunkowania rozwoju turystyki rowerowej, [w:] J. Sledzifiska, B. Wtodarczyk
(red.), Turystyka rowerowa w zjednoczonej Europie, Wydawnictwo PTTK , Kraj”, Warszawa, s. 29-39.

12 Gospodarek J., 2012, Potrzeba regulacji prawnych w turystyce rowerowej, [w:] J. Sledziriska, B. Wtodarczyk
(red.), Turystyka rowerowa w zjednoczonej Europie, Wydawnictwo PTTK , Kraj”, Warszawa, s. 9-28.
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W literaturze przedmiotu wiele publikacji dotyczy mozliwosci rozwoju turystyki
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rowerowej w poszczegélnych regionach turystycznych i innych miejscach, m.in. na terenie
Roztocza'?, na obszarze Rezerwatu Biosfery , Polesie Zachodnie” 4, na Drodze $w. Jakuba®>.
Niektdre publikacje dotyczg szeroko pojetych aspektédw spotecznych nawigzujacych do
zmiany w stylu zycia ludzi i braku aktywnos$ci spowodowanej zyciem zawodowym co
zaowocowato zwiekszeniem znaczenia jazdy na rowerze. Autorzy pokazujg wiele korzysci
ekonomicznych, zdrowotnych i Srodowiskowych ptynacych z jazdy na rowerze!®. Pokazujg tez
zalety turystyki rowerowej (szosowej) w kontekscie wydtuzenia sezonu turystycznego
i decentralizacji dziatalnosci turystycznej i rekreacyjnej. Autorzy zwracajg uwage m.in. na to, ze
aby we wtasciwy sposdb udostepnia¢ dla ruchu turystycznego dany region, nalezy
zidentyfikowac specyficzne potrzeby segmentu turystéw rowerowych. Turystyka rowerowa
moze przyspieszy¢ powstawanie przedsiebiorstw i ustug, a turysci jezdzacy na rowerach

szosowych to konsumenci $redniej lub wysokiej sile nabywczej*’.

Turystyka kajakowa
Turystyka kajakowa rozwija sie od XIX wieku. Ma swoje poczatki w Wielkiej Brytanii i w

Kanadzie, gdzie produkowano fodzie wzorujac sie na sprzetach Eskimoséw i Indian. Obecnie
uwaza sie jg za najmniej ingerujgcy w Srodowisko przyrodnicze sposdb zwiedzania terendéw
przyrodniczo cennych. Uprawia sie jg na rzekach, jeziorach oraz na morzu. Wskazana jest

obecnos$é infrastruktury turystycznej w postaci wypozyczalni sprzetu i stanic®.

13 Grabowski T., Cebrykow P., Rabiega R., 2012, Turystyka rowerowa na Roztoczu — stan i perspektywy rozwoiju,
[w:] J. Sledziriska, B. Wtodarczyk (red.), Turystyka rowerowa w zjednoczonej Europie, Wydawnictwo PTTK
,Kraj”, Warszawa, s. 211-226.

14 Gotos G., 2012, Turystyka rowerowa na obszarze Rezerwatu Biosfery ,Polesie Zachodnie”, [w:] J. Sledziriska,
B. Wtodarczyk (red.), Turystyka rowerowa w zjednoczonej Europie, Wydawnictwo PTTK ,Kraj”, Warszawa, s.
101-110.

15 Mréz F., Mréz t., 2012, Turystyka rowerowa na Drodze Swietego Jakuba — europejskim szlaku kulturowym,
[w:] J. Sledziriska, B. Wtodarczyk (red.), Turystyka rowerowa w zjednoczonej Europie, Wydawnictwo PTTK
,Kraj”, Warszawa, s. 227-241.

16 Derman E., Keles H., 2023, A Conceptual Evaluation of Cycling Tourism in the Context of Sustainable Tourism,
Journal of Tourism and Gastronomy Studies, DOI: 10.21325/jotags.2023.1248

7 Mundet L., Marin J., Cortez A., F., 2022, How to develop a road cycling tourism destination. Girona as a case
study, Journal of Outdoor Recreation and Tourism, DOI: 10.1016/j.jort.2022.100566

18 Kurek W., Mika M., Pitrus E., 2008, Formy turystyki kwalifikowanej, [w:] W. Kurek (red.), Turystyka,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa, s. 256-279.
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Turystyka kajakowa w Polsce ma bogate tradycje. Za pioniera kajakarstwa
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turystycznego uznaje sie Zygmunta Glogera, ktéry w 1872 r. odbywat wyprawy kajakowe po
Wisle, Bugu, Niemnie i Biebrzy®®. Miaty one charakter krajoznawczy, a w ich efekcie powstaty
interesujgce opisy eksplorowanych terenéw?’. Réwniez po odzyskaniu przez Polske
niepodlegtosci w 1918 r. ta forma turystyki byta bardzo popularna?*.

Do najbardziej atrakcyjnych (o randze miedzynarodowej) szlakéw kajakowych w Polsce
nalezg: Dunajec, Czarna Hancza z Kanatem Augustowskim, cze$¢ szlaku Wielkich Jezior
Mazurskich, Szlak Krutyni, Czarnej Wody, Drawy, Zalew Soliiski. Ponadto istnieje okoto 50
szlakdw o znaczeniu ogdélnokrajowym. Mozna je klasyfikowac rowniez w szesciostopniowej
skali ucigzliwosci. Szlak nieucigzliwy (U1) to taki, gdzie pokonywanie przeszkéd zajmuje mniej
niz 10% czasu przeznaczonego na ptyniecie, a srednia odlegtos¢ miedzy przeszkodami wynosi
powyzej 30 km. Na drugim koncu skali jest szlak nadzwyczaj uciazliwy (U6), gdzie pokonywanie
przeszkdd wymaga wysiadania z kajaka i zuzycia ponad 200% czasu przeznaczonego na
ptyniecie??.

Istnieje tez skala trudnosci okreslajaca stopien kwalifikacji technicznych potrzebnych
turyscie do bezpiecznego pokonania szlaku. Wystepujg wiec szlaki nizinne (bardzo tatwe, tatwe
i trudne) oraz goérskie (umiarkowanie trudne, dos¢ trudne, trudne, bardzo trudne, nadzwyczaj
trudne, skrajnie trudne). W warunkach polskich wystepujg zazwyczaj szlaki od bardzo tatwych
nizinnych do umiarkowanie trudnych gérskich?3.

Bardzo wazne z punktu widzenia rozwoju turystyki kajakowej sg obiekty infrastruktury.
Zaspokajajg one potrzeby turysty w zakresie wypoczynku, noclegu, wyzywienia, rozrywki,
eksploatacji sprzetu itp. Mogg to by¢ przystanie, bazy turystyki wodnej, stanice wodne,
nadwodne obozowiska kempingowe, zespoly domkdow turystycznych itp. Uzupetniajg je

urzadzenia utatwiajgce pokonywanie przeszkdéd na szlaku?*.

19 Kurek W., Mika M., Pitrus E., 2008, Formy turystyki kwalifikowanej, [w:] W. Kurek (red.), Turystyka,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa, s. 256-279.

20 Gloger Z., 1903, Dolinami rzek. Opisy podrdzy wzdtuz Niemna, Wisty, Bugu i Bibrzy, Reprint z 2012 r., De
Agostini Polska Sp. z 0.0., Warszawa.

21 7aborniak S., Tabaczek-Bejster I., Canoe tourism in Poland (1919-1939), Scientific Review of Physical Culture,
volume 4, issue 4.

22 Merski J., Warecka J., 2009, Turystyka kwalifikowana. Turystyka aktywna., DrukTur sp. z 0.0., Warszawa.

23 Merski J., Warecka J., 2009, Turystyka kwalifikowana. Turystyka aktywna., DrukTur sp. z 0.0., Warszawa.

24 Merski J., Warecka J., 2009, Turystyka kwalifikowana. Turystyka aktywna., DrukTur sp. z 0.0., Warszawa.
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W literaturze przedmiotu mozna znalez¢ opracowania m.in. na temat uwarunkowan

przestrzen otwarta

rozwoju turystyki kajakowej w Polsce. Zaproponowano wskazniki opisujgce w obiektywny
sposob potencjat zbiornikbw wodnych. Badania pokazaty, ze popularnos¢ dobrze
ugruntowanych miejsc sptywéw kajakowych na Warmii i Mazurach, Podlasiu i Pomorzu
Zachodnim, czyli polskich regionach o duzym potencjale rozwoju turystyki wodnej, spadta.
Z drugiej strony w ostatnich latach znacznie wzrosta liczba organizatoréw turystyki kajakowej,
a w sasiedztwie duzych aglomeracji miejskich powstaty nowe osrodki turystyki wodnej?>.

W opracowaniu na temat potencjatu turystyki aktywnej w Polsce, ze szczegdlnym
uwzglednieniem sptywdéw kajakowych, przeanalizowano raporty i dokumenty strategiczne
generowane przez POT, dane przestrzenne oraz informacje o operatorach turystycznych
w Polsce. Analiza wykazata znaczne réznice miedzy polskimi regionami. Badanie wykazato, ze
rozwdj turystyki aktywnej jest bardzo rozdrobniony, a na poziomie lokalnym istniejg silne
osrodki aktywnosci turystycznej. Wptyw na wzrost popularnosci turystyki kajakowej w Polsce
w ostatnich latach miata pandemia COVID-19. Swiadczy o tym duze zapotrzebowanie na sprzet
do sportéw wodnych. Inaczej niz w latach 2018 i 2019, sprzet do sportéw wodnych byt

rezerwowany na poczatku 2021 roku i brakowato go w sezonie turystycznym?®,

Turystyka kamperowa
W transporcie samochodowym w turystyce podstawowe znaczenie ma motoryzacja

indywidualna. Znaczenie samochodu maleje wraz ze wzrostem odlegtosci. Wykorzystuje sie tez
specjalnie przygotowane pojazdy kampingowe (mobil-homes), ktére umozliwiajg nocleg.
W ten sposéb wyodrebnita sie forma turystyki zwana karawaningiem?’,

Turystyka kampingowa i caravaningowa jest wazng w skali Europy forme turystyki.

W Polsce rozwija sie nieco wolniej m.in. ze wzgledu na nizszy poziom spoteczno-gospodarczy

%5 Lewandowicz E., 2022, Indicators of Geographic Potential and Business Opportunities for the Development of
Active Tourism: Kayaking in Poland, Sustainability 14(17):10872, DOI: 10.3390/su141710872

26 L ewandowicz E., Bac-Bronowicz J., 2021, OUTDOOR TOURISM, KAYAKING, TOURISM POTENTIAL AND
TOURISM OPERATIONS IN CENTRAL- EASTERN EUROPE: THE CASE OF POLAND, Geojournal of Tourism and
Geosites 40(1):232-241, DOI: 10.30892/gtg.40128-824

27 pawlusinski R., 2008, Transport w turystyce, [w:] W. Kurek (red.), Turystyka, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa, s. 164-177.
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i dostepnos¢ sprzetu. Problematyka t3 zajmuje sie w Polsce Polska Federacja Campingu
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i Caravaningu?®,

Polska Federacja Campingu i Caravaningu jest dobrowolnym zrzeszeniem oséb
fizycznych dziatajgcych na rzecz rozwoju turystyki kampingowej i caravaningowej. Do jej celéw
nalezg: 1. Rozwijanie i promowanie krajowej i zagranicznej turystyki i kampingowej
i caravaningowej oraz wypoczynku i rekreacji na kampingach rodzin, ze szczegdlnym
uwzglednieniem dzieci i mtodziezy. 2. Krzewienie wiedzy i kultury wypoczynku na kampingach
3. Inicjowanie rozwoju bazy kampingowej i dbato$¢ o podnoszenie poziomu $wiadczonych
ustug. 4. Ochrona praw i intereséw turystéw i kampingow?°.

Na stronie internetowej PFCC mozna znalez¢ m.in. baze kampingdw, ktérg mozna
sortowac np. wedtug alfabetu, kategorii, dostepnosci catorocznej, wojewddztw, lokalizacji nad
morzem, w gorach itp. Poza tym znajdujg sie tam informacje na temat znizek w obiektach,
organizowanych imprez, aktualnosci wydawniczych, miedzynarodowych karnetéw
kampingowych, najlepszych kampingdw itp3°.

W literaturze przedmiotu mozna znalezé interesujgce publikacje dotyczgce m.in.
wptywu COVID-19 na ten segment turystyki. Badania przeprowadzone w prowincji Girona
w Hiszpanii, pokazujg ze segment CTL (Camper Travel Lovers) odnotowat gwattowny wzrost
w ostatnich latach i zostat dodatkowo wzmocniony przez COVID-19, poniewaz jako srodek
transportu ogranicza kontakt z innymi i minimalizuje ryzyko zarazenia. Ponadto jest
postrzegany jako trend w mobilnosci turystycznej w nadchodzacych latach, a zatem

stwarzajgcy zardwno wyzwania, jak i wyrazne szanse3!.

28 Merski J., Warecka J., 2009, Turystyka kwalifikowana. Turystyka aktywna., DrukTur sp. z 0.0., Warszawa.
29 Statut PFCC, http://www.pfcc.eu/pol/files/statut.pdf, dostep: 21.07.2023 r.

30 PECC, https://www.pfcc.eu/pol/main.php?nazwa=start, dostep: 21.07.2023 r.

31 Mundet L., Grijalvo M., Marin J., 2023, Are Camper Travel Lovers the New Wave of Tourism? A Growing
Trend for Destinations, International Journal of Hospitality and Tourism Administration, DOI:
10.1080/15256480.2023.2175290
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MOR, MPK i MOK w swietle dokumentow strategicznych

Opracowana dotychczas dokumentacja, powigzana z dziataniami przygotowawczymi
do realizacji budowy Blue Valley — Wislanym Szlakiem w wojewddztwach Makroregionu Polski
Wschodniej, ukazuje zagadnienia turystyki rowerowej, kajakowej i kamperowej w dwdch
wymiarach. Na wstepie nalezy podkresli¢, ze z racji zakresu tematycznego niniejszego
opracowania, uwage skupiono wytgcznie na turystyce rowerowej, kajakowej i kamperowej. Na
poziomie ogdlnym te trzy formy turystyki lokowane sg w kontekscie rozwoju gospodarczego
wojewddztw. Na poziomie szczegétowym z kolei wykonano szereg analiz i sformutowano
praktyczne zalecenia na potrzeby konkretnych inwestycji.

W ramach pierwszej z wymienionych perspektyw zdecydowanie na pierwszym miejscu
lokowana jest turystyka rowerowa. Znacznie rzadziej wspomina sie w formalnych
dokumentach strategicznych tych wojewddztw o turystyce kajakowej. Turystyka kamperowa
jest zasygnalizowana zaledwie w kilku miejscach i traktowana jako gataz turystyki, ktéra
dopiero sie rozwija i wcigz pozostaje niszowa w poréwnaniu do dwdch pozostatych. Blue Valley
— Wislanym Szlakiem wpisuje sie w tak zarysowang perspektywe, bedac przede wszystkim
szlakiem rowerowym, ktéry jest osig dla dodatkowych aktywnosci i atrakc;ji, takich jak gtéwnie
turystyka kajakowa. Lokalizowane przy szlaku Miejsca Obstugi Kamperdw stanowig w zatozeniu
nie tylko baze dla kamperdw jako takich, ale majg umozliwi¢ tym turystom uprawianie turystyki
rowerowej i kajakowej na bazie Szlaku, a dla bardziej lokalnych potencjalnych odbiorcéw byé
miejscami do piknikowania i biwakowania.

W przypadku wojewddztwa lubelskiego kluczowe jest wiec ,wspieranie tworzenia
kompleksowej oferty turystycznej w oparciu o marki regionalne i terytorialne — pakietowanie
i sieciowanie, wtym ksztattowanie spojnego uktadu szlakow rowerowych o znaczeniu
europejskim, krajowym, regionalnym ilokalnym”32. W praktyce oznacza to m.in. budowe
Wislanej Trasy Rowerowej3? (Blue Valley — Wislanym Szlakiem stanowi cze$¢ Wislanej Trasy

Rowerowej w Makroregionie Polska Wschodnia), ,,zagospodarowanie terenéw przy akwenach

32 Strategia rozwoju wojewddztwa lubelskiego do 2030 roku, Zarzad Wojewddztwa Lubelskiego, Lublin 2021,
str. 77
33 Tamze, str. 101
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wodnych (zalewy, rzeki, jeziora) - $ciezki spacerowe, rowerowe, mata infrastruktura, przystanie
kajakowe, sitownie na powietrzu”34,

W wojewddztwie mazowieckim jako szanse rozwojowg potraktowano ,potgczenie
oferty Warszawy i Mazowsza w sposéb naturalny i niewymuszony przenoszace
zainteresowanie turystéw stolicg na region np. muzea, kultura, kulinaria (piwa, waddki),
turystyka aktywna w tym wodna i rowerowa. (...) Mazowieckie rozwiniecie — kontynuacja
sieciowych i szlakowych produktéw turystycznych w innych regionach np. Wislana Trasa
Rowerowa (matopolskie, kujawsko-pomorskie), (...) turystyka wodna na Wisle, Bugu, Narwii”.
Zwfaszcza, ze ,Mazowsze jest idealnym regionem do zwiedzania kamperem. Pozwala on tgczy¢
ze sobg réznorodnosé oferty turystycznej Mazowsza: turystyki wiejskiej, skansendw, srednich
i duzych miast, turystyki kulturowej, a takze turystyki przyrodniczej i aktywnej. Odbiorcami
ofert sg zardwno turysci zagraniczni (gtéwnie niemieccy) jak i mieszkancy Mazowsza
i Warszawy. To w wokot Warszawy moze stacjonowac najwieksza flota tych pojazdéw w Polsce.
Na chwile obecng region posiada bardzo stabo rozwinietg infrastrukture do obstugi tego typu
turystyki. Jest to jedno z wojewddztw o najnizszej liczbie kempingédw przystosowanych do
obstugi ruchu kamperowego. Mazowiecka baza turystyki wiejskiej i agroturystyki moze zostac
wzbogacona o infrastrukture dla kamperéw. Podobnie mazowieckie skanseny i muzea. Rolg
MROT i Urzedu Marszatkowskiego bedzie stworzenie warunkdéw do rozwoju bazy kamperowej
zintegrowanej z innymi produktami turystycznymi regionu. Mozliwym aspektem wspotpracy
jest takie wspdtpraca z wypozyczalniami kamperdw i organizacja wspodlnych akcji
promocyjnych. Szczegdlnie wskazana jest préba zintegrowania oferty najmu poza gtdéwnym
sezonem turystycznym z juz istniejgcymi i nowymi produktami turystycznymi Mazowsza, np.
kamperem poznaj Mazowiecki Folk&Slow, Wrota Historii Mazowsza, ART Tour w stylu Mazo
czy City break w stylu Mazo”3®.

Dla wojewddztwa S$wietokrzyskiego Blue Valley — Wislanym Szlakiem to projekt
umozliwiajgcy realizacje strategicznych zatozen co do ,podejmowania dziatan na rzecz rozwoju

turystyki przy wykorzystaniu endogenicznych potencjatéw jest szczegdlnie istotne w OSI

34 program rozwoju turystyki w wojewddztwie lubelskim do 2020 roku z perspektywgq do 2030 roku, Urzad
Marszatkowski Wojewddztwa Lubelskiego, Lublin 2016, str. 16

35 Strategia rozwoju turystyki w wojewdédztwie mazowieckim na lata 2023-2027, Zarzad Wojewddztwa
Mazowieckiego, Warszawa 2022, str. 8-9

36 Tamze, str. 99-100
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potozonych na granicy wojewddztw, ktére potrzebujg impulséw rozwojowych. Nalezy

przestrzen otwarta

wykorzysta¢ mozliwosci tworzenia projektdw na rzecz rozwoju turystyki z sgsiednimi regionami
np. ponadregionalnych produktéw turystycznych, szlakéw rowerowych itp. w oparciu
o wspdlne walory przyrodniczo-kulturowe”3’. W ekspertyzie Stowarzyszenia Regional Studies
Association — sekcja polska podkreslono wprost, ze ,,pod wzgledem mozliwosci uprawiania
turystyki kajakowej sytuacja woj. Swietokrzyskiego jest poréwnywalna do regiondéw
sgsiadujgcych. Najkorzystniejsze warunki dla tej formy wypoczynku oferuje rzeka Nida (...).
Wocigz stabo wykorzystywany jest natomiast potencjat Wisty pod wzgledem rozwoju turystyki
wodnej (rejsy w Sandomierzu). Kazde =z analizowanych wojewdédztw dysponuje
poréwnywalnymi zasobami pod tym wzgledem”38,

Z kolei w wojewddztwie podkarpackim kluczowa pod wzgledem integracji
infrastrukturalnej regionu jest ,(..) koniecznos$¢ integracji standardu oraz fizycznego
potgczenia poszczegdlnych czesci regionu za pomocg réznorodnych form transportu stuzgcych
turystyce. W ramach tego celu szczegdlnie powinny zosta¢ wsparte takie obszary jak rozwaj
sieci potaczen rowerowych na terenie catego regionu oraz poprawa standardéw szlakéw
kajakowych na rzece San. (..) Rekomendacje: Opracowanie polityki rowerowej regionu
uwzgledniajgcej integracje tras rowerowych poziomu europejskiego, krajowego, regionalnego,
e-bike’éw; (..) Oznakowanie i wyposazenie w infrastrukture szlakdw kajakowych ze
szczegblnym uwzglednieniem rzeki San i rzek roztoczanskich; Zapewnienie mozliwosci
transportu intermodalnego ze szczegdlnym uwzglednieniem kolei, drezyn, roweréw oraz
samochoddw; (...) Rozbudowa systemu campingdw i miejsc przyjaznych caravaningowi”3°,

W kontekscie praktycznych wnioskéw i wskazéwek dotyczgcych konkretnych rozwigzan

infrastrukturalnych, kluczowymi sg opracowania przygotowane przez dra inz. Tadeusza

37 Strategia rozwoju wojewddztwa swietokrzyskiego 2030+, Zarzad Wojewddztwa Swietokrzyskiego, Kielce
2021, str. 28

38 Smetkowski M., Gorzelak G., Olechnicka A., Wojnar K., Cwik A., Molski C., Rok J., Diagnoza stanu turystyki w
wojewddztwie Swietokrzyskim, Stowarzyszenie Regional Studies Association — Sekcja Polska, Warszawa 2020,
str. 222

3% Gonera H., Pilarczyk M., Brzeska P., Molski C., Reczek J., ZieliAski K., Zmyslony P., Strategia rozwoju i
komunikacji marketingowej turystyki wojewddztwa podkarpackiego na lata 2020-2025, landbrand, Zarzad
Wojewddztwa Podkarpackiego, Rzeszow 2020, str. 104
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Kopte?9, a takze Sebastiana Pawfowskiego i Macieja Sulmickiego*' — poswiecone Miejscom

przestrzen otwarta

Obstugi Rowerzystow; a takze ,Audyt miejsc przyjaznych kajakarzom wzdtuz rzeki San”,
opracowany w 2021 roku na zlecenie Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Podkarpackiego (w tematyce Miejsc Przyjaznych Kajakarzom). Co do Miejsc Obstugi
Kamperéw, podstawowe wytyczne zostaty okreslone przede wszystkim w Szczegdtowym
Opisie Przedmiotu Zamowienia na potrzeby realizacji niniejszego opracowania. Ponizej

przedstawiono podstawowe zatozenia dla wszystkich trzech typéw Miejsc Obstugi Turystéw.

Miejsca Obstugi Rowerzystow
Wspomniani Pawtowski i Sulmicki piszg na temat wiat i ogdlnej organizacji Miejsca

Obstugi Rowerzystow: ,MORy powinny by¢ wyposazone w elementy infrastruktury w postaci
wiat chronigcych przed deszczem, stojakéw rowerowych, koszy na $mieci i map turystycznych.
Wiaty powinny zapewniaé¢ mozliwo$¢ wygodnego przygotowania i spozycia positku. Powinny
by¢ wyposazone w stét i siedziska o dtugosci co najmniej 2 m i szerokosci 0,5 m dla siedzisk
oraz 1 m dla stotéw, aby w razie potrzeby mogty by¢ wykorzystane do awaryjnego noclegu.
Zalecane jest utwardzenie nawierzchni wiaty ptytami ze spadkiem, aby pod zadaszeniem nie
tworzyly sie zastoiska wody. Wyposazeniem opcjonalnym, zaleznym od odlegtosci do
najblizszej miejscowosci i dostepnej infrastruktury technicznej, mogg by¢ m.in. toalety, zrédta
poboru wody i pradu, miejsca do rozpalenia ogniska”*2.

Wprowadzono podziat na wariant podstawowy i wariant rozszerzony MOR. Ten

pierwszy powinien zawieraé*:

— wiate z miejscami siedzgcymi dla co najmniej 6 oséb,

tawostét lub stét i tawy, z miejscami siedzgcymi dla co najmniej 6 oséb,

— parking rowerowy,

kosze na $mieci do selektywnej zbiérki odpadow,

40 Kopta T., Standardy projektowe dla tras rowerowych wojewddztwa lubelskiego, Zarzad Wojewddztwa
Lubelskiego, Lublin 2021 oraz Kopta T., Standardy projektowe dla tras rowerowych wojewddztwa
Swietokrzyskiego, Zarzad Wojewddztwa Swietokrzyskiego, Krakéw, 2020

41 pawtowski S., Sulmicki M., Standardy infrastruktury rowerowej i koncepcja tras rowerowych wskazanych do
realizacji w perspektywie do 2030 roku w wojewddztwie mazowieckim, Mazowieckie Biuro Planowania
Regionalnego w Warszawie, Warszawa 2022

42 Tamze, str. 77

3 projekt ,,Blue Valley”. Wislana Trasa Rowerowa — audyt i analiza, Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
Swietokrzyskiego, Kielce 2022, str. 35
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tablice informacyjng z mapa Szlaku oraz szyld z nazwg i logiem Szlaku.

Z kolei MOR w wariancie rozszerzonym powinien sktadac sie z%:

w/w infrastruktury ze zwiekszong pojemnoscia dla 7-12 osdb,
zaplecza sanitarnego,
infrastruktury opcjonalnej (ktéra mozliwa jest do lokowania takze w przypadku MOR
podstawowego):
o samoobstugowej stacji naprawczej,
o detkomatu,
o stacji fadowania rowerdw elektrycznych,
o przechowalni bagazu (z odpowiednimi zabezpieczeniami),
o irédta wody pitnej,
o automatdéw z napojami i przekgskami,

O monitoringu.

Sam parking rowerowy powinien cechowac sie*:

konstrukcjg stojakéw, umozliwiajgcg wygodne przypinanie ramy roweru — a wiec
powinien umozliwiaé oparcie roweru oraz przypiecie do stojaka ramy i jednego kofa
roweru przy pomocy pojedynczego zapiecia,

mozliwoscig parkowania roweru na poziomie terenu,

prostotg i powszechnoscia,

trwatoscig - odpornoscig na warunki atmosferyczne i dziatania dewastacyjne,
estetyka i dopasowaniem do otoczenia,

niekolidowaniem z przebiegiem trasy rowerowej, drogi dla pieszych i pojazdéw
zmotoryzowanych,

bezpieczenstwem,

dostepnoscig 24 godziny na dobe przez caty rok,

odpowiednig liczbg stanowisk, zlokalizowanych na wyréwnanym i wykaszanym

terenie.

4 Tamze, str. 35-36
4 Kopta T., Standardy projektowe dla tras rowerowych wojewddztwa lubelskiego, Zarzad Wojewddztwa
Lubelskiego, Lublin 2021, str. 83 i nast.
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Jezeli chodzi o stojaki dla rowerdéw, to cytowany Autor zaleca zastosowanie stojaka

przestrzen otwarta

w ksztatcie odwrdconej litery ,U”, uzasadniajagc to wagq i finalnymi rozmiarami roweru
wyposazonego w sakwy podrézne oraz koniecznoscig zabezpieczania dwéch rowerdw jednym
zapieciem — zdecydowanie odradzajac stosowanie powszechniejszych na rynku rozwigzan,
ktére bazujg na blokowaniu przedniego kota (okreslajgc je mianem famikétek” lub
»wyrwikdtek”)?e.

Samoobstugowa stacja napraw rowerdéw powinna by¢é w odpowiedni sposdb
zabezpieczona na wypadek ewentualnych aktdw wandalizmu lub kradziezy i zawierad
przyktadowy zestaw narzedzi*’:

- klucz nastawny,

- wkretak krzyzowy,

- wkretak ptaski,

- zestaw kluczy TORX w rekojesci + kretlik,

- klucz ptaski 8x10 mm,

- klucz ptaski 13x15 mm,

- zestaw imbusow w rekojesci + kretlik,

- tyzki do opon z rdzeniem stalowym — powlekane nylonem,

- stacjonarna reczna pompka (cisnienie 10 BAR) z ttlokiem i rgczka ze stali kwasoodpornej
z adapterem na wszystkie zawory,

- instrukcja obstugi stacji np. instrukcja dostepna po zeskanowaniu smartfonem QR CODE na
urzadzeniu,

- przytgcza USB np. do tadowania telefonédw komodrkowych, swiatet rowerowych itp. oraz
tadowarke indukcyjng,

- mozliwo$é montazu dowolnych dodatkowych narzedzi na zyczenie klienta np. skuwacz do
tancucha, szczypce do tancucha, klucz do kaset, klucz imbusowy 10 mm (jesli nie wchodzi
w sktad zestawu), klucz do szprych,

- klucze nasadowe do deskorolki + kretlik.

46 Tamze, str. 84
47 Kopta T., Standardy projektowe dla tras rowerowych wojewddztwa $wietokrzyskiego, Zarzad Wojewddztwa
Swietokrzyskiego, Krakéw, 2020, str. 107

15



p om e Dazowsze, lubelskie 9-/

serce Polski Swﬁ%yae/ jm‘gt'a’(r{jSkiﬂ

Detkomat i stacja tadowania urzadzen elektrycznych (w tym rowerdéw elektrycznych)

przestrzen otwarta

mogaq by¢ zasilane z sieci elektrycznej (z wykorzystaniem przytgcza) lub wtasnych Zzrédet energii
elektrycznej (paneli fotowoltaicznych lub turbin wiatrowych) — urzadzenia te mozna wyposazyé

dodatkowo w bezgotéwkowy system ptatnosci*®.

Miejsca Przyjazne Kajakarzom
Do niezbednego wyposazenia MPK zaliczono®:

— pomosty i pochylnie kajakowe — utatwiajgce wsiadanie i wysiadanie z kajaka oraz
wycigganie kajaka z wody po zakoriczeniu sptywu,

— toalete i baze sanitarng, zadaszone tawy i stoty do spozywania positkdw,

— stanice wodne oraz pola biwakowe z mozliwoscig rozbicia wiekszej ilosci namiotéw dla
uczestnikdw sptywdéw zorganizowanych, ustawienia przyczep kampingowych,
wyposazone w toalety, prysznice, miejsca do przygotowania i spozycia positkow, wiate
grillowga oraz w miare mozliwosci zapewniajgce dostep do energii elektrycznej,

— suszarki dla kajakéw — jest to element wyposazenia stanic kajakowych i pél biwakowych
podnoszgcy walory uzytkowe i komfort,

— oznakowanie szlaku kajakowego — tablice kilometrowe, informacje o miejscach
niebezpiecznych, o miejscach odpoczynku, polach biwakowych, zabytkach
znajdujgcych sie na trasie sptywu.

Tego typu infrastruktura powinna cechowac sie®°:

— trwatoscig, ale z uwzglednieniem dbatosci o Srodowisko (drewno zamiast stali czy
betonu),

— funkcjonalnoscig,

— ograniczong do minimum ingerencjg w S$rodowisko naturalne (wykorzystanie
naturalnego uksztattowania terenu),

— ekologia (gtéwnie poprzez wykorzystanie Odnawialnych Zrédet Energii dla zasilania

elektrycznego wyposazenia),

48 Tamze, str. 108

4 Audyt miejsc przyjaznych kajakarzom wzdtuz rzeki San, Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podkarpackiego,
Rzeszéw 2021, str. 4-6

50 Tamze, str. 7-10
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— nawigzaniem do charakterystyki architektonicznej regionu, w ktérym jest
zlokalizowana.
Szczegétowy Opis Przedmiotu Zamodwienia dla realizacji niniejszego opracowania
nadmienia dodatkowo nastepujace elementy infrastruktury:

— tablica z mapa Szlaku oraz szyld — z nazwga i logiem Szlaku,

regulamin MPK,

stojaki na rowery,

monitoring.

Miejsca Obstugi Kamperéw
Ten typ Miejsc Obstugi Turystéw nie zostat praktycznie scharakteryzowany pod

wzgledem technicznym czy architektonicznym w analizowanych dokumentach strategicznych.
Jedyne wytyczne zawarte zostaty w Szczegétowym Opisie Przedmiotu Zamodwienia dla realizacji
niniejszego opracowania. W tym miejscu fragmenty te zostang przytoczone, aby mozliwe byto
odniesienie ich do prezentowanych dalej wybranych dobrych praktyk oraz propozycji finalnych
rozwigzan wersji standardowej i rozszerzone;.

Kamper stop/Kamper service (w opracowaniu traktowany dla celéw standaryzacji jako
wariant podstawowy Miejsca Obstugi Kamperdw) to miejsce przeznaczone do oprdzniania
nieczystosci. Miejsce to powinno obligatoryjnie charakteryzowac sie/zawierac:

— tatwym dojazdem i mozliwoscig tatwego manewrowania (parking/utwardzony teren);

— zlewnig czyli ptytg najazdowg min 4x4 m, najlepiej ze spadkiem, gdzie kamper moze
najechac i spusci¢ brudng wode (ok. 100 |);

— zrzutem kaset WC chemicznych z wodg do sptukania toalety - miejscem, gdzie w czysty

i bezpieczny sposdb kamper moze opréznic toalete chemiczng;

— dostepem do kranu z wodg pitng — tankowanie Swiezej wody;
— Kamper service moze dziataé jako ptatny parking lub mogacy dziata¢ bezobstugowo

(stupek obstugi).

Kamper service moze takze powstaé przy duzym parkingu np. przy miejskiej plazy —

wtedy bedzie to Kamper stop. Miejsce gdzie mozna serwisowaé kampera oraz zatrzymac sie

17
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na postdj i zwiedzanie okolicy, badz nawet na 1 nocleg. Kamper stop najczesciej takze ma
miejsca umozliwiajgce dostep do pradu 230V.

Kamper park (w opracowaniu traktowany jako wariant rozszerzony Miejsca Obstugi
Kamperow) to forma parkingu na 1-2 noce dla kamperdéw wraz z infrastrukturg caravaningowa.
Miejsce to powinno obligatoryjnie charakteryzowac sie/zawierac:

— wytyczone miejsca parkingowe o wymiarach 5x7 m i miejsce do serwisowania
kamperdw (utwardzony teren oraz dobra droga dojazdowa);

— zlewnig czyli ptytg najazdowa min 4x4 m, najlepiej ze spadkiem, gdzie kamper moze
najechac i spusci¢ brudng wode (ok. 100 |);

— tankowanie $wiezej wody/hydrant;

— przytacz pradu 230V;

— punkt poboru optfat (moze on by¢ taki sam jak w przypadku parkingu);

— Kamper park moze dziata¢ jako ptatny parking lub mogacy dziata¢ bezobstugowo

(stupek obstugi).

Ponadto, w ramach prac nad , Koncepcjg Szlaku Blue Valley — Wislanym Szlakiem”
przeprowadzono badania potencjatu projektowanego ponadregionalnego produktu
turystycznego. Zaproszeni do badania turysci uprawiajacy turystyke rowerowa, kajakowg lub
kamperowg opisywali obecne braki istniejgcych i znanych im szlakéw, a takze formutowali
swoje oczekiwania, takze te, ktédrymi kierujg sie w wyborze konkretnego szlaku. Rowerzysci
i kajakarze zwracali szczegdlng uwage na baze noclegowg (w tym mozliwosci rozbicia namiotu),
dtugosci odcinkéw dziennych - czyli gestos¢ Miejsc Obstugi Turysty, dostepnosé toalet.
Kluczowe byto takze wyposazenie umozliwiajgce biezgce serwisowanie sprzetu sportowego
(stojaki, haki, suszarki itp.). Osoby przemieszczajgce sie kamperami oczekiwaty dostepu do
wody biezacej, pradu i punktéw zrzutu nieczystosci. Wazna byta takze mozliwosé zrobienia
szybkiego prania. Wg badanych Miejsca Obstugi Turystow powinny byé otoczone zielenig,

z atrakcjami dla dzieci (plaza, plac zabaw).>!

51 Badanie potencjatu "Blue Valley - Wislanym Szlakiem", LOCATIVO, Krakéw, czerwiec-sierpieri 2023, str. 106-
107
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Wszystkie powyzisze zalecenia, wskazowki i wytyczne zostaty uwzglednione

w projektowaniu propozycji Miejsc Obstugi Rowerzystow, Miejsc Przyjaznych Kajakarzom oraz
Miejsc Obstugi Kamperéw w wariancie podstawowym i rozszerzonym. Finalne propozycje
zostaty wzbogacone o wnioski ptyngce z analizy dobrych praktyk zagranicg i w kraju, a takze
podpowiedzi i wskazowki formutowane przez ekspertdw zaproszonych do oceny

opracowanych rozwigzan.
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taczenie rdéinych form turystyki aktywnej jest obecnie standardem. Parkingi
kamperowe, przewidziane dla pobytéw diuzszych niz 24h z reguty lokalizuje sie w poblizu
szlakdw rowerowych, wodnych czy trekkingowych. Takie potozenie daje efekt multiplikacji
turystycznej: nie tylko poszerzona i wzmocniona zostaje oferta danego miejsca, ale tez wydtuza
sie pobyt turysty, co istotnie wptywa na rentownos$¢ inwestycji w danej lokalizacji
i dtugoterminowo pozwala rozwijaé infrastrukture, oraz uzupetnia¢ oferte o nowe ustugi

i atrakcje.

Swiatowe przykfady infrastruktury dostosowanej do 0séb niepetnosprawnych
Niektére rozwigzania pokazujg mozliwosci zagospodarowania terenu w sposéb

umozliwiajgcy bezpiecznie korzystanie z infrastruktury osobom niepetnosprawnym lub
seniorom. S3 to platformy pozwalajgce na stabilny dostep do wody oraz dajace mozliwosé

bezpiecznego przemieszczenia sie z wézkéw inwalidzkich do kajaka2.

52 http://www.kay-akcess.com/ada-compliant-docks.html
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Ryc. 1. Infrastruktura kajakowa dedykowana osobom niepetnosprawnym
(kay-akcess.com/ada-compliant-docks.html, eu.zanesvilletimesrecorder.com/story/news/local/2020/07/21)

Podobne rozwigzania mogg by¢ wykorzystywane réwniez dla petnosprawnych, lecz
mniej doswiadczonych turystow lub dzieci, ktérzy dopiero rozpoczynajg przygode z turystyk
) y y y dop poczynajg przygoadeg ystyka

kajakowa. Umozliwiajg one réwniez bezpieczne przechowywanie sprzetu.

Ryc. 2. Przyktad matej infrastruktury kajakowe;j
(pl.pinterest.com/pin/47498971049538540, thedockdoctors.com/dock-and-launch-residential)

Brandenburgia
Po zjednoczeniu Niemiec, juz w latach 90-ch XX w. zdecydowano o budowie w nowych

landach (przede wszystkim w Brandenburgii i Pomorzu Przednim) gestych sieci dalekobieznych
Sciezek rowerowych. Sg to Sciezki w absolutnej wiekszosci swojego przebiegu wydzielone,
o szerokosci umozliwiajgcej swobodne wymijanie sie rowerzystéw jadacych w przeciwnych
kierunkach (na ogét 1,5 — 2 m szerokosci), dobrze utwardzone i tym samym nie podatne na
warunki atmosferyczne. Sie¢ ta uczynita ze wschodnich Niemiec prawdziwg Mekke
rowerzystéw nie tylko z kraju wschodniego sgsiada Polski, ale takze z wielu innych krajow

europejskich. Logika prowadzenia $ciezek opiera sie na tgczeniu miejscowosci i miejsc o duzej
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atrakcyjnosci turystycznej, badz tez taczenia ze sobg réznych systemodw Sciezek. Ich przebieg
zostat wytyczony przez tereny o bogatej ekspozycji na malowniczy krajobraz. Jednoczesnie
Brandenburgia obfituje w jeziora, a dorzecze taby, Odry, Sprewy i Haweli tworzg wrecz
wymarzone warunki do uprawiania turystyki wodnej.

W tych warunkach w catym kraju zwigzkowym Brandenburgia funkcjonuje kilkaset
mniejszych i wiekszych placéw kampingowych, albo po prostu miejsc obstugi podréznych
taczacych rézne formy turystyki aktywnej. Dla potrzeb niniejszego opracowania postuzono sie
kilkoma przyktadami. Jako podktad umozliwiajacy orientacje postuzy fragment mapy sieci

dalekobieznych sciezek rowerowych w kraju zwigzkowym Brandenburgia.

Ryc. 3. Lokalizacja Bliitencamping Riegelspitze
(www.reiseland-brandenburg.de)

Czterogwiazdkowy kamping lezy nad brzegiem jeziora Glindow, na potudniowy zachéd
od Poczdamu. Czynny od kwietnia do pazdziernika zlokalizowany jest tuz przy jednym z czesciej
odwiedzanych szlakdw rowerowych. Ten stosunkowo duzy kamping (od recepcji do niektdrych
punktow jest po 400 metrow) oferuje w sumie kilkaset miejsc dla kamperdéw, przyczep,
namiotow, jak rdwniez domki do wynajecia. Jednoczes$nie zbudowano w ksztatcie beczek kilka
wiat do odpoczynku dla rowerzystow. Zaaranzowano tu plaze, boisko do siatkdwki i kapielisko
dla dzieci. Na miejscu dziata wypozyczalnia kajakéw i rowerdw, a takze sklep, kafejka i bistro.

Wszystkie strefy sg od siebie przestrzennie oddzielone i dobrze oznaczone. Mozna

oczywiscie przyjechad takze ze swoimi rowerami czy sprzetem wodnym, a na miejscu oprocz
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niezbednej infrastruktury dostepny jest tez punkt napraw sprzetu. Pierwotnie zlokalizowany
na tace obiekt obsadzono drzewami lisciastymi, dzieki czemu uzyskano cien, naturalne
uporzadkowanie kampingu i dodatkowg ochrone przed czynnikami zewnetrznymi, takimi jak
hatas czy mocny wiatr. Ze wzgledu na rozmiary, jest tu prowadzona obstuga osobowa,

jakkolwiek stacje fadowania sg automatyczne a ptaci sie wedtug zuzycia pradu. Ponizej kilka

zdjec z tego kampingu.

Q- &

Ryc. 4. Infrastruktura Bliitencamping Riegelspitze
(https://www.reiseland-brandenburg.de/poi/havelland/campingplaetze/bluetencamping-riegelspitze/)
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Ponizsza mapa prezentuje gtdwne szlaki rowerowe (zielony) i kajakowe (niebieski) we

wschodniej Brandenburgii. Natomiast czerwona strzatka wskazuje Wendisch Rietz — niewielkg

miejscowos¢ na potudniowych obrzezach jeziora Scharmutzelsee.

Ryc. 5. Wendisch Rietz

(reiseland-brandenburg.de)

Jak wida¢ na ponizszym przyblizeniu, biegnie tedy catkiem sporo tras rowerowych,

a takze szlaki kajakowe.
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Ryc. 6. Wendisch Rietz — szlaki

(reiseland-brandenburg.de)
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Ze wzgledu na swoje potozenie i przebieg wspomnianych szlakéw Wendisch Riez dysponuje
wszystkimi rodzajami infrastruktury, od najprostszych placéw parkingowych po najbardziej
zaawansowane kampingi i hotele, w tym 3 mariny dla jednostek rdézinego typu i réznej
wielkosci, a takze kanat ze $luzg i maty port. Warto jednakze zwrdci¢ uwage na inny obiekt,
ktéry jest catkowitym przeciwieristwem zaprezentowanego w poprzednim ustepie (Ryc. 4).

Dos¢ prosty plac obejmuje nabrzeze i niewielki parking dla kajakarzy, majac
jednoczesnie bezposrednie potgczenie ze sciezkg rowerowg. Obok kilku pomostéw do
cumowania sprzetu jest tu stojak na kajaki, kilka stotéw i tawki, kosze na $mieci, stojaki na
rowery, a w bezposrednim sgsiedztwie —obok rzedu domkéw kampingowych —toalety. Miejsce
to ma charakter przystanku, na ktérym rowerzysci badz kajakarze zatrzymujg sie celem
regeneracji sit, ewentualnie wysuszenia sie czy przeczekania niekorzystnych warunkéw
atmosferycznych. Nie stworzono tu specjalnych wiat przystankowych, gdyz w bezposrednim
sgsiedztwie znajduje sie kilka baréw i kafejek, umozliwiajgcych schronienie np. przed duzym
deszczem. Nie ma réwniez zadnych dodatkowych udogodnien, ktére w Wendisch Rietz i okolicy

sg dostepne w co najmniej kilkunastu miejscach.

Google
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Ryc. 7. Infrastruktura Wendisch Rietz
(reiseland-brandenburg.de, Google.com: Uwe Kielmann, Klaus Helbig i Lars)

Szlezwik — Holsztyn
Najbardziej na pétnoc wysuniety kraj zwigzkowy Niemiec tworzy wiele atrakcji

o charakterze liniowym badz sieciowym (szlaki tematyczne, kulturowe itd.). Mapa ponizej

ilustruje jedng z nich —to szlak sera.

SCHLESWIG-HOLSTEIN

Déinemark @deeStraﬂe

() ForderndesMitglied

Fehmamn

Oldenburg

Bad Segeberg
«
111

Lab
Lauenburg

Norderstedt 'i

l’mm—brrg":\
()

Lauenburg

Ryc. 8. KdseStrale
(rendsburg.city-map.de)
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Ale caty kraj zwigzkowy jest tez pokryty siecig atrakcyjnych $ciezek rowerowych,
a dodatkowo w niektérych lokalizacjach, przede wszystkim miedzy Kilonig a Lubeka (Szwajcaria
Holsztynska) oraz wokét samej Lubeki (dorzecze rzeki Trave, okoliczne jeziora i kanaty) oferuje
atrakcyjne mozliwosci dla mitosnikéw sportéw wodnych, przede wszystkim kajakarstwa.
Przyktadem jest okolica GroPer Segeberger See na zachdd od Lubeki. Jest ono otoczone Sciezka

pieszg i rowerowy, a dodatkowo oferuje mozliwosci dla rekreacji na wodzie.

NI nwiniau

Qua

Kleinniendorf

Stipsdort

Ryc. 9. GroBer Segeberger See

(outdooractive.com)

Catos¢ jest powigzana z rozmaitg infrastrukturg towarzyszacy, przy czym nalezy

zauwazy¢ duzg prostote oraz praktycznosé zastosowanych rozwigzan, co ilustruje seria zdjec

ponizej:
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Ryc. 10. Infrastruktura Grofer Segeberger See
(badsegeberg-tourismus.de, travelinspired.de, holsteinischeschweiz.de, visit-segeberg.de)

Uwage zwraca powigzanie réznych produktow turystyki aktywnej. Organizatorzy
wykorzystali maksymalnie warunki naturalne (zacienione miejsca, obnizenia terenu itd.) do
instalacji punktéw odpoczynku, wypozyczalni sprzetu itd. Nabrzeze dla turystow wodnych
i przystanek dla rowerzystow, ale takze turystéw pieszych tgczg sie i uzupetniajg. Oprocz
nabrzeza i stojakdw infrastrukture stanowig tawki, promenada, a (poza zasiegiem zdjecia) takze
toaleta.

Innym uzytecznym przyktadem taczenia produktéw jest trasa miedzy jeziorami
Ratzeburger See i Schalsee, ktéra réwniez tgczy turystyke rowerowa i wodng. Na
kilkunastokilometrowej trasie jest kilka parkingdw z nabrzezami do spuszczania i wciggania
kajakow, miejscami do odpoczynku dla kajakarzy i rowerzystéw, wreszcie kampingdw
i punktéw gastronomicznych. Na tym stosunkowo niewielkim obszarze znaleziono takze

miejsca dla kilku parkingdw kamperowych, a wszystko powigzano z istniejgcym zapleczem
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turystycznego.
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Ryc. 11. Szlak Ratzeburger See - Schalsee

(kanu-center.de)

Litomysl w Czechach
Niewielkie miasto w centralnych Czechach stynie z pieknej, zabytkowej zabudowy,

jednego z najdtuiszych czeskich rynkéw, a przede wszystkim z renesansowego zamku,
wpisanego na liste dziedzictwa UNESCO. Do miasta dociera kilka sciezek rowerowych. Jest ono
réwniez popularnym celem krétkich pobytéw turystycznych. Na obrzezach miasta znajduje sie
maty osrodek, z ktérego korzystajg zaréwno posiadacze kamperdw, turysci rowerowi, jak
i zwolennicy bardziej pasywnego wypoczynku w domkach.

Infrastruktura osrodka to 17 domkow (z rézng iloscig miejsc), siedem quasi-namiotow
glampingowych, 7 miejsc dla kamperédw wraz z miejscem zrzutu $ciekdw i poboru wody, dwa
wezty z prysznicami, toaletg, kuchnia i pralnig, pole namiotowe na ok. 10-12 namiotdw, plac

do siatkdéwki, plac zabaw dla dzieci, mata stacja naprawy rowerdw, stanowisko do fadowania
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rowerow elektrycznych, miejsce dziennego przechowywania zwierzat, 20 miejsc
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parkingowych, bistro i sklepik.

Ryc. 12. Primator
(fot. J. Reczek)

Czes¢ infrastruktury charakteryzuje sie pewnag dekapitalizacjg, ale kamping jest
stopniowo odnawiany, a w sezonie letnim miejsca tutaj trzeba rezerwowac¢ z duzym
wyprzedzeniem. Catos¢ ulokowana zostata na terenie niemal ptaskim, z niewielkimi
przewyzszeniami miedzy poszczegdlnymi czesciami (co dzieli kamping optycznie na sekcje).

Cata zabudowa jest utrzymana w podobnym stylu. Miejsca dla kamperéw (o rozmiarach
ok. 5x8 m) pokryte sg starym asfaltem, ale jednoczesnie do kazdego doprowadzono przytgcze
elektryczne. Wszedzie znajdujg sie fawki, sofy i miejsca do odpoczynku. Przy budynku recepcji

znajduje sie szczegdtowa mapa z opisem atrakcji turystycznych Litomysla i okolic.
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Ryc. 13. Infrastruktura Primator
(for. J. Reczek)

Przyktady polskie
Interesujgce  przyktady infrastruktury dedykowanej kajakarzom  powstaty

w wojewddztwie pomorskim. Nowe przystanie powstaty na Czarnej Wodzie w Jastrzebiej
Gorze i Ostrowie (gm. Wtadystawowo) oraz na Mottawie we Wréblewie (gm. Suchy Dab).
Kajakarze mogg korzysta¢ z wygodnych miejsc do slipowania sprzetu wodnego, pomostéw
i terendw do odpoczynku czy biwakowania. Obok przystani stanety tez elementy matej
architektury, w tym m.in. wiaty do odpoczynku, tawostoty, a takze toalety i stojaki na sprzet

wodny?3,

53 https://sozosfera.pl/ekoturystyka/nowa-infrastruktura-dla-kajakarzy/
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Ryc. 14.Infrastruktura dla turystyki kajakowej w wojewddztwie pomorskim
(https://sozosfera.pl/ekoturystyka/nowa-infrastruktura-dla-kajakarzy/)

Interesujgcy obiekt powstat réwniez w Biatogardzie, w wojewddztwie
zachodniopomorskim. W jego sktad wchodzg m.in.: pomost ptywajacy, ciggi piesze, pomosty
spacerowo-widokowe, toalety i elementy matej architektury. Przystan jest oswietlona
i monitorowana. Inwestycje tg zrealizowano przy duzym wsparciu sSrodkéw z Unii Europejskiej
i jest to czes¢ wiekszego projektu ktdrym kieruje Zwigzek Miast Dorzecza Parsety. Jest to
poczatkowy etap rozwoju infrastruktury kajakowej w regionie. Kolejne przystanie majg
powstaé w takich miejscach jak: Pustary, Tychowko, Pitawa oraz nad jeziorami Wierzchowo,

Wielim i Komorze®*.

54 https://sozosfera.pl/ekoturystyka/nowa-przystan-kajakowa-w-bialogardzie/
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Ryc. 15. Infrastruktura dla turystyki kajakowej w Biatogardzie
(https://sozosfera.pl/ekoturystyka/nowa-przystan-kajakowa-w-bialogardzie/)

Kompleksowg oferte kajakowg w pétnocno-wschodniej Polsce przygotowat ,Wodniak”.
Obejmuje ona zaréwno sptywy jednodniowe jak i wielodniowe, przeznaczone dla dorostych
z dzieémi, mtodziezy i studentdéw, dla poczatkujacych jak i zaawansowanych kajakarzy. Oferta
zostata przygotowana gtéwnie w oparciu o Krutynie, ale obejmuje réwniez szlaki kajakowe na
innych akwenach, w tym m.in. na: Pisie, Rospudzie, Biebrzy, Czarnej Haniczy. Najbardziej
popularne sg sptywy jednodniowe. Wptyw nato majg logistyka, cena oraz mozliwosci
kondycyjne uczestnikow, a takze wytrzymatosé dzieci. Wtasnie z myslg o nich przygotowano
elastyczna oferte uwzgledniajgcg brak limitu czasu oraz skracanie trasy i odbidr uczestnikéw
i sprzetu ,na telefon”. Takie podejscie umozliwia uatrakcyjnienie sptywu np. poprzez
zorganizowanie przerwy dla dzieci na kapiel w dogodnym i bezpiecznym miejscu, a z drugiej
stromy daje mozliwo$é bezpiecznego i szybszego zakoriczenia sptywu w przypadku pogorszenia
sie pogody lub wyczerpania sie mozliwos$¢ fizycznych dzieci. Oferta obejmuje nie tylko sptywy

kajakowe, ale tez wycieczki rowerowe i piesze>>.

55 Sptywy kajakowe Krutynig i pozostatymi szlakami Warmii i Mazur, https://www.kajaki-mazury.pl/
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Kolejny przyktad nawigzuje do Najlepszej Polskiej Destynacji Turystycznej w 2017 roku
— Wielokulturowego Nurtu Bugu. Jest to kraina na styku kultur i granic. Przenikajg sie tu
tradycje prawostawia, katolicyzmu, protestantyzmu, judaizmu i tatarskiego islamu. W oparciu
0 cenne i interesujgce walory przyrodnicze i kulturowe przygotowano produkt zwigzany
z turystyka aktywng — Sptywy Bugiem granicznym. Zajat on |l miejsce w konkursie na najlepszy
produkt turystyczny wojewddztwa lubelskiego w 2012 roku. Jednodniowe sptywy Bugiem
obejmujg m.in. nastepujgce propozycje: sptyw rodzinny rekreacyjny, wycieczke kajakiem po
Bugu na trojstyk granic, sptyw pielgrzymkowy do Kodnia, sptyw poranny o wschodzie storica,
sptyw sladami Tadeusza Kosciuszki, kajakowanie z psem po Bugu, a takze wycieczki rowerowo-
kajakowe i sptywy kajakowe dla rowerzystéw.

Ta ostatnia oferta nawigzuje do coraz bardziej popularnego Wschodniego Szlaku
Rowerowego Green Velo. Polega ona natym, ze turysci docierajg rowerami do okreslonej
miejscowosci (np. do Stawatycz), skad nastepnie wyruszajg na niezapomniang wycieczke
kajakowaq po rzece Bug. Rowery i bagaze sg w tym czasie przewozone samochodem do miejsca,
w ktérym beda lgdowad. Rowery, odpowiednio zabezpieczone, podrdzujg autem technicznym,
a turysci odpoczywajg chwile od pedatowania i pozwalajg nieco popracowac miesniom swoich
rak i ramion, wiostujgc na Bugu®. Jest to doskonaty przyktad przygotowania interesujacego
produktu turystycznego w oparciu o unikatowe walory turystyczne. Wida¢ tu mozliwosc
potgczenia wielu form turystyki, w tym m.in.: aktywnej (kajakowa i rowerowa), przyrodnicze;j,
kulturowej, krajoznawczej i religijnej.

Sposrdd rozwigzan z terenu wojewddztwa podkarpackiego warto zwrécié uwage na
produkt turystyczny ,Zielony Ponton”, ktéry powstat w 2013 roku. Jego ideg byto
udostepnienie turystyki rzecznej na Sanie dla kazdego turysty, nawet zupetnie
niedo$wiadczonego. Polega na kompleksowej organizacji sptywdéw pontonowych dla klientow
indywidualnych i grupowych. Zielony Ponton posiada pozwolenie wodno-prawne na
organizacje sptywow na trasie Zwierzyn - Ulucz (najdtuisza na terenie wojewddztwa
podkarpackiego - ponad 60 km). Letnie sptywy Zielonym Pontonem odbywajg sie na trasie
z Sanoka do Debnej (9 km), gdzie stworzono jedyne na trasie przystanie kaskadowe z miejscami

rekreacyjnymi. Trasa ta jest dostepna nawet przy bardzo niskim stanie wody. Infrastruktura

56 Sptywy Bugiem granicznym. Wypozyczalnia kajakow Stawatycze, https://kajakowaprzygoda.pl/
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obejmuje m.in.: 45 pontondw 5 i 7 osobowych na 273 osoby jednorazowo (wraz z niezbednym
osprzetem — kamizelki asekuracyjne, pagaje, worki wodoszczelne) oraz 2 przystanie kaskadowe
na 9 km trasie odpornej na wahania stanéw wody. Firma organizuje réwniez sptywy kajakowe.
Dysponuje odpowiednim sprzetem i wykwalifikowang kadrg. Stworzono réwniez darmowe
miejsca postojowe na poczatku i koncu sptywy, a na przystani koicowej znajdujg sie toalety,
miejsca ogniskowe i catering. W lecie w ciggu jednego dnia moze skorzystac z atrakcji ponad
700 o0sbb (3 tury sptywdw dziennie), w sezonie turystycznym kilkanascie tysiecy turystéw.
»Zielony Ponton” pozwala na doswiadczanie wypoczynku na Sanie w otoczeniu dzikich ptakow,
tawic pstraggéw, widokdw na zielone wzgdrza Gér Stonnych. Interesujgcym rozwigzaniem jest
program partnerski realizowany z innymi podmiotami z terenu Sanoka, m.in. z: Muzeum
Budownictwa Ludowego, Muzeum Historycznym, Proziakownig, Pijalnig Czekolady, do ktérych
uczestnicy sptywéw otrzymuja kupony rabatowe siegajace nawet 25% cen>’. Jest do doskonaty
przyktad tgczenia rdézinych form turystyki, w tym: aktywnej, przyrodniczej, kulturowej,
kulinarnej.

Warto podkresli¢ wymiar ekonomiczny przedsiewziecia, szczegblnie ze mamy tu do
czynienia z kompleksowym produktem turystycznym i pakietowaniem. Przyktadowo turysci
korzystajacy z ustug sptywu pontonami na Sanie wptywajg na wzrost sprzedazy w ustugach
zwigzanych  z:  cateringiem/gastronomig, transportem, ratownictwem  wodnym,
pamigtkarstwem, instytucjami kultury (muzea, skanseny), itp. Przyktadowo ,,Zielony Ponton”
w 2021 roku wygenerowat 9 bezposrednich i okoto 5 posrednich miejsc pracy. Ponadto szacuje
sie, ze kazda 1 ztotdwka wydana na sptyw pontonowy generuje okoto 2-3 zt zysku u innych

ustugodawcow>2,

57 Na podstawie informacji otrzymanych od Pawta Wéjcika — ,,Zielony Ponton”.
8 Na podstawie informacji otrzymanych od Pawta Wéjcika — ,,Zielony Ponton”.
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Ryc. 16. Sptyw ,,Zielony Ponton” na Sanie (2021 r.)
(fot. P. Wojcik)

Ryc. 17. Dogodne miejsce do wodowania kajakow na terenie osrodka ,, Diabla Géra” w
miejscu ujscia Tyrawskiego Potoku (Tyrawki) do Sanu — jedno z miejsc zakonczenia
sptywow kajakowych (2022 r.)

(fot. K. Szpara)

Reasumujac analizowany przyktady zagraniczne, jak i krajowe, mozna wskazaé kilka
kluczowych wnioskoéw i rekomendacji. Przede wszystkim jest to dgzenie do faczenia réznych
szlakdw i tym samym miejsca obstugi sg zawsze przeznaczone dla oséb uprawiajgcych co
najmniej dwa rodzaje aktywnosci (np. rowery i kajaki, czy kajaki i trekking). W przypadku
mniejszych miejsc postojowych dla rowerdw, kajakdw czy kamperdw istotna jest odlegtosé do
kluczowych punktéw pobytu/startu itp. W tym przypadku nalezy wybraé lokalizacje
o maksymalnie korzystnych warunkach terenowych (zagajniki, zatoczki, naturalne
wyptaszczenia i obnizenia terenu itp.), ktére nie bedg generowac zadnych nadzwyczajnych
kosztow. W przypadku wiekszych miejsc postojowych nalezy bra¢ pod uwage przede wszystkim
bliskos¢ jak najwiekszej liczby atrakcji i ich dostepnos$é. Wazna jest bliskos¢ infrastruktury

publicznej i tworzenie miejsc parkingowych.
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W przypadku mniejszych miejsc pobytowych nalezy zadbaé o niezbedne minimum, przy
czym w przypadku miejsc obstugi rowerzystow, podobnie jak i nabrzezy kajakowych, nalezy
przewidzie¢ wiekszg ilos¢ stojakdw/miejsc cumowania, niz miejsc siedzgcych pod zadaszeniem
— cze$€ 0s6b nie bedzie z nich korzystac a chetnie sie zatrzyma. W przypadku wiekszych miejsc
nalezy zadba¢ o dobry rozktad logistyczny osrodka, bardziej wszechstronng infrastrukture,
uwzgledniajgcg potrzeby korzystajgcych, ktérzy moga sie tu zatrzymaé diuzej, niz tylko
kilkadziesigt minut. Infrastruktura powinna byé prosta, przystepna dla wszystkich osob
niezaleznie od ich mozliwosci i uwarunkowan (wzrost, ograniczenia sprawnosci itd.). Nalezy
pamietac o przynajmniej niewielkich placach zabaw dla dzieci, a takze, w miare mozliwosci,
o miejscu dla innych form rekreacji (np. siatkdwka).

Czytelne tablice informacyjne: w mniejszych punktach — dotyczace szlaku (najblizszy
przebieg, do wiekszych weztéw), a w wiekszych punktach — o szlaku i okolicy, inspirujgce do
dtuzszego pobytu. Wspdtczesnie rozwigzaniami typu must be sg dedykowana aplikacja, profile
w mediach spotecznosciowych, a takze dedykowana szlakowi strona internetowa. Mozna
réwniez zadbac o to, aby tablice informacyjne i odpowiednie materiaty promocyjne znalazty
sie w atrakcjach, punktach gastronomicznych i u gestorow w poblizu szlakow.

Generalnie, pozgdane jest tworzenie miejsc postojowych dla kilku rodzajéw turystyki.
Nie tylko obniza to koszty, ale uatrakcyjnia dane miejsce. Przecinajace sie szlaki réznego typu
pozwalajg na tworzenie bardziej wielowymiarowej oferty, a jednoczesnie przyciaggajg wieksza
ilos¢ turystow. Warto pamietaé, ze turystyka kamperowa przezywa niesamowity wzrost
i nasycenie szlaku miejscami dla tego typu turystyki znaczgco ozywia caty region. Dobrze, jedli
funkcjonowanie catosci, niezaleznie od wtascicieli/gospodarzy lokalnej infrastruktury,
koordynuje jeden podmiot, ktory ,,widzi” catos¢ w spéjny i konsekwentny sposdb. Podmiot taki
zapewnia nie tylko jednolity przekaz marketingowy, ale przede wszystkim gwarantuje

organizacje infrastruktury na jednolitym, wysokim poziomie na catym szlaku.
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Standardy techniczne budowy MOR wraz ze stylistykg architektoniczng

Na podstawie analizy dokumentdéw strategicznych i ekspertyz, literatury przedmiotu,

przyktadéw dobrych praktyk oraz wskazowek ze strony ekspertdw, opracowano nastepujgce

koncepcje Miejsc Obstugi Rowerzystow:

| wariant podstawowy (ryc. 18 i 19):

zadaszona wiata (zapewniajgca ostone z trzech stron) dla co najmniej 6 oséb, wraz
z tawostotem wewnatrz, tablicg z ulotkami i dodatkowymi informacjami wewnatrz,
zewnetrznym podestem drewnianym,

2-3 fawki z oparciami na zewnatrz,

2 lezako-tawki,

tablica informacyjna z regulaminem przy wjezdzie na teren MORu,

szyld na wjezdzie informujgcy o MORze,

ostoniete toalety typu toi-toi,

stojaki na rowery,

ostoniete i zamykane pojemniki na odpady segregowane,

kran z wodg pitng,

stacje tadowania roweréw elektrycznych (i innych urzadzen elektrycznych),

miejsce do naprawy roweru wyposazone w podstawowe narzedzia,

hak do zawieszenia roweru,

niewielkie pole namiotowe,

miejsce na ognisko (palenisko),

niewielki plac zabaw dla dzieci (wysypany piaskiem) z podstawowymi trzema

urzadzeniami.

Il wariant rozszerzony (ryc. 20 i 21):

zadaszona wiata (zapewniajgca ostone z trzech stron) dla co najmniej 10 oséb, wraz
z 2 tawostotami wewnatrz, tablicg z ulotkami i dodatkowymi informacjami wewnatrz,

zewnetrznym podestem drewnianym,
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e 4 tawki z oparciami na zewnatrz,

o 4 |ezako-tawki,

e tablica informacyjna z regulaminem przy wjezdzie na teren MORu,

e szyld na wjezdzie informujacy o MORze,

e budynek z zapleczem kuchennym (pojemniki zamykane na zywnosc)

e budynek z sanitariatami (prysznice, toalety),

e 8 stojakdéw na rowery,

e ostoniete i zamykane pojemniki na odpady segregowane,

e kran z wodg pitng,

e zlew / koryto dwustronne,

e 3 stacje fadowania rowerdéw elektrycznych (i innych urzadzen elektrycznych),

e miejsce do naprawy roweru wyposazone w podstawowe narzedzia i detkomat,

e 2 haki do zawieszenia roweru,

e pole namiotowe na 10-12 namiotdw,

e miejsce do rozwieszenia hamakdéw (w przypadku nocujgcych pod tarpami),

e miejsce na ognisko (palenisko),

e niewielki plac zabaw dla dzieci (wysypany piaskiem) z podstawowymi trzema
urzadzeniami,

e boisko do gry w pitke siatkowa.

Catos¢, niezaleznie od wariantu, wyposazona w odnawialne zrédto energii elektrycznej,
oswietlenie, otoczona zielenig dajaca cien i wytchnienie, ale takze ostone od niesprzyjajgcych
warunkow atmosferycznych (np. silny wiatr), z powierzchnig maksymalnie przepuszczajgca
wode. Nasadzenia mogg miec charakter prezentacji typowej roslinnosci w danej okolicy, ale
takze mozna przewidzie¢ drzewa i krzewy owocowe.

Elementy mniejszej architektury (w tym wiata) mocowane do podtoza za pomoca kotw
betonowych, jedynie budynki gospodarcze posadowione na fundamencie. Betonowa kostka
wyltgcznie w wiacie. Dominujgca nawierzchnia to trawniki, piasek (plac zabaw) i drobny

kamien.
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Ryc. 23. Miejsce Obstugi Rowerzystow w wariancie podstawowym — wizualizacja 2
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Ryc. 25. Miejsce Obstugi Rowerzystow w wariancie podstawowym — wizualizacja 4
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Ryc. 27. Miejsce Obstugi Rowerzystow w wariancie rozszerzonym — wizualizacja 2
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Ryc. 29. Miejsce Obstugi Rowerzystow w wariancie rozszerzonym — wizualizacja 4
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Standardy techniczne budowy MPK wraz ze stylistykg architektoniczna

Na podstawie analizy dokumentdéw strategicznych i ekspertyz, literatury przedmiotu,
przyktadow dobrych praktyk oraz wskazowek ze strony ekspertdw, opracowano nastepujgce

koncepcje Miejsc Przyjaznych Kajakarzom:

| wariant podstawowy (ryc. 30i 31):

e zadaszona wiata (zapewniajgca ostone z trzech stron) dla co najmniej 6 oséb, wraz
z tawostotem wewnatrz, tablicg z ulotkami i dodatkowymi informacjami wewnatrz,
zewnetrznym podestem drewnianym,

e stojaki na rowery,

e 2-3tawki z oparciami na zewnatrz,

e 2 lezako-tawki,

e tablica informacyjna z regulaminem przy wjezdzie na teren MPKu,

e szyld na wjezdzie informujgcy o MPKu,

e ostoniete toalety typu toi-toi,

e podesty drewniane na konstrukcji metalowej nad wodg wraz z pochylnig do
wodowania kajakow,

e suszarki na kapoki i wieszaki na wiosta,

e platforma / guma lub wieszaki na kajaki,

e ostoniete i zamykane pojemniki na odpady segregowane,

e kran z wodg pitng,

e umywalki,

e pojemniki zamykane na zywnos¢ (wsparcie dla organizacji sptywéw),

e plaza,

e niewielkie pole namiotowe,

e miejsce na ognisko (palenisko),

e niewielki plac zabaw dla dzieci (wysypany piaskiem) z podstawowymi trzema

urzgdzeniami.
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Il wariant rozszerzony (ryc. 32 33):

e zadaszona wiata (zapewniajgca ostone z trzech stron) dla co najmniej 10 oséb, wraz
z 2 tawostotami wewnatrz, tablicg z ulotkami i dodatkowymi informacjami wewnatrz,
zewnetrznym podestem drewnianym,

e stojaki na rowery,

e 5-6fawki z oparciami na zewnatrz,

o 4 |ezako-tawki,

e tablica informacyjna z regulaminem przy wjezdzie na teren MPKu,

e szyld na wjezdzie informujacy o MPKu,

e budynek z zapleczem kuchennym (pojemniki zamykane na zywnosc)

e budynek z sanitariatami (prysznice, toalety),

e podesty drewniane na konstrukcji metalowej nad wodg wraz z pochylnia do
wodowania kajakéw

e suszarki na kapoki i wieszaki na wiosta,

e platforma / guma lub wieszaki na kajaki,

e 2 haki do zawieszania kajaka,

e ostoniete i zamykane pojemniki na odpady segregowane,

e kran z wodg pitng,

e umywalki,

e pole namiotowe na 10-12 namiotdw,

e miejsce do rozwieszenia hamakow (w przypadku nocujgcych pod tarpami),

e miejsce na ognisko (palenisko),

e niewielki plac zabaw dla dzieci (wysypany piaskiem) z podstawowymi trzema
urzadzeniami,

e plaza z boiskiem do gry w pitke plazowa,

e parking dla samochoddw i autokaréw (wsparcie organizacji sptywow).

Catos¢, niezaleznie od wariantu, wyposazona w odnawialne zrédto energii elektrycznej,
oswietlenie, otoczona zielenig dajgcg cien i wytchnienie, ale takze ostone od niesprzyjajgcych

warunkow atmosferycznych (np. silny wiatr), z powierzchnig maksymalnie przepuszczajaca
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wode. Nasadzenia mogg miec charakter prezentacji typowej roslinnosci w danej okolicy, ale
takze mozna przewidzie¢ drzewa i krzewy owocowe.

Elementy mniejszej architektury (w tym wiata) mocowane do podtoza za pomoca kotw
betonowych, jedynie budynki gospodarcze posadowione na fundamencie. Betonowa kostka
wyltgcznie w wiacie. Dominujgca nawierzchnia to trawniki, piasek (plac zabaw) i drobny
kamien.

W obu wariantach przewidziano osobne wjazd i wyjazd dla pojazdéw transportujgcych
kajaki, dzieki czemu mozliwe jest wygodne i bezpieczne manewrowanie nawet wiekszymi

zestawami.
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PROJEKT KONCEPCYJNY MIEJSCE PRZYJAZNE KAJAKARZOM- WERSJA PODSTAWOWA
PLANSZA ZBIORCZA

e

Dra Uete Vi
PR ¢
LEGENDA:

1 wjz2d na feren MPK

adaszona wiala

2
3 wyjazd 2 terenu MPK
4 suszarki na kapoki wieszaki n3 wiosk
5 platroma / guma kb wieszaki na kajeki
6 hakdo zawieszenia kajaka /1 szt
T pojemnikira odpady segregowane-
Zzamykare 2-3 kosze/
&  griazikow wisc do adowaria
sprzehs elekironicznego /1 szt)
Py 9 tablicainfomacyina 2 reguminem
‘ : x przy wiedize na teren MPK
/7/‘/' ‘ '; 10 szyid na wjeddzie informujacy o MPK
'-"‘ - ¥ 11 kanzwodgping 1 szt
< .-:\n. ¢ !
o) ) 12 foslety-toitoi /12241
gk y 13 towostol wwiacie /1 st/

14 lewkizoparcamina zewngtz 2-3 52t [

15 letakodawki 252t/
16 migjsce na palenisko | ognisko

17 plac zabaw na pishs Zeddbainia,
Fudtanka, piaskownica

18 trawnik 2 plem namiotowym 2 namioly
18 pergol nad pojemnikami ra odpady

20 o2 cslniaiacy 2 praczami

21 oéwietienie- shupki do wys. 90 cm

22 latanie zasiane 2 panela sonecego
23 zielefi oslanisjgca- kizewy i draswa

2% ik

2 przep
26 rawkccheia 2 koski betonowej
21 podest drewniany

28 tablica/ mapa | doki
2§ parawan drewniany loalet przenoénych
3 podesty drewnizne na konstrukc

metziowe] nad woda
31 pochyinia do wodowania kejakow
2 pada

3 poemnki zamykane a fywnodé
% umywaki

35 shojakina rowery S st/

SKALA 1:150
PROJEKT KONCEPCYJNY MIEJSCE PRZYJAZNE KAJAKARZOM- WERSJA PODSTAWOWA
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Ryc. 30. Miejsce Przyjazne Kajakarzom w wariancie podstawowym — koncepcja ogdlna
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Opracowariie KRES- KA Pracownia Projekiowa- arch. krajok, Katarzya Warafiska

[

LEGEMDA:

1 wizad ra daren MK

2 adasrona wial

3 wyjazd z lerenu WPK

4 suszafdna kapoki | wieszaki na winsla

5 platroma/ gums hb wieszaki na kajski

B Fak do zawieszenia kajzka 11 sxl)

T pojemnikira odpady segregowsne-
zamykane (2-3 koezel

& onizmdko w wizce do ldowania
sprzed elekironicomego /1 sl

9 ftablicainfomacyjna 2 reguiamirem
pry wietizie na teren MPK

10 szyid na wisbdse ifbmujacy o MPK.

1 kran 2 woda pitna 1 s2L/

12 toclaty- toiboi 11-2 s21/

13 towosddl wwiace N st/

14 towki 2 opancami na zewnatrz (23 st

15 letakodawdi 252/

16 misjsce na palenisko | ngnishn

17 placzshaw na piashu: Heddtaria,
bustawka, piaskownica

18 trwnik 2 polem namiclowym (2 remicy/

1% pergola nad pojamnikami ra odpady

20 trjpd oslanisiacy 2 praczami

21 céwiellenie- shugki dowys. 90 cm

22 |gtamie zasiane 7 panels sonecmego

23 zided ostanigacs- kroswy i drzews

24 trawmik

26 rawierzhnia 2 koski belonowej

27 podest drewnizny

28 tablical mapa | ok

29 parawan drewniany faslel przenonych

4 podesty drewnizne na konsinkej
metzimwej nad wody

3 pochyinia dowodowania kgjakow

B plta

3 pojemniki zamykana na bywnast

S ek

SKALA1:150

PROJEKT KOWCEPCYINY MIEJSCE PREYAZNE KAJAKARTOM- WERSJA PODSTAWOWA - WYMIAROWANIE
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Ryc. 31. Miejsce Przyjazne Kajakarzom w wariancie podstawowym — wymiarowanie
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PROJEKT KONCEPCYJNY MIEJSCE PRZYJAZNE KAJAKARZOM- WERSJAROZSZERZONA
PLANSZA ZBIORCZA

—m—ad

LEGENDA:

1 wiazd na teren MPK

1 zadaszonawiss

1 wyjzd 2 terenu MPK

4 suszarkina kapokd | wieszaki na wiosla
5 platiroma / quma kb wieszaki na kajghi
¢ hak do zaweszenia kajska 2 st/

7 pojemniki na cdpady ssgregowane-

LTS L 1 2 . TP R

| 16 rawnk z polem namictowym /10-12 namickow/
19 pergola nad pojemnikami na cdpady

’ M Wejat calaniagacy z pngczami
21 céwiedenie- shupki do wys. 90 cm

’ 2 lstame zasilane z pansls sonecznego

’ 21 zelen csBniagcs- bzewy | dzewa

B I P Pl

sy ‘: .
a'tia 7]

Seq e % piasekiboisko do grania w pike
1 parking da samochodow i autokarow

% siojaki na rowery )5 szt

;
i
B

SKALA 1200
PROJEKT KONCEPCYJNY MEJSCE PRZYJAZNE KAJAKARZOM- WERSJA ROZSZERZONA
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Ryc. 32. Miejsce Przyjazne Kajakarzom w wariancie rozszerzonym — koncepcja ogdlna
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L
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P

iz KREE- WA Pracownia Prog arch. lrajobr. Wararicka

LEGEMDA:

wizzd na feren NP

zadaszona wisa
iz z derenu MPE.

suszani na kapok | wisszaki na winsl
platiroma | guma ish wieszaki na ajzk
hak do zEwieszeniz kajska 2 =2t
pojemnik na odpady segegowane-
zamykane (56 knszyl
gniazdin w wiace do ldowana
sprzei eleltroncznego 2 =2t
fablica informacyjnz z reguiaminem
pry wieddzie na teren MPK

syl na wieddzie nformujacy o MPK
e wadg pitng (2 52t/

fnalety, prysmice, wew budyniu gospodarczym
Tewostol wwizce (2 st/

Terwkii z oparciami na zewngirz /546 sxi!
lezako-tawi /4 szt (

migfsce na palenishn | wish redaszona
plac zahaw na piashy: Zieiiaiis,
hutawka, piackoancs

frammiik z pakem namictosym (10-12 namiokhe
pergola nad pojemnikami na cdpady
frejat oslanisjacy 2 pracami
oéwieenie- shupki do wys. 30 cm
Istamie zasilane z panels sonecznego
kil oskaniaigea- krzewy | dzewa
frammik

nawierzchnia uwantzona prepUsTZang
nawierzzhnia z knstd betonows]
podest drewniany
tahlica / mapa | ulotid
Pojemnii Nz odpedy

podesty drewnizns na komsiukzj
metalows] nad wods
pochyinia do wodowenia kajzkow

plaia
zaphecze kuchenne. pojemniki zamykane na fywnost

w drugim budyni gospodarezym
pojemnik zamykane na ywnesd
umywaki

hamaii

piasek i boiskn o grania w ks
pariing da samochodiw i autnkanw
siojaki na rowery /5 szt |

SHALA 1300
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PROJEKT KOMNCEPCY.NY MIEJSCE PRIYJAZNE KAJAKARZOM- WERSIA ROZSZERZONA-

WYMIAROWANE

—

= - el

Ryc. 33. Miejsce Przyjazne Kajakarzom w wariancie rozszerzonym — wymiarowanie
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Ryc. 35. Miejsce Przyjazne Kajakarzom w wariancie podstawowym — wizualizacja 2
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Ryc. 36. Miejsce Przyjazne Kajakarzom w wariancie podstawowym — wizualizacja 3
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Ryc. 37. Miejsce Przyjazne Kajakarzom w wariancie podstawowym — wizualizacja 4
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Ryc. 41. Miejsce Przyjazne Kajakarzom w wariancie rozszerzonym — wizualizacja 4
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Standardy techniczne budowy MOK wraz ze stylistykg architektoniczna

Na podstawie analizy dokumentdéw strategicznych i ekspertyz, literatury przedmiotu,

przyktadow dobrych praktyk oraz wskazowek ze strony ekspertdw, opracowano nastepujgce

koncepcje Miejsc Obstugi Kamperdéw:

| wariant podstawowy (ryc. 42 i 43):

ogrodzenie wraz ze stupkiem obstugi wjazdu, miejsca postojowe dla kamperow
wewnatrz (6x8 metrow),

brama techniczna oraz miejsca postojowe przed wjazdem,

zadaszona wiata (zapewniajgca ostone z trzech stron) dla co najmniej 6 0oséb, wraz z
tawostotem wewnatrz, tablicg z ulotkami i dodatkowymi informacjami wewnatrz,
zewnetrznym podestem drewnianym,

2-3 fawki z oparciami na zewnatrz,

2 lezako-tawki,

tablica informacyjna z regulaminem przy wjezdzie na teren MOKu,

szyld na wjezdzie informujgcy o MOKu,

ostoniete toalety typu toi-toi,

stacje tadowania rowerdéw elektrycznych i innych urzadzen elektrycznych,

miejsce naprawy rowerdw wraz z hakiem do zawieszenia roweru i podstawowymi
narzedziami,

ostoniete i zamykane pojemniki na odpady segregowane,

tankowanie zbiornika wody pitnej,

kran z wodag pitna,

umywalki,

pojemniki zamykane na zywnos¢,

miejsce na ognisko (palenisko),

niewielki plac zabaw dla dzieci (wysypany piaskiem) z podstawowymi trzema
urzgdzeniami,

boksy dla psow.

60



ronkarrackie CDazowsze, lubelskie

przestrzen otwarta serce Polski

Smtﬁ Hycee! jwigfokvzjs Kie

Il wariant rozszerzony (ryc. 44 i 45):

ogrodzenie wraz ze stupkiem obstugi wjazdu, miejsca postojowe dla kamperow
wewnatrz (6x8 metrow),

brama techniczna oraz miejsca postojowe przed wjazdem,

plac manewrowy posrodku miejsc postojowych dla kamperdw,

zadaszona wiata (zapewniajgca ostone z trzech stron) dla co najmniej 10 osdb, wraz
z 2 tawostotami wewnatrz, tablicg z ulotkami i dodatkowymi informacjami wewnatrz,
zewnetrznym podestem drewnianym,

5-6 tawki z oparciami na zewnatrz,

6 lezako-tawki,

tablica informacyjna z regulaminem przy wjezdzie na teren MOKu,

szyld na wjezdzie informujgcy o MOKu,

budynek z zapleczem kuchennym (pojemniki zamykane na zywnos¢)

budynek z sanitariatami (prysznice, toalety) wraz z osobnym pomieszczeniem do
udzielenia pierwszej pomocy,

miejsce oprozniania wody brudnej / zlewnia,

miejsce oprdzniania toalety chemicznej,

stacje fadowania rowerdéw elektrycznych i innych urzadzen elektrycznych,

miejsce naprawy rowerdw wraz z hakiem do zawieszenia roweru i podstawowymi
narzedziami,

ostoniete i zamykane pojemniki na odpady segregowane,

tankowanie wody pitnej,

kran z wodg pitna,

umywalki,

miejsce do rozwieszenia hamakow,

miejsce na ognisko (palenisko),

niewielki plac zabaw dla dzieci (wysypany piaskiem) z podstawowymi trzema
urzgdzeniami,

boisko do gry w pitke,

boksy dla psow.
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Catos¢, niezaleznie od wariantu, wyposazona w odnawialne Zrédto energii elektrycznej,
oswietlenie, otoczona zielenig dajgca cien i wytchnienie, ale takze ostone od niesprzyjajacych
warunkow atmosferycznych (np. silny wiatr), z powierzchnig maksymalnie przepuszczajgca
wode. Nasadzenia mogg mie¢ charakter prezentacji typowej roslinnosci w danej okolicy, ale
takze mozna przewidzie¢ drzewa i krzewy owocowe.

Elementy mniejszej architektury (w tym wiata) mocowane do podtoza za pomoca kotw
betonowych, jedynie budynki gospodarcze posadowione na fundamencie. Betonowa kostka
wyltgcznie w wiacie. Dominujgca nawierzchnia to trawniki, piasek (plac zabaw) i drobny
kamien.

W obu wariantach przewidziano miejsca parkingowe przed MOKiem (na wypadek
oczekiwania na obstuge / wolne miejsce) oraz miejsca postojowe dla kamperdéw o wymiarach
6x8 metrow. Kluczowe sg wygoda i bezpieczernstwo manewrowania kamperami lub
samochodami osobowymi z przyczepami kempingowymi.

Jedng z wazniejszych sugestii zgtaszanych przez konsultantéw opracowania byto
zabezpieczenie osobnego pomieszczenia do udzielania pierwszej pomocy — najlepiej
zlokalizowanego w budynku z sanitariatami. Pomieszczenie powinno by¢ wyposazone
przynajmniej w kilka krzeset, stét i kozetke, apteczke pierwszej pomocy, a najlepiej takze
w defibrylator.

Turysci podrdzujacy kamperami lub z przyczepami kempingowymi czesto podrdzujg ze
zwierzetami domowymi. O ile nie ma problemu z pozostawieniem mniejszych pupili
w przyczepie lub kamperze na czas krotkich wycieczek rowerowych lub sptywéw kajakowych,
to juz w przypadku wiekszych psow jest to czesto czynniki mocno wptywajacy na plany
wycieczkowe. Dlatego zaleca sie wyposazenie MOKow (niezaleznie od wariantu) w boksy,
w ktérych psy mogtyby by¢ pozostawione na kilka godzin w komfortowych warunkach

(bezpieczne, w cieniu, z wodg i pozywieniem, odseparowane od innych zwierzat lub ludzi).

62



. E -

Po{ ﬁc e Dazowsze. lubelskie 9;?

przestrzen otwarta RHIERAGRRY (Smafcﬂ'%ja-e! jlﬂigt(?kﬁ{jsl(l‘e

PROJEKT KONCEPCYJNY MIEJSCE OBSLUGI KAMPEROWCOW- WERSJA PODSTAWOWA
PLANSZA ZBIORCZA
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wjazd na teren MOKu

zadaszona wiata

slupek obstug przy wjezdze

brama wjazdowa

stacje ladowania rowerdw elekirycznych /1-2 szt/
hak do zawleszenia roweru /1 szt

7 pojemnikina odpady segregowane-
zamykane /2-3 kosze/
g gniazdko w wiacie do ladowania sprzetu
elektronicznego /1 s2t/
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20 trejaz drewniany osianiajacy 2 praczami
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22 oéwietlenie- latamie zaslane 2 panela slonecznego
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Opracowanie KRES- KA Pracownia Projektowa- arch. krajobr. Katarzyna Warariska SKALA 1:250
PROJEKT KONCEPCY.NY MIEJSCE OBSLUGI KAMPEROWCOW- WERSJA PODSTAWOWA

Ryc. 42. Miejsce Obstugi Kamperow w wariancie podstawowym — koncepcja ogélna

63




E E -

Po{ ﬁc e Dazowsze. lubelskie 9;5;/

przestrzen otwarta RHIERAGRRY (Smafg'%jcr:e! jm?fokrzy.{’(if

PROJEKT KONCEPCYJNY MIEJSCE OBSLUGI KAMPEROWCOW- WERSJA PODSTAWOWA

PLANSZA ZBIORCZA

LEGENDA:

wjazd na teren MOKu

zadaszona wiala

slupek cbslug przy wishdzie

brama wjazdowa

stacje kadowania rowerdw elekiryeanych [1-2 szt
hak do zawieszenia roweru /1 52t/

7 pojemniki na odpady segregowane-
zarnykane /2-3 kosze/

5 gniazdko wwiacie do tadowania sprzetu
elekironicznego 1 szt/

Q@ tablica informacyjna 2 requlaminem przy
wjeddzie na teren MOKu

10 szyd na wjeddzie informujacy o MOKu
11 kranzwoda pitng A szt
12 toalety- toi tol 12 sat!
13 tawostol w wiade 1 szt/
e S ol e - e ted 2t R 14t 2 parinina znate 2352
I . 1 . . . . 15 lezakodawii 12 521/
: : : 16 misjsoz na paenisko | ognisho
17 sk
mmm.zjmnh,hm
18 trawnix do odpoczynieu | rozprostowania ciala /
ewentualnie miejsce na namiot
10 pergola metakowa nad pojemnikami na odpady
20 treja2 drewniany oskaniajacy z pngczami
21 ofwiellenie- shupki do wys. 90 cm
22 oéwielenie- latamis zaslane 2 panela slonecanego
23 Zielen ostaniajace- kizewy | drzewa
24 trawnic
25 nawlerzchnia ubwardzena przepuszczalna
26 nawierzehnia 2 kosthi betonawe
27 podest drewniany
28 tablica / mapa [ ulotki
Y 29 tankowanie zbiomika wody pinej
eatie el | 2rd ded Sl el Gl 30 misce opétniaria wody brudne]
VL Ve e B ' ) R Zewnia plyta betonowa 2 krathg
g : q 31 pojemniki zamykane na 2ywnodt
32 miejsca postoju kamperciw ok. Bx8 m
33 griazda pradu do ladowania
3 boksy dia psiw
35 ogrodzenie
3 brama lechniczna
37 miejsoe postoowe przed orodaenem
34 parawan drewniany toaled przenosnych

N BN ]
IR R b
T s B

4 56

L

Opracowaniz KRES- KA Pracownia Projekiowa- arch. krajobr. Katarzyna Warariska SKALA 1250
PROJEKT KONCEPCYJNY MIEJSCE OBSLUGI KAMPEROWCOW- WERSJA PODSTAWOINA

e

Ryc. 43. Miejsce Obstugi Kamperéw w wariancie podstawowym — wymiarowanie
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Syl Sugtokreyskie
Wariant posredni dla MOR, MPK i MOK dla wspdlnych lokalizacji

przestrzen otwarta

Zaleca sie, aby mozliwie wiele lokacji poszczegdlnych elementéw infrastruktury Blue
Valley — Wislanym Szlakiem, miato charakter posredni, taczac ze sobg funkcjonalnosci
przynajmniej Miejsc Obstugi Rowerzystéw z Miejscami Przyjaznymi Kajakarzom. Wynika to
wprost z koncepcji Szlaku i stanowi racjonalng odpowiedZ na zapotrzebowanie na ztozone
produkty turystyczne, zawierajgce w sobie rézne formy aktywnosci.

W celu zrealizowania tego zatozenia, opracowane standardy architektoniczne maja
charakter ,modutowy”, a wiec w kazdym z typédw Miejsc Obstugi Turystow zastosowano takie
same elementy podstawowej infrastruktury. To rozwigzanie jest korzystne takze ze wzgledéw
kosztéw inwestycyjnych — o czym w dalszej czesci opracowania. W przypadku wspdlnych
lokalizacji mozliwe jest wiec swobodne tgczenie poszczegdlnych elementéw, z uwzglednieniem
wielkosci dziatki, ulokowania w przebiegu szlaku, mozliwosci inwestorskich itd. Co wiecej,
w przypadku rozwoju Blue Valley — Wislanym Szlakiem i koniecznosci rozbudowy bazy
infrastrukturalnej — rozwigzanie modutowe umozliwia proste uzupetnianie i zastepowalnosé
poszczegdlnych elementéw. Oczywiscie, z zachowaniem zaprezentowanych powyzej ogdlnych
standardéw dotyczgcych MOR, MPK i MOK.

Dlatego tez, zamiast prezentowac przyktadowe kombinacje ,modutéw”, ktére z wielu
powoddw mogg by¢ bardzo zrdéznicowane na poszczegdlnych odcinkach Szlaku, w tej czesci
zawarto prezentacje podstawowych ,, modutow”.

Osobng kwestig pozostaje wymog zasygnalizowania charakterystycznych dla danego
regionu lub subregionu stylu architektonicznego i akcentéw kulturowych, ktére podkreslatby
wyjatkowosé i unikatowos¢ danej lokacji — przy jednoczesnym zachowaniu standaryzacji
proponowanych rozwigzan dla wyodrebnienia Blue Valley — Wislanym Szlakiem jako
ponadregionalnego szlaku tgczacego turystyke rowerowg z kajakarstwem i turystyka
kamperows.

Rozwigzaniem powyzszego dylematu jest propozycja wykorzystania jednej ze $cian
wiaty jako powierzchni do ekspozycji tego typu akcentdow i réznic. Moze ona by¢ wykonana
z wikliny, gliny, pokryta wykonanymi przez lokalnych artystéw wzorami ludowymi lub
malowidtami, albo ptaskorzezbami. Rdwniez poszycie wiaty moze — w zaleznosci od woli
lokalnych podmiotéw zarzadzajgcych — nawigzywaé do tradycji architektonicznych (np. gont
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lub stoma), aczkolwiek z uwzglednieniem wymogodw bezpieczeristwa w przypadku montazu
paneli fotowoltaicznych. W przypadku uszkodzenia ze wzgledu na warunki atmosferyczne lub
aktéw wandalizmu, elementy takie sg stosunkowo fatwe i tanie do wymiany czy uzupetnienia.

Réwniez tablice zlokalizowane na terenie danego Miejsca Obstugi Turysty powinny
zawiera¢ drobne elementy zdobnicze nawigzujgce do przyjetego w danej lokacji stylu
i charakteru. Umieszczenie kodu QR pozwala na niemal nieograniczone rozbudowanie warstwy
informacyjnej, przekierowujgc zainteresowanego odbiorce na dedykowang strone
internetowg, do aplikacji czy profili w social mediach Szlaku i innych powigzanych z nim

produktéw turystycznych.

Sugerowane materiaty:

e profile metalowe zabezpieczone przed korozjg i uszkodzeniami (np. cynkowanie
i malowanie proszkowe) — gtéwne konstrukcje nos$ne poszczegdlnych elementéw
architektonicznych (wiata, tawy, stoty, stojaki, haki, stupki oswietleniowe) —
umozliwiajg stosunkowo proste i trwate kotwiczenie konstrukcji do gruntu,

e drewniane deski zabezpieczone przed gniciem i uszkodzeniami (np. impregnowane
i malowane w ciemniejsze brgzy) — wypetnienie konstrukcji nosnych (stropy, sSciany,
siedziska, blaty, pergole i trejaze) — utatwiajg montaz elementdéw zdobniczych, a takze
wymiane elementéw zuzytych i uszkodzonych,

e kostka betonowa — podtoze w wiacie,

e drobny kamien, trawa, piasek — podtoze przepuszczalne, umozliwiajgce swobodny
odptyw wody (ekologiczne), ale takze utatwiajgce utrzymanie terenu danego Miejsca

Obstugi Turysty, w tym uzupetnienie ubytkdw.
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Ryc. 63. Pojemniki na odpady segregowane (zabezpieczone) — koncepcja ogdélna i wymiarowanie
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Usytuowanie komponentow poszczegolnej infrastruktury w regionach

Tabela 1. Sugerowane lokalizacje MOR, MPK i MOK

R — MOR rozszerzony (toalety) MOR
RR — MOR rozszerzony (noclegi)
RRR — wezet integracyjny

MPK

MOK

Wojewddztwo podkarpackie

gmina (sugerowana miejscowos¢, dodatkowe informacje)

Solina 2x

Solina

Olszanica (Zwierzyn)

Olszanica (Zwierzyn)

Lesko (Lesko, 3 alternatywne
lokalizacje:

— ,Pod Zamkiem” w Lesku;

— na dziafce, na ktérej znajduje
sie ptywalnia Aquarius
(REKOMENDOWANA),

— w Postotowie.)

Zagorz (niedaleko od ujscia
Ostawy do Sanu)

Sanok (m. Sanok)

Sanok (Mrzygtéd/Tyrawa
Solna/Dobra)

Sanok (Mrzygtéd/Tyrawa
Solna/Dobra)

Dydnia (Krzemienna)

Dynéw/Nozdrzec
(Dabrowka/Siedliska)

Dynéw (m. Dyndw, na prawym
brzegu po obu stronach mostu
drogowego)

Dynéw (Stanica Wodna ,,Pod
Debing”)

Dubiecko (Stonne i Wybrzeze)

Krzywcza (Chyrzyna, na
prawym brzegu Sanu, za
mostem drogi prowadzacej z
Krzywczy do Chyrzyny)

Krasiczyn

Przemysl (Przemysl, na lewym
brzegu Sanu za mostem
kolejowym i/lub w okolicy
dolnej stacji wyciagu
narciarskiego)

Przemysl (Przemysl, na terenie
dolnej stacji wyciagu
narciarskiego)

Zurawica (Wyszatyce)

Stubno (Barycz)

Radymno (po prawej stronie
drogi krajowej nr 94, za
mostem drogowym na rzece
San)

Jarostaw (Jarostaw, na
Bulwarach nad Sanem)

Jarostaw (Jarostaw)

Wigzownica (Nielepkowice)

Tryncza (Ubieszyn, obok mostu
drogowego)

Tryncza (Ubieszyn)

Lezajsk (Lezajsk)

Lezajsk (Lezajsk)

Krzeszéw (Krzeszéw)

Rudnik nad Sanem

Ulandéw
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Nisko (na prawym brzegu Sanu,
przed mostem drogowym na
drodze nr 19)

Nisko (nad zalewem,
znajdujgcym sie na osiedlu
Nisko-Podwolina)

Pysznica

Pysznica i Stalowa Wola
(wspdlne dziatanie obu gmin)

Stalowa Wola (na lewym
brzegu Sanu, ponizej ujscia
zrzutu wody z pobliskiej
elektrowni)

Czermin
R Gawtuszowice Gawtuszowice
Padew Narodowa
RR Baranéw Sandomierski Baranéw Sandomierski Barandw Sandomierski
R Tarnobrzeg Tarnobrzeg
R Zaleszany Zaleszany
Radomysl nad Sanem (2x)
R Gminy Gorzyce Gorzyce (przy ujsciu Sanu do Gorzyce (ujscie tegu)

Wisty oraz przy ujsciu tegu do
Wisty)

R — MOR rozszerzony (toalety)
RR — MOR rozszerzony (noclegi)
RRR — wezet integracyjny

MOR

MPK

MOK

Wojewddztwo lubelskie

gmina (sugerowana miejscowos¢, dodatkowe informacje)

R Annopol (Jakubowice i Popdw) Annopol (Jakubowice) Annopol (Jakubowice)
RR Jozeféw nad Wistg (Jozefow Jozeféw nad Wistg (Jozefow Jozeféw nad Wistg (Jozefow
nad Wistg) nad Wistg) nad Wistg)
taziska (Piotrawin i Las taziska (Piotrawin i Las
Debowy/Zakrzéw) Debowy/Zakrzéw)
R Wilkéw (Podgdrz) Wilkéw (Zastéw Karczmiski i
Podgoérz)
RRR Kazimierz Dolny (Mie¢mierz, Kazimierz Dolny (Mie¢mierz i Kazimierz Dolny (Kazimierz
Kazimierz Dolny i Parchatka - Kazimierz Dolny) Dolny
MOR)
Janowiec (Janowiec)
Putawy (Gotab) Putawy (Gotab)
RR Putawy (Putawy, Marina Putawy (Putawy, Marina Putawy (Putawy, Marina
Putawy) Putawy) Putawy)
R Deblin (Deblin) Deblin (Skoki) Deblin (Deblin)

Stezyca (Stezyca, tacha
Drachalska)

Stezyca (Stezyca)

Krasnobrdd (Hutki)

Zwierzyniec (Zwierzyniec)

Zwierzyniec (Zwierzyniec)

Szczebrzeszyn (Szczebrzeszyn)

Nielisz (Nielisz)

I1zbica (Wirkowice)

Izbica (Tarnogéra)

Krasnystaw (Krasnystaw)

Krasnystaw (Stezyca
Nadwieprzanska)

topiennik Gérny (Dobryniow)

Trawniki (Trawniki)

Milejow (Jaszczdw)

tecza (teczna)

tecza (teczna)

Spiczyn (Zawieprzyce)

Lubartéw (Rokitno)

Serniki (Serniki)

Lubartéw (Szczekarkdw)
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Ostréowek (Leszkowice)

Firlej (Wola Skromowska)

Firlej (Wola Skromowska)

Jeziorzany (Jeziorzany)

Barandw (Barandw)

Utez (Osmolice)

Zyrzyn (Strzyzowice)

Zyrzyn (Ko$min)

Ryki (Bobrowniki)

Opole Lubelskie (Wola
Rucka/Pomorze)

Karczmiska (Chodlik)

Wilkéw (Podgorz)

Jozeféw nad Wista (Bor)

R — MOR rozszerzony (toalety)
RR — MOR rozszerzony (noclegi)
RRR — wezet integracyjny

MOR

MPK

MOK

Wojewddztwo mazowieckie

gmina (sugerowana miejscowos¢, dodatkowe informacje)

Solec nad Wistg

R Chotcza
R Gniewoszow Gniewoszow
Sieciechéw (Przewdz)
Kozienice 2x (Kepeczki, Kozienice (Kepeczki, Chindw)
Chinéw)
RR Magnuszew 4x (Mniszew, Magnuszew (Mniszew, Przewdz
Przewodz Stary, Przewoz Stary, Przewdz Tarnowski,
Tarnowski, Trzebien) Trzebien)
Warka (Ostréwek)
Gora Kalwaria (Ostréwik, Gora Kalwaria (Ostréwik,
Krolewski Las, Podtecze) Krolewski Las, Podtecze)
RRR Konstancin-Jeziorna (Ciszyca, Konstancin-Jeziorna (Ciszyca, Konstancin-Jeziorna
Gassy, Kepa Oborska, Czernidta, | Gassy, Kepa Oborska, Czernidta,
Piaski) Piaski)
Warszawa Potudnie Warszawa Potudnie
Warszawa Pétnoc Warszawa Pétnoc
RR Czosnow Czosnow Czosnow
Leoncin (Stare Grochale) Leoncin (Stare Grochale)
Brochdw 2x (Kromnow, Brochdéw
Sladdw)
Mtodzieszyn (Mtodzieszyn —
Januszew)
Itéw (teg Suchoddt) Itéw (Leg Suchoddt)
Stubice (Wigczemin Polski) Stubice (Wigczemin Polski)
Gabin (Nowy Troszyn) Gabin (Nowy Troszyn)
Stara Biata (Brwilno)
Brudzen Duzy (Biskupice, Brudzen Duzy (Biskupice, Brudzen Duzy (Biskupice,
Cierszewo) Cierszewo) Cierszewo)
RRR Ptock (Ptock) Ptock (Ptock) Ptock (Ptock)
Nowy Duninéw Nowy Duninéw
R — MOR rozszerzony (toalety) MOR MPK MOK
RR — MOR rozszerzony (noclegi)
RRR — wezet integracyjny
Wojewoddztwo swietokrzyskie

gmina (sugerowana miejscowos¢, dodatkowe informacje)

Opatowiec

Opatowiec

Nowy Korczyn

Nowy Korczyn

Nowy Korczyn
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Pacanéw (Kétko Zabieckie —
wtasno$¢ Wody Polskie)

Pacanow

Pacanéw

4. Gmina tubnice (MOK),

RR Potaniec (Winnica, Tursko Mate | Potaniec (Winnica) Potaniec (Winnica)
Kolonia — dziatka Wéd Polskich)
Osiek (Lipnik - dziatka Wéd
Polskich)

R Koprzywnica (Ciszyca)
Samborzec (Ostroteka)

RRR Sandomierz Sandomierz Sandomierz
Zawichost Zawichost

R Tartow (2x)

Matogoszcz (Mniszek, Jacow)

Matogoszcz (Mniszek)

Checiny (

Tokarni — okolice Parku
Etnograficznego w Tokarni,
Lipowica nad Czarng Nida,
Bolmin nad Biata Nid3)

Checiny (Lipowica, Tokarnia)

Morawica Morawica
Sobkdéw (Sobkdéw — dziatka Wéd

Polskich, Brzegi, Zerniki,

Choiny, Brzezno i Mokrsko)

Imielno (Stawy - Stanica KON — Imielno
TIKI)

Pinczéw Pinczow
Ztota (Chroberz) Ztota

Wislica (Wislica)

Wislica (Wislica)
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Naktady inwestycyjne dla zagospodarowania poszczegdlnych
komponentow infrastruktury wraz z wyposazeniem

Znaczna zmienno$¢ cen materiatdw budowlanych, rosngce koszty pracy i zréznicowana
lokalna charakterystyka poszczegdlnych lokacji (stopien przygotowania dziatek pod inwestycje
i ewentualna skala dalszych prac np. ziemnych, odlegtos¢ od centrow i tras logistycznych,
uksztattowanie terenu i finalne decyzje co do wyposazenia danej lokacji) sprawiajg, ze
wyliczenie ostatecznych naktadow inwestycyjnych, tym bardziej usrednienie ich dla
poszczegdlnych typdw Miejsc Obstugi Turysty, jest bardzo trudne.

W 2021 roku w ramach , Audytu miejsc przyjaznych kajakarzom wzdtuz rzeki San”>°
koszty dla trudniejszej lokalizacji (brzeg stromy) dla podstawowego Miejsca Przyjaznego
Kajakarzom oszacowano na 241 000 zt (zaktada sie, ze to koszty brutto). Z kolei proponowane
W niniejszym opracowaniu rozwigzanie bazujace na modufach — czyli komponentach
wspolnych dla wszystkich typéw Miejsc Obstugi Turysty w wariancie podstawowym
i rozszerzonym (np. tawostoty, tawki, stupki oswietleniowe, ogrodzenie, tablice, kosze do
segregacji, pergole i trejaze) znaczgco zmniejszajg koszty pierwotnego wyposazenia Szlaku
w infrastrukture, jak tez biezgcg obstuge i serwis poszczegdlnych Miejsc.

O ile jedna firma moze (a wrecz powinna) by¢ odpowiedzialna za przygotowanie
wszystkich zaprojektowanych elementdw wyposazenia Miejsc Obstugi Turysty, to juz podmioty
odpowiedzialne za ich montaz, a takze budowe zaktadanych w wariantach rozszerzonych
budynkéw gospodarczych, mogg by¢ lokalne (w mysl zatozenia o wzmacnianiu lokalnej
gospodarki) — np. w ramach partnerstw publiczno-prywatnych. Wreszcie, zaktadane elementy
regionalne (czy subregionalne) charakterystyczne dla konkretnych lokacji i podkreslajace
specyfike poszczegdlnych obszardw kulturowych, przez ktdre przebiega Szlak, bedg zalezaty od
cenowych oczekiwan lokalnych rzemiesinikdéw, rekodzielnikdw czy artystéw.

Finalnie, najnizsze koszty generuje podstawowe Miejsce Obstugi Rowerzystéw, podczas
gdy na drugim biegunie wielkosci naktadéw plasuje sie rozszerzone Miejsce Obstugi

Kamperdw. Zakres naktaddw rozcigga sie wiec od 313 000 zt do 1 670 000 zf brutto dla jednego

% Audyt miejsc przyjaznych kajakarzom wzdtuz rzeki San, Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podkarpackiego,
Rzeszéw 2021, str. 53
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Miejsca Obstugi Turysty, aczkolwiek procedury przetargowe i proponowane przez biorgcych w

nich Wykonawcow oferty (uwzgledniajgce wspomniane koszty materiatéw i robocizny) mogg

znaczgco zweryfikowac przyjete w opracowaniu zatozenia.

Tabela 2. Orientacyjny kosztorys MOR, MPK i MOK (podstawowe elementy)

wersja podstawowa

wersja rozszerzona

Miejsce Obstugi Rowerzystow

zadaszona wiata (zapewniajgca ostone z trzech
stron) dla co najmniej 6 osdb, wraz z tawostotem
wewnatrz, tablica z ulotkami i dodatkowymi
informacjami wewnatrz, zewnetrznym podestem
drewnianym — 35000, -

2-3 tawki z oparciami na zewnatrz — 6000, -

2 lezako-tawki — 4000, -

tablica informacyjna z regulaminem przy wjezdzie
na teren MORu — 5000,-

szyld na wjezdzie informujgcy o MORze — 2000, -
stojaki na rowery — 3000,-

ostoniete i zamykane pojemniki na odpady

segregowane — 10000,-

stacje tadowania rowerdw elektrycznych (i innych
urzadzen elektrycznych) — 30000,-

miejsce do naprawy roweru wyposazone W
podstawowe narzedzia — 5000,-

niewielki plac zabaw dla dzieci (wysypany
piaskiem) z podstawowymi trzema urzadzeniami
—35000,-

przepierzenia — 13000, -

wyposazenie elektryczne —50000,-
wyposazenie wod.-kan. — 15000,-

pozostate drobne wyposazenie — 20000,-

prace wykonczeniowe —80000,-

zadaszona wiata (zapewniajgca ostone z trzech
stron) dla co najmniej 10 osdéb, wraz z 2
fawostotami wewnatrz, tablica z ulotkami i
dodatkowymi informacjami wewnatrz,
zewnetrznym podestem drewnianym — 50000,-

4 tawki z oparciami na zewnatrz — 8000,-

4 |ezako-tawki — 8000,-

tablica informacyjna z regulaminem przy wjezdzie
na teren MORu - 5000,-

szyld na wjezdzie informujacy o MORze — 2000,-
8 stojakdw na rowery — 6000, -

ostoniete i zamykane pojemniki na odpady

segregowane —10000,-

3 stacje tadowania rowerow elektrycznych (i
innych urzadzen elektrycznych) — 80000, -

miejsce do naprawy roweru wyposazone w
podstawowe narzedzia i detkomat — 10000,-

niewielki plac zabaw dla dzieci (wysypany
piaskiem) z podstawowymi trzema urzgdzeniami —
35000,-

przepierzenia — 13000,-

wyposazenie elektryczne —50000,-

wyposazenie wod.-kan. — 30000, -

pozostate drobne wyposazenie — 25000,-

prace wykonczeniowe — 100000, -

boisko do gry w pitke siatkowg — 20000, -

budynek z zapleczem kuchennym (pojemniki
zamykane na zywnos$¢) — 120000, -

budynek z sanitariatami (prysznice, toalety) —
100000,-

Orientacyjny
koszt

313 000,-

672 000,-
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wersja podstawowa

wersja rozszerzona

Miejsce Przyjazne Kajakarzom

zadaszona wiata (zapewniajaca ostone z trzech
stron) dla co najmniej 6 osdb, wraz z tawostotem
wewnatrz, tablica z ulotkami i dodatkowymi
informacjami wewnatrz, zewnetrznym podestem
drewnianym — 35000, -

2-3 tawki z oparciami na zewnatrz — 6000, -

2 lezako-tawki — 4000, -

tablica informacyjna z regulaminem przy wjezdzie
na teren MORu — 5000,-

szyld na wjezdzie informujgcy o MORze — 2000, -
stojaki na rowery —3000,-

podesty drewniane na konstrukcji metalowej nad
wodg wraz z pochylnig do wodowania kajakow —
45000,-

suszarki na kapoki i wieszaki na wiosta —12000,-
platforma / guma lub wieszaki na kajaki — 7000,-
zamykane pojemniki na zywno$¢ — 10000,-

ostoniete i zamykane pojemniki na odpady

segregowane — 10000,-

niewielki plac zabaw dla dzieci (wysypany
piaskiem) z podstawowymi trzema urzadzeniami
—35000,-

boisko do pitki plazowej —20000,-

przepierzenia — 13000, -

wyposazenie elektryczne —50000,-

wyposazenie wod.-kan. — 15000,-

pozostate drobne wyposazenie — 20000,-

prace wykonczeniowe —90000,-

zadaszona wiata (zapewniajaca ostone z trzech
stron) dla co najmniej 10 osdéb, wraz z 2
fawostotami wewnatrz, tablica z ulotkami i
dodatkowymi informacjami wewnatrz,
zewnetrznym podestem drewnianym — 50000,-

4 tawki z oparciami na zewnatrz — 8000,-

4 |ezako-tawki — 8000,-

tablica informacyjna z regulaminem przy wjezdzie
na teren MORu — 5000,-

szyld na wjezdzie informujacy o MORze — 2000,-

8 stojakdw na rowery — 6000, -

podesty drewniane na konstrukcji metalowej nad
wodg wraz z pochylnig do wodowania kajakow —
45000,-

suszarki na kapoki i wieszaki na wiosta — 24000, -

platforma / guma lub wieszaki na kajaki — 14000, -

budynek z zapleczem kuchennym (pojemniki
zamykane na zywnosc¢) — 120000, -

niewielki plac zabaw dla dzieci (wysypany
piaskiem) z podstawowymi trzema urzgdzeniami —

35000,-

ostoniete i zamykane pojemniki na odpady
segregowane —10000,-

boisko do pitki plazowej —20000,-
przepierzenia — 13000,-

wyposazenie elektryczne — 50000,-
wyposazenie wod.-kan. —30000,-
pozostate drobne wyposazenie — 25000,-

budynek z sanitariatami (prysznice, toalety) —
100000,-

prace wykonczeniowe — 120000, -

Orientacyjny
koszt

382 000,-

685 000,-
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wersja podstawowa

wersja rozszerzona

Miejsce Obstugi Kamperow

zadaszona wiata (zapewniajaca ostone z trzech
stron) dla co najmniej 6 oséb, wraz z tawostotem
wewnatrz, tablica z ulotkami i dodatkowymi
informacjami wewnatrz, zewnetrznym podestem
drewnianym —35000,-

2-3 tawki z oparciami na zewnatrz — 6000, -

2 lezako-tawki — 4000, -

tablica informacyjna z regulaminem przy wjezdzie
na teren MOKu - 5000,-

szyld na wjezdzie informujgcy o MOKu —2000,-
stojaki na rowery — 3000,-

stacje tadowania roweréw elektrycznych i innych
urzadzen elektrycznych — 30000,-

miejsce naprawy roweréw wraz z hakiem do
zawieszenia roweru i podstawowymi narzedziami

—7000,-

ostoniete i zamykane pojemniki na odpady

segregowane — 10000,-

pojemniki zamykane na zywnos¢ — 10000, -
tankowanie zbiornika wody pitnej — 55000,-
niewielki plac zabaw dla dzieci (wysypany
piaskiem) z podstawowymi trzema urzadzeniami
—35000,-

boisko do pitki siatkowej — 20000, -
przepierzenia — 13000, -

wyposazenie elektryczne —70000,-
wyposazenie wod.-kan. —45000,-

pozostate drobne wyposazenie — 40000,-
boksy dla pséw —45000,-

ogrodzenie + automatyka — 100000,-

prace wykonczeniowe — 300000, -

zadaszona wiata (zapewniajaca ostone z trzech
stron) dla co najmniej 10 osdéb, wraz z 2
fawostotami wewnatrz, tablica z ulotkami i
dodatkowymi informacjami wewnatrz,
zewnetrznym podestem drewnianym —50000,-

5-6 tawki z oparciami na zewnatrz — 12000,-
6 lezako-tawki — 10000,-

tablica informacyjna z regulaminem przy wjezdzie
na teren MORu — 5000,-

szyld na wjezdzie informujacy o MORze — 2000,-
8 stojakow na rowery — 6000,-

3 stacje fadowania rowerdow elektrycznych (i
innych urzadzen elektrycznych) — 80000,-

miejsce naprawy roweréw wraz z hakiem do
zawieszenia roweru i podstawowymi narzedziami
—7000,-

ostoniete i zamykane pojemniki na odpady
segregowane — 15000,-

budynek z zapleczem kuchennym (pojemniki

zamykane na zywnosc¢) — 200000, -
tankowanie zbiornika wody pitnej — 55000,-

miejsce oprdzniania wody brudnej/zlewnia -
50000,-

miejsce oprdzniania toalety chemicznej — 60000,-

niewielki plac zabaw dla dzieci (wysypany
piaskiem) z podstawowymi trzema urzgdzeniami —
35000,-

boisko do pitki siatkowej — 20000, -
przepierzenia — 13000,-

wyposazenie elektryczne —90000,-
wyposazenie wod.-kan. — 60000, -
pozostate drobne wyposazenie — 55000,-
boksy dla pséow — 45000,-

ogrodzenie + automatyka — 200000, -

budynek z sanitariatami (prysznice, toalety), wraz
z osobnym pomieszczeniem do udzielania
pierwszej pomocy — 200000,-

prace wykonczeniowe — 400000,-

Orientacyjny
koszt

835 000,-

1670 000,-
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Podsumowanie

Prezentowana koncepcja ,Standardéw budowy Miejsc Obstugi Rowerzystéw, Miejsc
Przyjaznych Kajakarzom oraz Miejsc Obstugi Kamperdéw dla realizacji projektu pod robocza
nazwg Blue Valley — Wislanym Szlakiem” stanowi odpowiedZz na rozproszone
w dotychczasowych dokumentach strategicznych i raportach wytyczne oraz zalecenia,
uzupetniong o wnioski ptyngce z analizy dobrych praktyk tak zagranicznych, jak i krajowych w
zakresie faczenia turystyki rowerowej i kajakowej z kamperowa, a takze o zalecenia i sugestie
formutowane przez ekspertow poproszonych o ewentualne uwagi do wstepnie opracowanych
standardow.

Najswiezsze badania (czerwiec i lipiec 2023 roku) prowadzone w ramach prac nad
»,Koncepcja Szlaku Blue Valley — Wislanym Szlakiem” jednoznacznie wskazujg, ze potencjalni
uzytkownicy oczekujg wysokiej jakosci nowoczesnych rozwigzan na catym szlaku, a nie tylko
w weztowych punktach. Koncepcja tgczenia ze sobg turystyki rowerowej i kajakowej, a takze
zabezpieczenie zaplecza dla obstugi kamperéw (nawet w postaci niewielkich, podstawowych
Miejsc Obstugi) to atuty przektadajgce sie na odbidr i popularnos$é projektowanego Szlaku Blue
Valley — Wislanym Szlakiem.

Rdzeniem koncepcji jest wiec wizja rozwigzania modutowego, z uniwersalnymi
rozwigzaniami infrastrukturalnymi, ktére mogg by¢ zastosowane w kazdym z trzech typow
Miejsc Obstugi Turysty. Takie podejscie umozliwia projektowanie miejsc podstawowych (w
wyposazeniu i wielkosci), jak i rozszerzonych, co oznacza skalowalno$é. Ponadto, spdjne
rozwigzania architektoniczno-infrastrukturalne w przebiegu catego Szlaku i w ramach kazdego
typu Miejsc Obstugi Turysty przektadajg sie na spéjny wizerunek ponadregionalnego produktu
turystycznego.

Skalowalna modutowos¢ przektada sie takie na nizsze jednostkowe koszty
wyposazenia, utrzymania i serwisu konkretnego Miejsca Obstugi. Koszty produkcji nowych
i wymiany uszkodzonych elementéw wyposazenia sg po prostu nizsze, poczawszy od kosztow
projektow dla kazdego z typow Miejsc. Kazdy z podmiotéw odpowiedzialnych za dany odcinek
Szlaku moze takze w ramach modutéw dopasowac ostateczne funkcjonalnosci Miejsc Obstugi
do mozliwosci terenowych, typu mediéw itd. Nie tracac jednoczesnie nic z ustalonego
wspoblnego wizerunku Szlaku jako takiego. Innymi stowy, niezaleznie od finalnego wyposazenia
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w konkretne]j lokacji, uzytkownicy beda $swiadomi, ze znajdujg sie na Szlaku Blue Valley —
Wislanym Szlakiem.

Kolejng konsekwencjg przyjetej perspektywy jest utatwienie zarzadzania catym
Szlakiem. Zwtaszcza po zakonczeniu zewnetrznego finansowania i okresu trwatosci.
Standaryzacja poszczegdlnych elementéw architektury i organizacja Miejsc w ramach przyjetej
wizji architektonicznej przektadajg sie na przewidywalny w dtuzszej perspektywie czasowej
budzet. Kluczowa pozycjg w takim budzecie bedzie biezgca obstuga oraz naprawa lub wymiana
uszkodzonych elementéw. Z perspektywy centralnego podmiotu zarzadzajgcego koszty
wynikajgce z potencjalnego znacznego zrdéznicowania regionalnych lub lokalnych rozwigzan po
prostu znikaja.

Co wiecej, zaktadajac rozwdj Szlaku i rosngce nim zainteresowanie, proponowana
modutowos¢ umozliwia w miare proste powiekszanie (lub pomniejszanie) konkretnych lokacji,
wykraczanie poza przyjete warianty: standardowy i rozszerzony. Chodzi o elastyczne
reagowanie na potrzeby uzytkownikéw zgtaszane w ramach zaktadanych monitoringu
i ewaluacji Szlaku. Nie bez znaczenia (jesli nie priorytetowa) jest takze aktywnos¢ lokalnych
podmiotdéw gospodarczych, ktére z zatozenia powinny i majg wokét Szlaku sie rozwijaé.

Przewidziano jednocze$nie — w ramach elementéw ozdobnych i wykoriczeniowych —
indywidualizacje konkretnych Miejsc Obstugi Turysty wykraczajacg daleko poza ewentualne
akcenty regionalne. Do wspdétpracy mogg by¢ zaproszeni lokalni rekodzielnicy, rzemieslnicy
i artysci. Opracowane przez nich akcenty majg przewidziane miejsce na tablicach, szyldach
i Scianach wiat. Duza rola roslinnosci w prezentowanych projektach daje takze znaczne pole do
popisu w ramach lokalnych pomystéw i rozwigzan, z nawigzaniami do lokalnych tradycji
sadowniczo-rolniczych wtgcznie. Pod tym wzgledem pozostawiono petng swobode lokalnym
podmiotom odpowiedzialnym za konkretne lokacje.

W takim ujeciu Blue Valley — Wislanym Szlakiem jest produktem spéjnym wewnetrznie,
tatwym i elastycznym w zarzadzaniu (wedle zasady subsydiarnosci) i rozwoju, mogacym
relatywnie szybko reagowaé na potrzeby uzytkownikdw, nie generujgcym niepotrzebnych
kosztow w obstudze, ale tez dajgcym mozliwosé regionalnej i lokalnej indywidualizacji (bez

utraty spdjnosci jako ponadregionalny produkt).
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zlecenie Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Podkarpackiego, 2022.

mgr Jarostaw Reczek — byly dyrektor Departamentu Promocji, Turystyki i Wspdtpracy Gospodarczej Urzedu
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